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PREFACE

Description du document

Le Guide sur les rapports de base MicroStrategy décrit les
étapes principales de la création d'une application de Business
Intelligence MicroStrategy simple. Il fournit les informations
pour exécuter un systeme mais n’offre pas de description
détaillée des fonctions des produits. Plus précisément, ce guide
présente les informations suivantes :

* Le chapitre 1 explique l'architecture de base d'un
environnement de Business Intelligence MicroStrategy.

* Le chapitre 2 présente I'application MicroStrategy Desktop.

* Le chapitre 3 présente le processus de conception d’'un
rapport simple.

* Le chapitre 4 présente les autres fonctionnalités de
MicroStrategy en matiere de création de rapports.

* Le chapitre 5 explique ce que sont les mesures, un
composant essentiel des rapports MicroStrategy.

* Le chapitre 6 présente les filtres, qui permettent de
personnaliser les rapports pour n’afficher que des
informations pertinentes.

* Le chapitre 7 décrit les invites, qui aident a modifier
dynamiquement le contenu d’un rapport.

© 2005 MicroStrategy, Inc. Xi
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Les annexes contiennent des informations de référence
supplémentaires, qui peuvent servir en fonction de vos
besoins :

e une bréve introduction a la modélisation de données
physiques et logiques ;

e des informations sur MicroStrategy Tutorial, avec les
différentes hiérarchies et schémas.

Les termes techniques sont définis dans le glossaire de ce
guide.

Ce guide contient un minimum d’informations nécessaires
a la création d’une requéte simple et a I'utilisation d'un
environnement de rapport. Vous devez consulter les
manuels des autres produits pour obtenir des informations
plus détaillées et pour prendre connaissance des
fonctionnalités plus avancées. Toutefois, la consultation
des autres manuels suppose que vous avez lu et assimilé
Iensemble des rubriques de ce guide.

A qui s’adresse ce guide ?

Xii A qui s’adresse ce guide ?

Ce document s’adresse a tous les utilisateurs ayant besoin
de comprendre comment concevoir, créer et modifier des
rapports simples en utilisant la plate-forme MicroStrategy.

En bref, ce guide s’adresse aux utilisateurs d’application de
Business Intelligence suivants :

* les concepteurs de projet ;
* les concepteurs de rapport ;
* les analystes ;

* les administrateurs systeme.

© 2005 MicroStrategy, Inc.
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Connaissances requises

Objectifs

Avant de commencer a travailler avec ce guide, vous devez
maitriser :

» lanature et la structure des données que vous souhaitez
utiliser pour votre application de Business Intelligence ;

* les informations fournies dans le document Introduction
to MicroStrategy Guide.

Apres avoir lu ce manuel, vous serez capable :

¢ de décrire 'architecture de base d'un environnement de
Business Intelligence MicroStrategy ;

* de créer et déployer des rapports simples.

A propos de ce guide

© 2005 MicroStrategy, Inc.

Ce guide se compose de chapitres et d’annexes de référence.
Chaque chapitre présente brievement son contenu. Le chapitre
est ensuite divisé en sous-sections dont la présentation facilite
au maximum I’apprentissage. Au besoin, une présentation
sous forme d’étapes permet d’exécuter des taches et facilite
ainsi 'apprentissage.

Les annexes contiennent des informations de référence
supplémentaires, pouvant répondre a des besoins spécifiques.

Le glossaire offre une information plus détaillée sur les
termes techniques utilisés dans ce guide.

Lorsque vous recherchez des informations spécifiques, vous

pouvez les trouver rapidement en utilisant la table des
matieres ou 'index.

Objectifs Xiii
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Standards typographiques

Pour la documentation en ligne et imprimée

La documentation MicroStrategy en ligne et imprimée
respecte les conventions et les aides de présentation pour
vous aider a rechercher, identifier et comprendre les concepts
et procédures importants. Le tableau suivant répertorie ces

conventions.

Le caractére

Indique

gras

* les noms de bouton, les cases a cocher, les boites
de dialogue, les options, les listes et les menus qui
déterminent une action ou certains éléments de
l'interface utilisateur graphique et leur définition

* e texte que l'utilisateur doit saisir

italique

* les nouveaux termes définis dans le texte et dans
le glossaire

* le titre des différents manuels de produits

* dans une syntaxe de commande, les variables
que l'utilisateur doit remplacer

police
Courier

* les calculs

* les exemples de code

* les clés de registre

* les chemins et les noms de fichier
* les URL

* les messages affichés a I'écran

MAJUSCULE

* les touches de commande clavier
(telles que ENTREE)
* les touches de raccourcis (telles que CTRL+V)

une commande clavier qui requiert I'utilisation de plus
d’une touche (par exemple, MAJ+F1)

Xiv Standards typographiques

© 2005 MicroStrategy, Inc.
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Pour la documentation imprimée uniquement

Les explications suivantes concernent les changements de
style de police, les icones et les différents types de remarque
qui figurent dans ce guide.

Actions

Les références aux éléments affichés a I'écran et aux touches
déterminant une action sont désignées par le style de police
Arial gras. Par exemple :

1 Cliquez sur Sélectionner I’entrep6t.

Code

Les références aux codes, aux formules ou aux calculs
dans les paragraphes sont désignées par le style de police
Courier New. Par exemple :

Sum (ventes) /nombre de mois

Saisie de données

Les références aux données que vous devez saisir littéralement
au cours d'un exercice ou d’'une procédure sont désignées par
le style de police Arial gras. Les références aux données dont
la saisie peut varier d’'un utilisateur a 'autre ou d’un systeme
a lautre sont désignées par le style de police Arial italique.

Par exemple :

Tapez cmdmgr -f scriptfile.scp et appuyez sur ENTREE.

Tapez copy c:\nomdefichier
d:\nomdedossier\nomdefichier

© 2005 MicroStrategy, Inc. Standards typographiques XV
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Touches du clavier

Les références a une touche du clavier ou a une touche
de raccourci sont désignées par des lettres majuscules.
Par exemple :

Pour mettre le texte sélectionné en gras, appuyez sur
CTRL+B.

Nouveaux termes

Les nouveaux termes sont simplement en italique. Ces termes
sont définis lorsqu’ils apparaissent pour la premieres fois.
Par exemple :

Le niveau d’agrégation correspond au niveau de calcul de
la mesure.

Remarques et avertissements

Cette icone de remarque fournit des informations utiles.

Cette icone d’avertissement attire votre attention
sur des informations importantes qui doivent étre
lues avant de poursuivre.

© 2005 MicroStrategy, Inc.
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Icones d’en-téte

Les icones d’en-téte suivantes sont utilisées pour indiquer des
pratiques spécifiques et des sections de révision :

@ Précéde une étude de cas.

Une étude de cas est un exemple réel inspiré d'une société qui
utilise les produits MicroStrategy.

y
/X Précede un scénario d’entreprise.

Les scénarios d’entreprise sont des exemples extraits du
didacticiel MicroStrategy Tutorial. Ils expliquent comment
accomplir des taches complexes en utilisant MicroStrategy.

Documentation sur les produits

© 2005 MicroStrategy, Inc.

MicroStrategy comprend un ensemble complet de manuels
sur les produits, afin de vous aider a trouver les informations
nécessaires pour installer, configurer, concevoir et administrer
des systemes de Business Intelligence et des systémes
Narrowcast Server, ainsi qu'une documentation compléte sur
SDK, pour vous aider a étendre et personnaliser MicroStrategy
et a 'intégrer dans les applications existantes.

Une liste de liens renvoyant a la documentation est a votre
disposition afin que vous puissiez accéder a toute la
documentation installée depuis votre CD-ROM. La plupart
de ces documents sont fournis au format PDF Acrobat.

Adobe Acrobat Reader est nécessaire pour pouvoir
afficher ces documents. Si Acrobat Reader n’est pas
installé sur votre ordinateur, vous pouvez le
télécharger depuis le site www . adobe . com.
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Documentation installée

Pour accéder a un manuel installé

1 Dans le menu Démarrer, pointez sur Programmes,
MicroStrategy, puis sur Product Manuals. Un explorateur
Web s’ouvre, contenant la liste des manuels disponibles au
format PDF.

2 Cliquez sur le lien correspondant au manuel souhaité.

3 Des informations sont fournies au format d’aide HTML.
Lorsque vous sélectionnez 1'un de ces guides, la boite de
dialogue Téléchargement de fichier s’ouvre. Sélectionnez
l'option Exécuter le programme a partir de son
emplacement actuel, puis cliquez sur OK.

Si les signets ne s’affichent pas sur la gauche du
document Acrobat, sélectionnez Signets ou Vignettes
dans le menu Fenétre, puis sélectionnez la rubrique et
la section souhaitées. Vous pouvez également naviguer
dans ce guide, de la page de titre a la table des matiéres,
et sélectionner la rubrique que vous souhaitez lire.

Les documents suivants sont fournis sur le CD-ROM au
format PDF Acrobat :

MicroStrategy Overview

» Introduction to MicroStrategy: Evaluation Guide

* MicroStrategy Quick Start Guide

Manuels sur les produits d’analyse, de rapport et
de requéte

* MicroStrategy Installation and Configuration Guide
* MicroStrategy Upgrade Guide

* Guide sur les rapports de base MicroStrategy
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* Guide sur les rapports avancés MicroStrategy
* MicroStrategy Document Creation Guide

* MicroStrategy System Administration Guide

* MicroStrategy Analytical Functions Reference
* MicroStrategy Web SDK

Le Web SDK est disponible dans MicroStrategy
Developer Library, qui est vendu avec
MicroStrategy SDK.

Manuels sur les produits de systéemes d’alerte et
d’envoi d’informations

* MicroStrategy Narrowcast Server Getting Started Guide

* MicroStrategy Narrowcast Server Installation and
Configuration Guide

* MicroStrategy Narrowcast Server Application
Designer Guide

* MicroStrategy Narrowcast Server System
Administrator Guide

* MicroStrategy Narrowcast Server Upgrade Guide

Manuels sur les modules analytiques

* Business Intelligence Developer Kit (BIDK) Installation
and Porting Guide

» Customer Analysis Module Reference

* Sales Force Analysis Module Reference

» Web Traffic Analysis Module Reference

» Financial Reporting Analysis Module Reference

* Sales and Distribution Analysis Module Reference

* Human Resources Analysis Module Reference

© 2005 MicroStrategy, Inc. Ressources XiX
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Kits pour les développeurs
* MicroStrategy Developer Library
* MicroStrategy Web SDK

Le Web SDK est disponible dans MicroStrategy
Developer Library, qui est vendu avec
MicroStrategy SDK.

e Narrowcast Server SDK Guide

Prise en charge des langues

XX Ressources

MicroStrategy prend en charge plusieurs langues. La prise en
charge d'une langue inclut en général le systeme d’exploitation
et la base de données, les formats de date, de décimales,

les symboles de devise, etc. Elle implique également la mise a
disposition de la documentation et des interfaces traduites.

Le niveau de prise en charge est défini en fonction des
composants d’'un environnement de Business Intelligence
MicroStrategy. Un environnement de Business Intelligence
MicroStrategy comprend les composants (ou configurations)
suivants :

* entrep6t, métadonnées et base de données de statistiques ;
* MicroStrategy Intelligence Server ;

» serveur MicroStrategy Web ;

* client MicroStrategy Desktop ;

* explorateur Web.

MicroStrategy est certifié pour les configurations homogénes
(dont tous les composants sont dans la méme langue) dans
les langues suivantes : anglais (américain), francais, allemand,
italien, japonais, coréen, portugais (brésilien), espagnol,
chinois (simplifié) et suédois.

MicroStrategy prend également en charge, mais de facon
limitée, les configurations hétérogenes (dont certains
composants peuvent rester dans la langue d’origine).
Veuillez contacter le Support technique de MicroStrategy
pour plus d’informations.
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Une interface utilisateur traduite est disponible pour toutes
les langues citées ci-dessus. De plus, les versions traduites des
fichiers d’aide en ligne et de la documentation sur les produits
sont disponibles dans plusieurs des langues mentionnées

ci-dessus.

Le tableau suivant répertorie les possibilités de sélection de
langue en fonction de I'installation.

Installation

Résultat

Premiére installation sur un
systéme dans lequel I'application
MicroStrategy n’a jamais été
installée auparavant

L’assistant d’installation vous invite
a sélectionner la langue de votre
choix dans une liste déroulante.

La langue utilisateur de I'interface
est celle que vous sélectionnez
lors de linstallation.

Une fois le produit installé, I'aide
en ligne s’affiche dans la méme
langue que celle choisie par
I'utilisateur durant la procédure
d’installation.

Installation de réparation ou de
maintenance sur un systéme dans
lequel I'application MicroStrategy a
déja été installée auparavant

Toutes les exécutions suivantes
de la procédure d’installation se
déroulent dans la langue que vous
avez choisie au moment ou vous
avez installé le produit pour la
premiére fois sur le systéme.

La langue utilisateur de l'interface
est également celle que vous avez
sélectionnée lors de la premiére
installation du produit.

Mise a jour d’une installation
antérieure de la version 7.2.3

La langue utilisateur activée
précédemment dans la version
7.2.3 est la langue d’affichage
de la procédure d’installation,
ainsi que la langue utilisateur
de l'interface du produit.

Ressources XXi




Préface

XXii Ressources

Guide sur les rapports de base

Installation

Résultat

Mise a jour d’une installation
antérieure de la version 7.2.2
ou précédente, y compris 7.1x

L’assistant d’installation vous invite
a sélectionner la langue de votre
choix dans une liste déroulante.

La procédure d’installation s’affiche
dans la langue sélectionnée.

Toutefois, la langue utilisateur de
l'interface reste identique a celle

définie dans I'interface du produit
avant l'installation de mise a jour.

En outre, toutes les exécutions
suivantes de la procédure
d’installation a des fins de
maintenance ou de mise a jour,
sauf en cas de modification au
moyen du paramétre de ligne de
commande, se déroulent dans la
langue choisie lors de I'installation
de mise a jour.

Désinstallation compléte de tous
les produits MicroStrategy et
installation de la méme version
ou d’'une plus récente

Si vous désinstallez tous les
produits, puis réinstallez la méme
Version ou une version supérieure,
I'assistant d’installation vous invite
a sélectionner la langue dans une
liste déroulante.

Remarque : méme si vous
sélectionnez une langue dans
l'invite apparaissant durant la
procédure d’installation, cela n'a
pas d’effet sur la langue par défaut
des interfaces de produits.

Pendant I'installation, ’aide en ligne s’affiche en

anglais uniquement.
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Assistance utilisateur

Les paragraphes suivants décrivent les types d’assistance
disponibles en fonction des questions que vous vous posez
sur les produits MicroStrategy.

Aide en ligne

MicroStrategy permet d’accéder de différentes facons a ’aide
en ligne :

A partir du menu Aide, en sélectionnant Table des
matiéres et index pour afficher la table des matieres
principale du systeme d’aide.

» En appuyant sur F1 pour afficher 'aide contextuelle
relative a la fonction ou a la tache que vous étes en train
d’effectuer.

Support technique

Si vous avez des questions sur un produit MicroStrategy
spécifique, vous pouvez :

1 consulter les guides, l'aide en ligne, les fichiers Readme et
les notes sur les versions du produit ;

2 consulter la base de connaissances en ligne a
I’adresse suivante :
http://www.microstrategy.com/support/
k _base/index.asp

Un administrateur technique de votre société peut
probablement vous aider a résoudre rapidement
certains problemes.
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3 Siles ressources répertoriées aux étapes 1 et 2 n’offrent
aucune solution a votre probléme, contactez directement
le Support technique de MicroStrategy. Pour étre str
d’avoir une relation productive et efficace avec le
Support technique de MicroStrategy, consultez le
document Policies and Procedures a I’adresse suivante :
http://www.microstrategy.com/Support/
Policies. Reportez-vous aux clauses du contrat
d’achat pour déterminer le type de support auquel
vous pouvez prétendre.

Le tableau figurant sur la page suivante indique ou, quand et
comment contacter le Support technique de MicroStrategy.
Si vous ne réussissez pas a contacter le Support technique de
MicroStrategy par téléphone pendant les heures d’ouverture,
vous avez la possibilité de laisser un message sur répondeur
ou d’envoyer un message électronique.
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Amérique
du Nord

Adresse e-mail : support@microstrategy.com
Internet : https://support.microstrategy.com
Télécopie : (703) 848-8710

Téléphone : (703) 848—-8700

Boite vocale : (703) 848-8709

Heures d’ouverture :

Lundi — Vendredi 9h — 19h Est (14h — 24h GMT),
excepté pendant les jours fériés

Europe,
Moyen-Orient
et Afrique

Adresse e-mail : eurosupp@microstrategy.com
Internet : https://support.microstrategy.com
Télécopie : +44 (0) 208 396 0001
Le centre de Support technique européen est fermé certains
jours fériés. Ces jours fériés correspondent aux jours fériés de
chacun des pays.
Téléphone :

* Royaume-Uni : +44 (0) 208 396 0085

* Benelux : +31 20 346 9210

* Finlande : +35 8 9 6937 9620

* France : +33 1 41 91 86 49

¢ Allemagne : +49 69 95096206

¢ Irlande : +35 3 1242 1522
Italie : +39 02696 33 456

» Espagne : +34 91 406 90 10

* Distributeurs internationaux : +44 (0) 208 396 0080
Heures d’ouverture :

¢ Royaume-Uni : Lundi — Vendredi - 9h — 18h GMT,

excepté pendant les jours fériés
e Europe continentale : Lundi — Vendredi — 9h — 18h
Fuseau 1, excepté pendant les jours fériés

Asie
Pacifique

Adresse e-mail : apsupport@microstrategy.com
Internet : https://support.microstrategy.com
Télécopie : +81 3 5456 5464
Téléphone :
* APAC (région Asie-Pacifique, excepté la Corée) :
+81 3 5456 5618
» Corée : +82 2 565 2525

Heures d’ouverture :
Lundi — Vendredi — 9h — 18h JST (Tokyo), excepté pendant les
jours fériés

Amérique
latine

Adresse e-mail : latamsupport@microstrategy.com

Internet : https://support.microstrategy.com

Télécopie : +55 11 3044 4088

Téléphone : LATAM (excepté I'Argentine) : +55 11 3054 1010
Argentine : 0 800 444 MSTR

Heures d’ouverture :

Lundi — Vendredi — 9h — 18h (San Paulo), excepté pendant les
jours fériés

© 2005 MicroStrategy, Inc.
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Le Support Technique s’obtient par I'intermédiaire d'un
contact coté client. Il s’agit d’une personne que le client
désigne pour étre le contact du personnel du Support
Technique de MicroStrategy. Toutes les demandes des clients
et les communications d’incidents doivent étre transmises
par I'intermédiaire de cette personne. Le client peut désigner
deux employés. Il peut changer ces personnes deux fois par
an si nécessaire, a condition de notifier ce changement par
écrit au Support Technique de MicroStrategy.

Au cours de la phase de recherche des problémes et de leur
résolution, le personnel du Support Technique de MicroStrategy
peut étre amené a formuler des recommandations nécessitant
des privileges d’administration sur les projets MicroStrategy
ou supposant que le contact désigné dispose du niveau de
sécurité suffisant pour intervenir pleinement sur les projets
MicroStrategy et que ce dernier est autorisé a accéder aux
données potentiellement sensibles, telles que les définitions de
filtre de sécurité. Bien que cela ne soit pas une obligation, il est
conseillé aux clients de désigner un contact qui dispose des
droits d’administrateur sur les projets MicroStrategy. Cela
élimine les conflits en termes de sécurité et améliore le temps
de résolution des incidents.

Lorsque vous contactez le Support Technique de MicroStrategy,
veuillez fournir les informations suivantes :

* nom et prénom ;

e société;

» site client (si différent de celui de la société) ;
* numéros de téléphone et de télécopie ;

* adresse e-mail ;

* produit(s) MicroStrategy utilisé(s), y compris le ou les
numéros de version ;

* message(s) d’erreur;
* breve description de I'incident ;
 priorité affectée a I'incident ;

* actions entreprises jusqu’a présent pour résoudre
I'incident.
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Si le contact ne parvient pas a joindre le Support Technique
de MicroStrategy, il peut laisser un message sur la boite
vocale ou le contacter par courrier électronique. Il doit
mentionner les informations suivantes dans son message :

nom ;
société ;
breve description de l'incident ;

méthode préférée du contact et informations concernant
le contact.

Dans le cas d’'un premier appel, fournissez également les
informations suivantes :

adresse postale ;
numéro de téléphone ;
numéro de télécopie ;

adresse e-mail.

Pour aider le technicien du Support Technique a résoudre
votre probléme rapidement, munissez-vous des informations
supplémentaires suivantes :

Le numéro de référence. Veuillez conserver le numéro
que le Support Technique de MicroStrategy attribue

a chaque probléme qu’il enregistre, et soyez prét a le
fournir lorsque vous vous renseignez sur un probleme
en cours de résolution.

La version du logiciel et le numéro d’identification des
produits logiciels MicroStrategy que vous utilisez.

Assistance utilisateur XXVil
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Description du probleme :

Quel est le contexte du probléeme ?

Est-ce que le probléeme survient sporadiquement ou
chaque fois qu'une action particuliere est exécutée ?

Est-ce que le probléme concerne un seul ou tous les
ordinateurs ?

Quand est apparu le probleme pour la premiére fois ?

Quels événements sont survenus juste avant la
premiere occurrence du probléme (par exemple,
le chargement d’'une base de données importante,
le déplacement d’'une base de données, une mise a

jour logicielle) ?

Si un message d’erreur est apparu, quel est son
contenu exact ?

Quelles actions avez-vous entreprises pour isoler et
résoudre le probléeme ? Quel en a été le résultat ?

La configuration systeme (dans ce cas, les informations
nécessaires dépendent de la nature du probléeme ; il n’est
pas nécessaire de répertorier tous les éléments) :

les spécifications matérielles de I'ordinateur
(vitesse du processeur, RAM, espace disque, etc.) ;

le protocole réseau utilisé ;
le fabricant et la version du pilote ODBC ;
la version logicielle de la passerelle de base de données ;

le fabricant et la version de I’explorateur (pour les
problemes liés a MicroStrategy Web) ;

le fabricant et la version du serveur Web (pour les
problemes liés a MicroStrategy Web).

© 2005 MicroStrategy, Inc.
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Si le probléme nécessite une recherche ou des tests plus
approfondis, convenez avec le technicien du Support technique
de MicroStrategy des actions a exécuter. Exécutez toutes les
actions convenues entre le technicien du Support technique

et vous-méme avant de reprendre contact avec lui pour ce
probleme. Si le représentant du Support technique est chargé
d’une action, vous pouvez appeler le Support technique a tout
moment pour connaitre I'avancement de la résolution du
probléme.

Veuillez envoyer tout commentaire ou toute suggestion sur la
documentation utilisateur des produits MicroStrategy a :

documentsl@microstrategy.com

Envoyez vos suggestions sur I’amélioration des produits a :
support@microstrategy.com

Lorsque vous envoyez des commentaires, veuillez inclure le nom

et la version des produits que vous utilisez. Vos commentaires
sont essentiels a la préparation des versions futures.

Commentaires XXiX
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ARCHITECTURE DE BASE
D’UNE APPLICATION

DE BUSINESS INTELLIGENCE
MICROSTRATEGY

© 2005 MicroStrategy, Inc.

Introduction

Les systemes de Business Intelligence facilitent ’analyse
de volumes de données complexes en offrant la possibilité
d’afficher les données sous plusieurs perspectives.

Une application de Business Intelligence performante :

e Permet aux utilisateurs d’accéder aux données a différents
niveaux de détails.

e Permet aux utilisateurs de demander des informations,
qui sont livrées de facon précise et rapide.

» Fournit la base pour une livraison d’informations
proactive aux abonnés du systeéme.

Ce chapitre présente la plate-forme MicroStrategy et décrit
Parchitecture de base du systeme de Business Intelligence qui
utilise cette plate-forme. Pour des informations techniques
plus détaillées sur les systémes MicroStrategy, notamment
sur leur controle et leur amélioration, reportez-vous au
document MicroStrategy System Administrator Guide.
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Architecture

Une architecture de Business Intelligence inclut les
composants suivants :

* un systéme source, en général un traitement OLTP
(traitement transactionnel en ligne), mais d’autres
sources de données sont également possibles ;

* un processus d’extraction, de transformation et de
chargement (ETL) ;

* un entrepdt de données ; il s’agit généralement d’'un
systeme OLAP ;

* une plate-forme de Business Intelligence.

Ce chapitre décrit 'architecture des applications de Business
Intelligence MicroStrategy.

La plate-forme MicroStrategy est une combinaison de
produits qui permettent de créer des applications de
Business Intelligence, des applications Narrowcast, ainsi
que des applications personnalisées a I’aide de kits destinés
aux éditeurs de logiciels.

Notez ce qui suit :

* Pour plus d'informations sur MicroStrategy
Narrowcast Server et les services Narrowcast
associés, reportez-vous a la documentation relative
au produit MicroStrategy Narrowcast Server.

* Pour plus d’informations sur la personnalisation
des produits MicroStrategy ou le développement
d’applications personnalisées, reportez-vous a la
documentation relative au produit MicroStrategy
Developer Library, vendu avec MicroStrategy SDK.
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Le concept de systéme source se réfere a tout systeme
ou fichier qui obtient ou contient des données d’intérét.
Un systeme source est en général la source la plus
significative du traitement OLTP.

Les systemes OLTP sont des bases de données ou des
macrosystemes qui stockent des données de traitement
transactionnel. Le traitement transactionnel correspond
a I'enregistrement simple de transactions telles que les
ventes, I'inventaire, les retraits ou les dépots.

Les systéemes OLTP incluent habituellement les caractéristiques
suivantes :

e L’acces aux données est optimisé pour des lectures et des
écritures fréquentes, étant donné que le systeme enregistre
des volumes de données trés importants chaque jour.

Un systéeme OLTP peut par exemple, enregistrer un grand
nombre de transactions de carte de crédit en un seul jour.

* Les données sont alignées par application, c’est-a-dire par
activités d’entreprise et flux de travail.

* Les formats de données ne sont pas nécessairement les
mémes dans tous les systémes.

* L’historique des données est limité aux données en cours
ou récentes.

Une banque est un exemple de société qui comprend de
nombreux systemes source. Une banque classique offre
de nombreux services et doit, par conséquent, prendre

en charge de nombreux systémes source pour ces services.
Chacun de ces services a un flux de travail spécifique et
différent.

Un distributeur de billets permet de retirer ou de déposer de
I'argent, ou encore de vérifier le solde d'un compte. Mais pour
un mandat, vous devez vous adresser au guichet de la banque.
En effet, les systemes opérationnels qui prennent en charge ces
deux services sont concus pour exécuter des taches spécifiques,
lesquelles nécessitent des systemes opérationnels différents.

Architecture 3
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Si une banque souhaite une vue globale d’un client donné
(ses pratiques d’utilisation des distributeurs de billets,
I’en-cours de ses préts, le solde de ses comptes et I’état

de son portefeuille boursier), toutes les informations
concernant ce client, stockées dans chacun de ces systemes,
doivent étre consolidées. Pour ce faire, on a recours au
processus d’extraction, de transformation et de chargement.

Une fois consolidées, ces données sont stockées dans un
entrepot de données.

Extraction, transformation et chargement

4 Architecture

Le processus d’extraction, de transformation et de chargement
(ETL) comporte toutes les étapes nécessaires pour déplacer

des données de différents systémes source vers un entrepot

de données intégré.

La premieére étape est I’extraction, ou le rassemblement
des données, a partir des différents systemes source.

La seconde étape est la transformation des données et la
préparation de celles-ci en vue de leur chargement dans
I’entrepot. Les procédures de transformation peuvent
inclure la conversion de types ou de noms de données,
I’élimination de données devenues inutiles, la correction
d’erreurs typographiques, le remplissage de données
incompleétes, etc. La troisiéme et derniére étape est le
chargement des données dans ’entrepot.

Les outils utilisés pour exécuter les différentes phases du
processus doivent contenir des informations sur les données,
facilitant ainsi le transfert de données depuis les systémes
source vers 'entrepot de données. Ces outils vous aident a
effectuer les opérations suivantes :

» Stocker des informations sur la structure et le contenu du
systéme source et de I'entrepot de données.

* Faire la corrélation entre la structure et le contenu du
systeme source et la structure et le contenu de I'entrep6t
de données.

* Fournir des informations aux outils d’extraction de données
qui exécutent physiquement le transfert des données depuis
les systémes source vers I'entrepdt de données.
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Entrep6t de données

© 2005 MicroStrategy, Inc.

Un entrepot de données performant et bien concu est la source
de données du systeme d’aide a la décision ou du systeme

de Business Intelligence. Il permet aux utilisateurs de profiter
de I'avantage compétitif qu’offre les systemes de Business
Intelligence. Les entrep6ts de données reposent en général
sur des bases de données relationnelles or sur un type de
plate-forme de systéme SGBDR (systéme de gestion de base de
données relationnelles). Ces bases de données relationnelles
peuvent étre interrogées directement en langage SQL (langage
de requéte structuré), un langage développé spécifiquement
pour interagir avec un logiciel SGBDR.

Les systemes source, tels que les systemes OLTP, sont en
général concus et optimisés pour le traitement transactionnel,
tandis que les entrep6ts de données sont en général plutot
congus et optimisés pour le traitement analytique. Combiné
aux produits et outils MicroStrategy, '’entrepot de données sert
également de fondation pour un systeme OLAP (Traitement
analytique en ligne). Le traitement analytique implique des
activités telles que les manipulations d’enregistrements de
transactions pour calculer les tendances de ventes, les modeles
de développement, le pourcentage des charges, les rapports sur
les tendances et les analyses de profit.

La plupart des entrep6ts de données comportent les
caractéristiques suivantes :

* L’acces aux données se fait généralement en lecture
seule. L’action la plus courante est la sélection, avec peu
d’insertions, de mises a jour ou de suppressions.

e Les données sont alignées par objets d’entreprise.
* Les formats de données sont intégrés de facon uniforme.

* L’historique des données s’étend sur le long terme, entre
deux et cinq ans généralement.

* Un entrepot de données contient des données provenant
de systémes opérationnels existants, conformément a un
processus d’extraction, de transformation et de chargement.
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Le modele logique de données et le schéma physique
d’entrepdt sont deux outils tres importants qui vous
aident a comprendre la structure des données d'un
entrepot et la facon dont elle est reliée a 'environnement
MicroStrategy. Pour plus d’'informations sur ces outils,
reportez-vous a I’Annexe A, Modélisation des données.

Plate-forme MicroStrategy

Une plate-forme de Business Intelligence offre un ensemble
complet d’outils pour la création, le déploiement, le support
et la maintenance d’applications de Business Intelligence.
Les composants de la plate-forme MicroStrategy sont les
suivants :

* métadonnées MicroStrategy ;

e MicroStrategy Intelligence Server ;

e MicroStrategy Desktop ;

e MicroStrategy Web et Web Universal.

Les sections suivantes présentent brievement chacun de ces
composants.

Métadonnées MicroStrategy

Les métadonnées MicroStrategy sont des définitions d’objet
MicroStrategy et des informations relatives a ’entrepot

de données dans une base de données relationnelles.

Les informations sont stockées dans un format propriétaire
et mappent les objets MicroStrategy sur les structures et le
contenu de 'entrep6t de données.
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Les métadonnées stockent également les définitions de
tous les objets créés avec MicroStrategy Desktop, tels

que les modeles, les rapports, les mesures, les faits, etc.
Les métadonnées permettent de partager les objets

entre les applications MicroStrategy en fournissant un
référentiel central pour toutes les définitions d’objet.
Elles sont méme utilisées par MicroStrategy Intelligence
Server pour tester le scénario d’extraction de données le
plus efficace afin de garantir des performances optimales.

Les métadonnées MicroStrategy facilitent 'extraction des
données a partir d’'un entrep6t de données dans le cadre de
l'utilisation des applications MicroStrategy. Elles convertissent
les demandes utilisateur en requétes SQL et traduisent les
résultats de ces requétes en objets MicroStrategy, tels que

les rapports et les documents.

MicroStrategy Intelligence Server

Les fonctions importantes de MicroStrategy Intelligence
Server sont les suivantes :

» partage des données ;
» protection des informations dans les métadonnées ;
» partage des objets ;

» gestion du partage des données dans un environnement
controlé et sécurisé.

Intelligence Server fournit également une bibliotheque de plus
de 150 fonctions statistiques et mathématiques différentes et
complexes, et plus encore. Reportez-vous a MicroStrategy
Functions Reference pour plus de détails sur ces fonctions.

Tous les autres produits de la plate-forme fonctionnent
conjointement avec Intelligence Server et profitent de ses
nombreuses fonctions.

Pour plus d’'informations sur la facon d’installer et de configurer
un serveur MicroStrategy Intelligence Server, reportez-vous

au document MicroStrategy Installation and Configuration
Guide.
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Pour obtenir une description détaillée des fonctionnalités
de MicroStrategy Intelligence Server, reportez-vous au
document MicroStrategy System Administration Guide.

MicroStrategy Desktop

MicroStrategy Architect, qui est un composant de
MicroStrategy Desktop, permet de modéliser les
applications a ’aide d’'une interface graphique intuitive.
Il fournit un environnement unifié pour la création et la
gestion d’applications de Business Intelligence. Si vous
devez modifier le mode d’affichage des informations de
I'entreprise ou encore la modélisation des données,
MicroStrategy Architect permet de changer un aspect
de 'application sans affecter le reste.

MicroStrategy Architect controéle les objets de schéma

tels que les attributs, les faits, les tables et les hiérarchies.
Ces objets de schéma interagissent tout d’abord avec
I’entrep6t de données, puis avec les objets d’application
créés par MicroStrategy Desktop et situés dans ce dernier.

Un objet d’application est un objet MicroStrategy

qui sert a fournir des analyses et des informations
appropriées sur les données. Les objets d’application
sont développés dans MicroStrategy Desktop et sont
les blocs de construction servant a élaborer les rapports
et les documents. Les objets d’application incluent les
types d’objet rapport, document, modéle, filtre, mesure,
groupe personnalisé, consolidation, invite.

Par exemple :

vous pouvez inclure une table dans une application, qui
servira automatiquement a I’ensemble des rapports et des
requétes qui en auront besoin ;

vous pouvez modifier la structure d’'une hiérarchie
d’entreprise en la réorganisant. Le changement est
automatiquement pris en compte dans I’application, sans
que la base de données soit modifiée.

© 2005 MicroStrategy, Inc.
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Une fois les rapports créés, vous pouvez les déployer par

le biais de plusieurs interfaces différentes. MicroStrategy
Desktop est un environnement Windows avancé fournissant
une gamme complete de fonctions analytiques, concu pour
effectuer avec facilité ce déploiement.

MicroStrategy Desktop controle les objets d’application,
tels que les rapports, les filtres et les mesures.

MicroStrategy Desktop permet également de créer des objets
d’application. Les objets d’application sont construits sur la
base des objets de schéma créés dans MicroStrategy Architect.
Ces objets d’application servent a fournir des analyses et des
informations appropriées sur les données.

Ce guide décrit de nombreuses fonctions clés proposées par

Desktop. Lorsque vous vous serez familiarisé avec les concepts
Desktop présentés dans ce manuel, référez-vous au Guide sur
les rapports avancés MicroStrategy pour en savoir davantage
sur les fonctions avancées offertes par MicroStrategy Desktop.

MicroStrategy Web et Web Universal

MicroStrategy Web fournit un environnement hautement
interactif et une interface nécessitant peu de travail de
gestion pour générer des rapports et des analyses. Grace

a cette interface Web, les utilisateurs peuvent accéder,
analyser et partager des données d’entreprise via n’'importe
quel navigateur Web sur plusieurs systemes d’exploitation.
MicroStrategy Web vous donne la possibilité d’effectuer
des requétes ad hoc, des analyses de haute performance,
un déploiement et une personnalisation rapides, vous
permettant ainsi de prendre des décisions fondées sur la
connaissance des faits.

Architecture 9



1 Architecture de base d’'une application de Business Intelligence MicroStrategy Guide sur les rapports de base

En plus des fonctionnalités performantes offertes par
MicroStrategy Web, MicroStrategy Web Universal offre
l’avantage supplémentaire de pouvoir les utiliser dans

* des systemes d’exploitation tels que Sun Solaris™
et IBM AIX® ;

* des serveurs d’applications tels que BEA WebLogic™
et IBM WebSphere® ;

* des serveurs Web et des navigateurs Web.

Les produits MicroStrategy Web incluent Web Professional,
Web Analyst et Web Reporter. Le tableau suivant présente la
liste des versions que les différents produits MicroStrategy
Web prennent en charge.

Al Version compléte Version simplifiée IR STl
MicroStrategy P P d’entreprise

Web Professional Pris en charge Pris en charge Pris en charge
ou Web Universal
Professional

Web Analyst ou Web | Non pris en charge Pris en charge Pris en charge
Universal Analyst

Web Reporter ou Web | Non pris en charge Non pris en charge Pris en charge
Universal Reporter

Pour des informations détaillées sur I'utilisation de
I’environnement de rapport MicroStrategy Web,
reportez-vous a ’aide en ligne fournie dans I'interface
MicroStrategy Web.

Pour plus d’informations sur la fagon d’installer et

de configurer MicroStrategy Web et Web Universal,
reportez-vous au document MicroStrategy Installation
and Configuration Guide.
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INTRODUCTION A
MICROSTRATEGY DESKTOP

Introduction

Ce chapitre présente ’'application MicroStrategy Desktop.
Il vous offre la possibilité de vous familiariser avec I'interface et
de prendre connaissance de certaines fonctionnalités de base.

MicroStrategy Desktop est un environnement de Business
Intelligence de la future génération concu pour répondre aux
besoins élaborés en Business Intelligence qui se présentent de
nos jours. Il offre des fonctionnalités intégrées de création de
requétes et de rapports, des fonctions d’analyse en collaboration
puissantes et un workflow d’investigation sur chaque bureau.

© 2005 MicroStrategy, Inc. 1
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MicroStrategy Desktop permet de concevoir, créer et gérer
I’ensemble d’'un systeme de Business Intelligence a partir
d’une seule interface au moyen des éléments suivants :

MicroStrategy Desktop Designer est une version complete
qui permet aux développeurs de rapports de concevoir
des rapports et des documents complexes et élaborés.

MicroStrategy Analyst est une version simplifiée qui
offre des fonctionnalités interactives aux utilisateurs.

MicroStrategy Architect permet de modéliser des
applications en utilisant une interface graphique.

Il fournit un environnement unifié pour la création
et la gestion d’applications de Business Intelligence.

Des fonctions d’administration, y compris des outils

pour gérer les utilisateurs, implémenter la sécurité et
configurer et administrer MicroStrategy Intelligence
Server.

© 2005 MicroStrategy, Inc.
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Définitions propres a MicroStrategy

Avant de lire ce chapitre, vous devez vous familiariser avec
certaines définitions de base propres a MicroStrategy.

Source de projet — Une source de projet est un objet du plus
haut niveau de 'environnement MicroStrategy. Une source
de projet représente une connexion a une base de données
de métadonnées, qui peut contenir un ou plusieurs projets.
C’est par le biais d'une source de projet que vous pouvez
créer, manipuler et administrer des projets.

Projet — Un projet, dans le contexte de MicroStrategy,
contient un entrep6t de données, une base de métadonnées
et une communauté d’utilisateurs. Il contient des rapports,
des filtres, des mesures et des fonctions.

Objet d’application — Un objet d’application est un objet
MicroStrategy qui sert a fournir des analyses et des informations
appropriées sur les données. Les objets d’application sont
développés dans MicroStrategy Desktop et sont les blocs de
construction servant a élaborer les rapports et les documents.
Les objets d’application incluent les types d’objet suivants :
rapport, document, modele, filtre, mesure, groupe personnalisé,
consolidation, invite.

Objet de schéma — Un objet de schéma est un objet
MicroStrategy, qui relie les informations du modeéle logique de
données et du schéma physique d’entrepot a 'environnement
MicroStrategy. Ces objets sont développés dans MicroStrategy
Architect, auquel vous pouvez accéder a partir de MicroStrategy
Desktop. Les objets de schéma refletent directement la structure
de I'entrep6t et comprennent les attributs, les faits, les fonctions,
les hiérarchies, les opérateurs, les partitionnements, les tables
et les transformations.
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Interface MicroStrategy Desktop

L’interface MicroStrategy Desktop comporte trois volets :
e liste de dossiers ;
o fenétre de visualisation de I'objet ;

e barre de raccourcis.

Liste de dossiers

La Liste de dossiers affiche 'ensemble des sources de projet.
Pour chaque source de projet, elle présente les dossiers des
projets, des objets d’application et de schéma, ainsi que les
fonctions d’administration du systéme de Business Intelligence.

La Liste de dossiers peut ne pas s’afficher automatiquement
lorsque vous vous connectez pour la premiére fois a
MicroStrategy Desktop. Pour afficher la Liste de dossiers,
sélectionnez Liste de dossiers dans le menu Vue.

Fenétre de visualisation de I'objet

Le volet droit de I'interface MicroStrategy Desktop s’appelle
la fenétre de visualisation de 1'objet. Lorsque vous naviguez
au sein de la structure de dossiers dans la Liste de dossiers,
les objets que les dossiers contiennent s’affichent dans la
fenétre de visualisation de 1'objet.
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Barre de raccourcis

La barre de raccourcis affiche les raccourcis qui permettent
d’accéder a différentes fonctionnalités de MicroStrategy
Desktop et a différents dossiers. Vous pouvez ajouter des
raccourcis vers tout dossier figurant dans votre Liste de
dossiers. Les différents raccourcis peuvent également étre
organisés en groupes de raccourcis définis par l'utilisateur,
ce qui s’avere utile pour les implémentations d’envergure
de MicroStrategy. Par défaut, la barre de raccourcis contient
deux groupes de raccourcis : Tutorial Shortcuts, groupe
contenant les raccourcis de MicroStrategy Tutorial et Other
Shortcuts, groupe contenant les autres raccourcis. Vous
pouvez visualiser les raccourcis que chaque groupe contient
en cliquant sur le bouton correspondant au groupe voulu
dans la barre de raccourcis. Par exemple, si vous cliquez sur
Tutorial Shortcuts dans la barre de raccourcis, le groupe
Tutorial Shortcuts se développe et affiche les raccourcis de
Microstrategy Tutorial.

Pour ajouter un raccourci dans la barre de raccourcis

1 Dans la barre de raccourcis, sélectionnez le groupe
de raccourcis dans lequel vous souhaitez ajouter un
raccourci. Les raccourcis actuellement présents dans
le groupe apparaissent dans la barre de raccourcis.

2 Dans le volet Liste de dossiers, cliquez avec le bouton
droit de la souris sur le projet ou le dossier pour lequel
ajouter un raccourci et sélectionnez Ajouter a la barre
de raccourci du bureau. Un nouveau raccourci apparait
dans la barre de raccourcis.

Par défaut, le nom du raccourci est identique a celui du
dossier ou du projet pour lequel ce raccourci a été créé.
Si vous le souhaitez, vous pouvez renommer le raccourci.
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Pour supprimer un raccourci de la barre de raccourcis

1 Cliquez avec le bouton droit de la souris et sélectionnez
Supprimer de la barre de raccourci.

2 Dans la boite de dialogue de confirmation qui s’affiche,
cliquez sur Oui si vous souhaitez supprimer le raccoureci.

Pour créer un groupe de raccourcis

1 Cliquez avec le bouton droit de la souris dans une zone vide
de la barre de raccourcis et sélectionnez Ajouter un groupe.

2 Dans la boite de dialogue Créer un nouveau groupe de
raccourcis, tapez un nom pour le groupe de raccourcis et
cliquez sur OK. Le nouveau groupe de raccourcis apparait
dans la barre de raccourcis.

Pour supprimer un groupe de raccourcis

1 Sélectionnez le groupe de raccourcis a supprimer.
Les raccourcis actuellement présents dans le groupe
apparaissent dans la barre de raccourcis.

2 Cliquez avec le bouton droit de la souris dans une zone
vide de la barre de raccourcis et sélectionnez Supprimer
le groupe.

3 Dans la boite de dialogue de confirmation qui s’affiche,
cliquez sur Oui pour supprimer le groupe de raccourcis.
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Pour renommer un groupe de raccourcis

1 Cliquez avec le bouton droit de la souris dans une zone
vide de la barre de raccourcis et sélectionnez Renommer
le groupe.

2 Dans la boite de dialogue Renommer un groupe de
raccourcis, tapez un nom pour le groupe de raccourcis
et cliquez sur OK. Le groupe de raccourcis est renommé
dans la barre de raccourcis.

Navigation dans MicroStrategy Desktop

Vous pouvez utiliser les menus ou les outils de
MicroStrategy Desktop pour accéder a différentes
fonctionnalités de MicroStrategy.
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Barre de menus de MicroStrategy Desktop

Les menus qui figurent dans la barre de menus de MicroStrategy
Desktop permettent les opérations suivantes.

Menu

Description

Fichier

Créer de nouveaux objets et dossiers.

Editer

Accéder aux fonctions Couper, Copier 9t Coller
typiqguement proposées dans le menu Edition de
Microsoft Windows®.

Vue

Modifier I'apparence des icOnes dans la fenétre de
visualisation de I'objet. Afficher ou masquer la barre
d’état, la barre de raccourcis et la Liste de dossiers
a partir de ce menu.

Aller

Se déplacer d’un niveau vers le haut dans la Liste de
dossiers ou atteindre directement la page d’accueil
d’un projet.

Outils

Accéder aux outils généraux de MicroStrategy
Desktop, tels que :

* éditeur de recherche ;

* préférences du Desktop ;

* boite de dialogue Modifier le Mot de Passe.

Administration

Accéder aux fonctions d’administration, telles que :
« éditeur de configuration de projet ;
* assistant d’instances de la base de données ;
« planification de rapports ;
« vérificateur d’intégrité des utilisateurs ;
* observateur d’événements.

Schéma

Accéder aux outils de conception d’'un projet tel que
I'Assistant de Création de Projet et I'Assistant de
création d’attributs et I'Assistant de création des faits.

Fenétre

Fermer tous les éditeurs ouverts en un seul clic.

Aide

Accéder au systéme d’aide en ligne et obtenir des liens
vers des sites Web MicroStrategy utiles.

Les menus et les options disponibles varient en fonction
de vos priviléges de sécurité. Par exemple, si vous ne
possédez pas de privileges d’administration, vous ne
verrez pas le menu Administration.

18 Navigation dans MicroStrategy Desktop
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Les outils qui figurent dans la barre d’outils de MicroStrategy

Desktop permettent d’effectuer les opérations suivantes.

Nom Bouton | Description
Nouveau Créer un objet. Les objets que vous
pouvez créer a partir de ce bouton
varient en fonction de vos priviléges
et de 'emplacement sélectionné
dans la Liste de dossiers.
Couper Couper les objets actuellement
sélectionnés.
&
Copier Copier les objets actuellement
sélectionnés.
Coller Coller I'élément coupé ou copié.
iz}
Supprimer Supprimer les objets actuellement
sélectionnés.
X
Renommer Renommer les objets actuellement
sélectionnés.
ale
Préférences/ Ouvrir la boite de dialogue
Voir propriétés S Propriétés de I'objet actuellement
de l'objet sélectionné.
Si un projet est sélectionné, la boite
de dialogue Préférences du Projet
s’ouvre.
Rechercher Ouvrir I'éditeur de recherche.
g
Editer Ouvrir I'éditeur pour I'objet
= actuellement sélectionné.
[%
Exécuter Exécuter les rapports actuellement
le rapport sélectionnés.

2
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Nom Bouton | Description
Vue Modifier I'apparence des icones
i dans la fenétre de visualisation
de l'objet.
Afficher ou Afficher ou masquer la Liste
masquer la vue de dossiers.
dossier
Rafraichir Rafraichir I'affichage en cours.
h
Aller au projet Afficher la page d’accueil du projet
actif.
@
Monter Monter d’un niveau dans la Liste
d’un niveau = de dossiers.

Création et enregistrement d’objets

MicroStrategy Desktop possede des éditeurs et des assistants
pour vous aider dans la création et I'enregistrement de divers
types d’objets.

20 Création et enregistrement d’objets © 2005 MicroStrategy, Inc.



Guide sur les rapports de base Introduction a MicroStrategy Desktop = 2

Création d’objets

Vous pouvez recourir a I'une des méthodes suivantes pour
créer des nouveaux types d’objets :

* Dans le menu Fichier, cliquez sur Nouveau et
sélectionnez le type d’objet a créer par exemple,
un rapport ou un filtre.

e Dans la barre d’état, cliquez sur la fleche de liste
déroulante du bouton Créer un nouvel objet et
sélectionnez le type d’objet a créer.

* Cliquez avec le bouton droit de la souris dans une zone
vide de la fenétre de visualisation de 1'objet, choisissez
Nouveau dans le menu de raccourcis et sélectionnez le
type d’objet a créer.

Si vous cliquez avec le bouton droit de la souris
sur un objet au lieu de cliquer dans une zone vide
de la fenétre de visualisation de I'objet, le menu
de raccourcis qui s’affiche n’est pas le bon.

Les objets que vous pouvez créer dans MicroStrategy Desktop
sont groupés par objets de schéma, objets utilisateur, rapports
et documents. Ces groupes et les objets qu’ils contiennent sont
représentés dans l'illustration suivante :

Objets de Objets Rapports
schéma |:> d’application |:> et

= Attributs Modéles Documents
= Faits Filtres
= Higrarchies

Groupes personnalisés
Consolidations

Invites

= Transformations
= Tables de partitionnement
Recherches

® 0
!
sha %%

Les objets de schéma servent a Les objets d'application servent &
creer les objets d'application. EI créer les rapports et les documents.

Mesures E @
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Enregistrement des objets

Selon I’éditeur d’objets ou I’assistant que vous utilisez, vous
pouvez choisir 'une des méthodes suivantes pour enregistrer
les objets :

* A partir du menu Fichier, sélectionnez Enregistrer.
e A partir du menu Fichier, sélectionnez Enregistrer sous.
* Dans la barre d’outils, cliquez sur le bouton Enregistrer.

* Dans la barre d’outils, cliquez sur le bouton Enregistrer
et fermer.

Lorsque vous enregistrez un objet pour la premiere fois,

la boite de dialogue Enregistrer sous s’affiche. Elle permet
d’indiquer le nom de l'objet et 'emplacement ou ’enregistrer.
L’emplacement d’enregistrement par défaut est le dossier
qui était actif lorsque vous avez ouvert ’éditeur d’objets ou
lassistant.
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Introduction

Le rapport est l'objectif final de la Business Intelligence.

Les rapports permettent aux utilisateurs de rassembler des
informations sur 'entreprise grace aux analyses de données.
Les résultats générés par les rapports de MicroStrategy Desktop
constituent bien souvent le point de départ de recherches plus
approfondies en matiére de Business Intelligence.

Ce chapitre décrit les notions de base pour la création de
rapports. Avant de créer des rapports, vous devez disposer d’'un
projet de travail comportant des objets de rapport, tels que des
attributs, des mesures et des filtres. Pour des informations sur
la création de projects, de faits et d’attributs, reportez-vous au
document MicroStrategy Installation and Configuration
Guide. Vous pouvez utiliser MicroStrategy contenant des objets
de rapport et des rapports prédéfinis, comme projet exemple
pour vous familiariser avec MicroStrategy. La plupart des
rapports utilisés dans ce chapitre se trouvent dans le projet
MicroStrategy Tutorial. Les exemples de rapports expliquent
comment créer et générer des rapports.
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Un rapport est un objet MicroStrategy qui représente une
requéte pour un ensemble spécifique de données formatées
de 'entrep6t de données. Sous sa forme la plus
fondamentale, il se compose d’'un modéle et d’objets, tels que
des attributs, des faits, des filtres et des mesures comme
illustré a la figure suivante. Si vous ajoutez des services
OLAP, par exemple, sa forme fondamentale change.

Filtre de rapport

Modéle
- définit les données du rapport

- définit le format du rapport

Metrics | Revenue| Profit

Metrics|

Revenue

8sooks $33,229 $8,829
2003 Elsctronics $5,552,584 §1,628,925
Movies $1,439,216  $355,932
Music $1,451,201  $160,015
800ks £30,592 $8,218
2004 Electronics $5,248,670 §1,457,940
Movies $1,320,000  $331,468
Music $1,341,133  §147,781

Rapport

Metncs| Revenue

Vue du rapport 2003 $8,676,630
2004 8,059,804

Un modele définit les informations a extraire de I'entrepot
de données et leur format d’affichage dans les résultats du

rapport.

Lorsqu’un rapport est exécuté, tous les objets du modele

qui ont satisfait aux conditions de filtrage du filtre de rapport
sont affichés au format spécifié. Par exemple, un rapport peut
afficher une liste de magasin dans une région spécifique ou
le prix et la quantité de stocks sur une période donnée.

Vous pouvez changer les détails de formatage d’un rapport
pour qu’ils correspondent a vos besoins et vos préférences.
La création de rapport entraine la création d'un modele

et d’un filtre de rapport. Rien ne vous oblige a définir et a
utiliser un modele distinct ou un objet de filtre de rapport
spécifique, cependant, ces objets contribuent logiquement

a la définition d’un rapport.

Pour en savoir plus sur les rapports avancés et
notamment sur les rapports Freeform SQL et les
rapports cube OLAP élaborés a 'aide des données
SAP BW, reportez-vous au Guide sur les rapports
avancés de MicroStratégie.
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Flux de travail de base

Les fonctions de rapports MicroStrategy sont congues pour
étre suffisamment souples pour répondre aux multiples
spécificités d'un rapport. Les sections suivantes présentent
les principaux concepts de rapports que vous devez bien
comprendre pour étre en mesure de construire des rapports
et de créer des applications de Business Intelligence.

Ce chapitre traite des sujets suivants :

1 Apprenez la différence entre la conception d’'un rapport et
la création d’un rapport.

2 Ouvrez I'éditeur de rapports et concevez des rapports
simples (un dans Desktop et un dans MicroStrategy Web).
Exécutez les rapports que vous avez concus et enregistrez-les
en vue d'une utilisation ultérieure.

3 Ouvrez les rapports enregistrés et ajoutez une condition
au filtre de rapport. Exécutez les rapports avec le nouveau
filtre de rapport et enregistrez-les sous un nouveau nom.
Vous avez maintenant quatre rapports.

4 Explorez les différents modes d’affichage des rapports.
Vous pouvez choisir entre les modes Création, Grille,
Graphique, Création, Grille et graphique et SQL.

Des exemples extraits de MicroStrategy Tutorial sont
fournis pour chaque concept. Des instructions étape par
étape pour chaque exemple vous aident a vous familiariser
avec MicroStrategy Web et Desktop.

© 2005 MicroStrategy, Inc. Flux de travail de base 25



3 Notions fondamentales sur les rapports Guide sur les rapports de base

Conception d’un rapport et création d’un rapport

La conception de rapport consiste a créer un rapport a partir de
composants de rapport de base en utilisant I'éditeur de rapports
de MicroStrategy Desktop et MicroStrategy Web. Il vous permet
également de créer des rapports avancés et des objets de rapport
tels que des modeles, des mesures, des filtres, des cartes
d’analyse, etc. Ainsi, vous pouvez créer un environnement
convivial et contr6lé pour les créateurs de rapports via la
conception de rapports. Bien que la conception d’'un rapport soit
la méthode la plus globale pour définir un rapport, elle requiert
toutefois une connaissance approfondie du projet. En général,
cette méthode est réservée a un groupe d’utilisateurs avancés,
nommés concepteurs de rapport.

La création de rapports correspond au processus de
construction de rapports a partir de rapports prédéfinis
dans Desktop ou Web. Les créateurs de rapports peuvent
personnaliser ces rapports grace a une large gamme de
fonctions puissantes que rendent disponibles les
concepteurs de rapports.

Les concepteurs de rapport travaillent sur les détails des
rapports afin de créer un contexte ou un environnement
dans lequel les créateurs de rapport peuvent travailler.

Cet environnement permet aux créateurs de rapport de
travailler dans des limites précises, ce qui assure que seules
les requétes raisonnables sont envoyées a la base de données ;
a savoir qu’il est impossible de créer des jeux de données non
pertinents, ni d’extraire de gros volumes de données de
I’entrep6t. Cette convention entre concepteurs et créateurs
permet de former un groupe de concepteurs a des fonctions
plus avancées tandis que les créateurs de rapports peuvent
manipuler les rapports sans nécessairement comprendre les
détails de leur exécution. La définition des données concerne
les concepteurs de rapport alors que la définition de la vue
concerne les créateurs de rapports. La création de rapport ne
nécessite pas de la part des utilisateurs une compréhension
complete du projet. Les utilisateurs peuvent ainsi créer

leurs propres rapports dans un environnement convivial

et controlé.
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Par exemple, un concepteur de rapport peut concevoir un
rapport nommé Region_Revenue a ’aide des attributs Year,
Region et Category ainsi que la mesure Revenue. Ce rapport
est enregistré dans MicroStrategy Tutorial. Un créateur de
rapport peut utiliser ce rapport pour ajouter un filtre afin
d’obtenir le revenu de la région Nord-est uniquement.

Il existe de nombreuses fagons de concevoir des rapports,
chacune offrant aux utilisateurs une pratique de création
de rapport légerement différente. Par exemple, vous pouvez
créer des rapports qui demandent une réponse de la part
des utilisateurs. Leurs réponses sont reflétées dans le rapport
final qu’ils recoivent. Vous pouvez également concevoir un
rapport d’invite qui permet aux utilisateurs de ne choisir
que certains éléments d’attribut pour créer leur version
personnalisée du rapport. Pour plus d’informations sur les
invites, reportez-vous a Chapitre 7, Notions fondamentales
sur les invites.

De méme, un concepteur de rapport peut fournir des cartes
d’analyse a un rapport afin de définir des chemins d’acces
spécifiques permettant aux utilisateurs de naviguer a travers
les données. L’analyse est une méthode de création de rapport
par laquelle l'utilisateur peut demander des informations
supplémentaires en relation avec les informations disponibles
dans le rapport en cours. Apres 'exécution d'un rapport, vous
pouvez autoriser les utilisateurs a effectuer des analyses a
différents niveaux sur le rapport. Par exemple, dans le rapport
Region_Revenue décrit au paragraphe précédent, un créateur
de rapport peut effectuer une analyse en profondeur jusqu’au
niveau Call Center pour créer un nouveau rapport. Pour plus
d’informations sur I'analyse, reportez-vous a Analyse, page 62
dans Chapitre 4, Notions fondamentales sur la manipulation
des rapports.

Pour plus d’informations sur la création de mesures,

reportez-vous au Chapitre 5, Notions fondamentales sur
les mesures.
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Conception de rapports

Un rapport simple comporte au moins un attribut, une mesure
et un filtre de rapport. Il est inutile que le rapport contienne tous
ces objets, mais les données retournées sont plus significatives si
tous ces objets sont présents dans le rapport.

Par exemple, si vous créez un rapport comportant
uniquement un attribut, lors de son exécution, il retournera
une liste de tous les éléments d’attribut de cet attribut.

Si vous ajoutez une mesure a ce rapport, vous obtiendrez plus
de détails sur l'attribut.

Si vous ajoutez un filtre de rapport au rapport, vous pouvez
qualifier sur des données et limiter la requéte a une zone
d’intérét spécifique.

Cette section décrit comment concevoir un nouveau rapport
avec les composants de rapport de base dans Desktop et
MicroStrategy Web, au moyen de 1’éditeur de rapports.

Les exemples suivants se réferent au projet MicroStrategy
Tutorial.

Pour consulter un projet dans MicroStrategy Web,
MicroStrategy Web doit étre connecté au serveur
Intelligence Server qui contient le projet chargé.
Pour des instructions sur le déploiement de projets
a I’aide de MicroStrategy Web, reportez-vous au
document MicroStrategy Installation and
Configuration Guide.
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Pour accéder a I’éditeur de rapports dans MicroStrategy Desktop

1 Dans le menu Fichier, pointez sur Nouveau, puis
choisissez Rapport. La boite de dialogue Nouvelle grille
s’ouvre.

La boite de dialogue Nouvelle grille est affichée par
défaut lors de la premiere utilisation de I’éditeur de
rapports. Pour éviter 'affichage de cette boite de
dialogue a la prochaine ouverture, activez la case
Ne plus afficher cette boite de dialogue.

2 Dans la boite de dialogue Nouvelle grille, sélectionnez
Rapport vide, puis cliquez sur OK. L’éditeur de rapports
s’ouvre.

Pour accéder a I’éditeur de rapports dans MicroStrategy Web

1 Ouvrez MicroStrategy Web et connectez-vous au projet
pour lequel vous souhaitez créer le rapport.

2 Cliquez sur Rapport vierge ou utilisez les modeles de
rapport fournis. Si vous sélectionnez Rapport vierge,
une définition de rapport vide s’affiche et permet alors
de construire un nouveau rapport.
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Utilisation de I’'éditeur de rapports

L’éditeur de rapports vous permet de créer, de modifier et
d’enregistrer des rapports. La figure suivante illustre I’éditeur

de rapports dans MicroStrategy Desktop.
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Les composants de I’éditeur de rapports exécutent les
fonctions suivantes :

© 2005 MicroStrategy, Inc.

Fenétre Objets de rapport—vous permet d’afficher un
récapitulatif de tous les objets inclus dans votre modéle,
méme s’ils ne sont pas affichés a I'origine dans la vue du
rapport. Le moteur MicroStrategy génere du code SQL
qui inclut tous les objets de cette fenétre et non pas
uniquement les objets affichés lors de I'exécution du
rapport.

Fenétre Explorateur d’objets—permet de naviguer dans
le projet a la recherche des objets devant figurer dans la
définition du rapport.

Mes raccourcis—permet un acces rapide a un dossier
de l'explorateur d’objets. Vous pouvez personnaliser vos
raccourcis comme indiqué a la section précédente.

Fenétre Définition du filtre de vue—vous permet

de filtrer des objets affichés dans la fenétre Objets de
rapport. Les filtres de vue ne modifient en rien le code
SQL du rapport. En fait, ils sont appliqués au résultat
global défini par le composant moteur analytique du
moteur MicroStrategy. Le cache du rapport contient
I’ensemble des résultats, mais seul le sous-ensemble
d’informations remplissant les conditions du filtre de
vue est affiché dans la vue du rapport.

Un cache de rapport est un ensemble de résultat de
rapport enregistré sur MicroStrategy Intelligence
Server. Lorsque vous exécutez un rapport et si un
cache de rapport valide existe pour votre requéte,
vous pouvez alors extraire les résultats du cache au
lieu de soumettre une requéte a I’entrep6t de données.
Ainsi, la mise en cache vous permet d’améliorer les
performances. Pour plus d’informations sur le cache
de rapport, reportez-vous a MicroStrategy System
Administration Guide.
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Rapports partagés

Fenétre Définition de filtre de rapport—vous permet
d’ajouter des attributs, des mesures, des qualifications de
filtre avancées et des raccourcis aux objets de filtre existant
sans ouvrir un autre éditeur d’objets. Les filtres simples
peuvent étre créés en effectuant des glisser-déplacer
d’éléments d’attributs de I'explorateur d’objets dans cette
fenétre.

Fenétre Définition de modéle—vous permet de définir la
mise en forme du rapport en effectuant des glisser-déplacer
d’objets de 'explorateur d’objets dans cette fenétre.

Fenétre Saut de page—vous permet de sélectionner et
d’afficher des sous-ensembles du résultat du rapport dans
des pages distinctes.

La figure suivante illustre ’éditeur de rapports dans
MicroStrategy Web.

Mes rapports Créer un rapport Créer un document Mes Abhonnement

ﬁ MicroStrateqy Tuktarial > Rapporks partagés = Mode conception : Revenue Forecast

Exécuter le rapport

Enreqistrer un rappart I annuler | Editer le filkre de rappart I

Explarateur d'objets

? | SAUT DE PAGE: |Cateqgary i

Objets de rapport | Tous les objets

# [ Category
# (@ Quarter
# [@ Subcateqaory
Ely Revenue Forecast
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Quarter

Subcategory | Mesures | Revenue Forecast
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Ces composants exécutent les fonctions suivantes :

* Fenétre Explorateur d’objets—permet de naviguer dans
le projet a la recherche des objets devant figurer dans la
définition du rapport. Elle contient Tous les objets et les
Objets de rapport.

— Tous les objets—vous permet d’afficher tous les
objets disponibles dans le projet.

— Objets de rapport—vous permet d’afficher un
récapitulatif de tous les objets inclus dans votre modele,
méme s’ils ne sont pas affichés a I'origine dans la vue du
rapport. Le moteur MicroStrategy génere du code SQL
qui inclut tous les objets de cette fenétre et non pas
uniquement les objets affichés lors de I'exécution du
rapport.

* Fenétre Définition de filtre de rapport—Si vous cliquez
sur Editer le rapport de filtre, les fenétres Filtre de rapport
et Filtre de vue s’affichent alors.

— La fenétre Définition de filtre de rapport vous permet
d’ajouter des attributs, des mesures, des qualifications
de filtre avancées et des raccourcis aux objets de
filtre existant sans ouvrir un autre éditeur d’objets.
Les filtres simples peuvent étre créés en effectuant des
glisser-déplacer d’éléments d’attributs de I'explorateur
d’objets dans cette fenétre.

— Lafenétre Définition du filtre de vue vous permet
de filtrer des objets affichés dans la fenétre Objets de
rapport. Les filtres de vue ne modifient en rien le code
SQL du rapport. En fait, ils sont appliqués au résultat
global défini par le composant moteur analytique du
moteur MicroStrategy. Le cache du rapport contient
I’ensemble des résultats, mais seul le sous-ensemble
d’informations remplissant les conditions du filtre de
vue est affiché dans la vue du rapport.

* Saut de page—vous permet de sélectionner et d’afficher
des sous-ensembles du résultat du rapport dans des pages
distinctes.

* Fenétre Définition de modéle—vous permet de définir la
mise en forme du rapport en effectuant des glisser-déplacer
d’objets de 'explorateur d’objets dans cette fenétre.
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Conception d’un nouveau rapport

Cette section décrit la procédure de conception d’un rapport
dans MicroStrategy Desktop puis dans MicroStrategy Web.
Par exemple, vous pouvez concevoir un rapport My Revenue
par Region a I'aide des attributs Region et Category et de la
mesure Revenue. Le rapport est présenté dans la figure

34 Conception de rapports

suivante.

” hetrice Revenue

Reagion Category
Books $9.,093
Mortheast  Electronics $1,550,734
Movies $387 BBT
Music $387,320
Books $13,578
Mid-Atlantic Electronics $2 281847
Movies $557,250
Music $E860 BRS
Books $7 574
Southeast Electronics $1,356 602
Movies $325,430
Music $326 580
Books $6,132
Central Electronics $1,183 836
Movies $288,3349
Music $£294 BR3
Books $5.351
South Electronics $932 498
Movies $221,703
Music $£221 409
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Pour concevoir le rapport Mon chiffre d’affaires par an et par
mois dans Desktop

Dans le menu Fichier, pointez sur Nouveau, puis
choisissez Rapport. La boite de dialogue Nouvelle grille
s’ouvre.

La boite de dialogue Nouvelle grille est affichée par
défaut lors de la premiere utilisation de I’éditeur de
rapports. Pour éviter 'affichage de cette boite de
dialogue a la prochaine ouverture, activez la case
Ne plus afficher cette boite de dialogue.

Dans la boite de dialogue Nouvelle grille, sélectionnez
Rapport vide, puis cliquez sur OK. L’éditeur de rapports
s’ouvre.

Dans la fenétre Explorateur d’objets, localisez le dossier
Objets de schéma. Double-cliquez sur le dossier Attributs
puis sur le dossier Heure.

Double-cliquez sur I'attribut Year pour I'ajouter a la
fenétre Définition de modele.

Double-cliquez sur I'attribut Mois pour I'ajouter a la
fenétre Définition de modele.

Localisez le dossier Objets publics Double-cliquez sur
le dossier Mesures. Localisez et double-cliquez sur la
mesure Revenue pour I'ajouter a la fenétre Définition
de modéle.

Dans le menu Fichier, choisissez Enregistrer. La boite de
dialogue Enregistrer le rapport sous s’affiche.

Naviguez jusqu’a 'emplacement d’enregistrement du mot
de passe. Nommez le rapport Mon chiffre d’affaires par
région puis cliquez sur Enregistrer.

Dans le menu Vue, choisissez Mode Grille. Cette action
exécute le rapport et affiche les résultats.
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Filtre de rapport

36 Conception de rapports

Pour concevoir le rapport Mon chiffre d’affaires par an et par
mois dans MicroStrategy Web

1 Connectez-vous au projet MicroStrategy Tutorial,
puis cliquez sur Créer un rapport.

2 Cliquez sur Rapport vierge.

3 Dans l'explorateur d’objets, cliquez sur Schéma Objets,
puis sur Attributs et ouvrez le dossier Heure.

4 Double-cliquez sur I'attribut Year pour 'ajouter a la
fenétre Définition de modéle.

5 Double-cliquez sur I'attribut Mois pour I'ajouter a la
fenétre Définition de modéle.

6 Localisez le dossier Objets publics Ouvrez le dossier
Mesures. Localisez et double-cliquez sur la mesure
Revenue pour I'ajouter a la fenétre Définition de modele.

7 Cliquez sur Enregistrer un rapport. La boite de dialogue
Enregistrer le rapport sous s’affiche. Naviguez jusqu’a
I’'emplacement d’enregistrement du rapport. Enregistrez
le rapport sous le nom Mon chiffre d’affaires par an
et par mois Web, puis cliquez sur OK pour ’enregistrer
dans le dossier Mes rapports.

8 Cliquez sur Exécuter le rapport enregistré pour
exécuter le rapport.

Un filtre indique les conditions auxquelles les données
doivent répondre pour étre incluses dans les résultats d'un
rapport. Il définit la quantité de données réellement extraite
de 'entrep6t de données. Vous pouvez créer des rapports
sur le champ dans I’éditeur de rapports, ou individuellement
dans I’éditeur de filtres.
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Pour définir un filtre de rapport, glissez-déplacez des objets
depuis I'explorateur d’objets sur la fenétre de définition de
filtre de rapport.

Vous pouvez ajouter une condition simple au filtre de rapport
dans MicroStrategy Desktop et dans MicroStrategy Web.

Par exemple, dans le rapport sur le chiffre d’affaires par
région que vous venez de créer a la section précédente,

vous pouvez ajouter une restriction selon laquelle les données
pertinentes sur le chiffre d’affaires concernent uniquement
les catégories Electronics et Books. Pour ce faire, vous devez
ajouter la condition suivante au filtre de rapport :

Category In List (Electronics, Books)

La figure suivante affiche le rapport Mon Chiffre d’affaires
par région généré apres ’ajout du filtre.

Report detailz iy |
Repart Filker [Local Filker]: ;I
Category = Electronics or Books ;I

Metrics Revenue

Region Category
Mortheast Books $9,093
Electronics $£1,650,784
Mid-Atlantic Books $13,578
Electranics $£2 281847
Southeast Books $7.674
Electranics $1,356 602
Central Books 36,132
Electronics $1,183,936
South Books $5,331
Electranics $932 4498
Morthwest Books 35523
Electronics $978,552
Southwwest Books $£10,934
Electranics $1.876,071
Web Books 36,006
Electronics $1,141,364

La procédure d’ajout d’'une condition simple au filtre de
rapport dans MicroStrategy Desktop et dans MicroStrategy
Web est la suivante :
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Pour ajouter une condition au filtre de rapport dans Desktop

1 Ouvrez le rapport Mon Chiffre d’affaires par an et par
mois et, dans le menu Vue, choisissez Mode Création
pour afficher le rapport en mode Création.

2 Dans I'explorateur d’objets, cliquez sur le raccourci
Attributs, double-cliquez sur le dossier Produit,
recherchez 'attribut Catégorie.

3 Effectuez un glisser-déplacer de I'attribut Catégorie
depuis 'explorateur d’objets vers la zone Définition de
Filtre de rapport.

Si la fenétre Filtre de rapport n’est pas affichée,
sélectionnez le menu Vue, puis choisissez ’option
Afficher la définition de filtre de rapport.

4 La boite de dialogue Qualification sur un attribut s’ouvre.
Dans la section Qualification sur un attribut du filtre de
rapport, cliquez sur Ajouter pour choisir les catégories a
inclure aux criteres de filtrage. La fenétre Sélectionner
objets s’ouvre.

— Dans la boite de dialogue Objets disponibles,
sélectionnez Electronics et Music, cliquez sur >
pour les ajouter a la liste des objets sélectionnés,
puis cliquez sur OK.

— Cliquez sur OK dans la boite de dialogue Qualification
sur un attribut pour enregistrer les conditions de filtre
de rapport.

5 Exécutez le rapport.

6 Dans le menu Fichier, choisissez Enregistrer sous.

7 Donnez au rapport le nom Mon chiffre d’affaires par
an et par mois pour I’électronique et la musique,

puis cliquez sur Enregistrer pour I'enregistrer dans le
dossier Mes rapports.
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Pour ajouter une condition au filtre de rapport dans
MicroStrategy Web

1 Ouvrez le rapport Mon Chiffre d’affaires par an et par
mois en mode Création.

2 Cliquez sur Editer le filtre de rapport.

3 Dans l'explorateur d’objets, cliquez sur Tous les objets
pour parcourir tous les objets de projet disponibles pour
la conception de votre rapport.

4 Naviguez jusqu’a 'attribut Category en cliquant sur
Schéma Objets, puis sur Attributs, et enfin sur
Produits.

5 Effectuez un glisser-déplacer de I'attribut Category dans
la section Filtre de rapport.

6 Cliquez sur I'option Sélectionner.

7 Dans la liste des éléments d’attribut Disponibles,
sélectionnez Electronics et Music, puis ajoutez-les aux
éléments d’attributs Sélectionnés.

8 Cliquez sur Exécuter le rapport.
9 Dans le menu Rapport, choisissez Enregistrer sous.

10 Donnez au rapport le nom Mon chiffre d’affaires par
an et par mois pour I’électronique et la musique,
puis cliquez sur OK pour I'enregistrer dans le dossier
Mes rapports.

Pour plus d’informations sur la création et I'utilisation
de filtres, reportez-vous a la section Chapitre 6,
Notions fondamentales sur les filtres.
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Affichage des rapports

L’éditeur de rapports de MicroStrategy Desktop offre les vues
suivantes pour afficher un rapport :

* Vue Création—affiche la définition des rapports et
permet de créer et de modifier la définition de rapport.
La vue Création est la vue par défaut d'un rapport.
Lorsque vous créez un rapport ou si vous modifiez
un rapport existant, celui-ci s’ouvre toujours en mode
Création. La figure suivante affiche la vue Création
d’un rapport.
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* Vue Grille—permet de présenter les données du rapport
dans un affichage d’analyse croisée formaté. Il s’agit de la
vue la plus importante car la plupart des analyses sont
exécutées par son biais. La figure suivante affiche la vue
Grille d’un rapport.

[ Revenue Forecast

JJEichier Editer “ue Insérer Format Données Grille Déplacer Fenétre  Aide

”EEgregistrer et Fermer | B0 [ & §| JJ <Personnalisé = | B @ﬁ| H%l i” ?"| 3 ‘ 0| Fig "
1

H‘i‘f - & (?)||@|E| [:D‘ @E| JJ Ligries = Valeurs - | - -
E
[x v |
Objets du rappart 3 | Détailz du Rapport O x |
Dm[j[ategury | Filtre du rappart [ |
Gﬂuarter
[iﬁuhcategurr
EI Revenue Fore Forecast | Forecast | Forecast | Forecast
Art & Architecture $757 $1,887  4$1,124 $2,042
Business $1,274  $2919 $1,217 $2:219
Books Literature $898  $19%4 $1,148 §2,443
Books - Miscellaneous $ 135 $ 263 $ 224 $ 333
Science & Technology $793 $1819 $1,275 42,183
Sports & Health $ 740 $ 805 $712 $1,021
Ludio Equiprnent 4 129,049 £ 214,551 % 169,199 % 257,120
Carneras 4 277,429 & 496,534 $ 319,642 $ 537,587
Electronics Cormputers $ 34,493 $01,513 $41,221 $86,759
Electronics - Miscelaneous 469,779 $ 130,825 $ 89,200 % 164,146
T's $ 70,309 % 156,242 4 133,199 § 250,148
Video Equiprment $ 194,951 $ 402,900 4 255,460 $ 475,533
1 I I 4 Nt & 20 QO 3 TO TN O i = L L B =1 = ¥
|Exécutinn kerminée |Tem|:us d'exécution : 00:00:01 |Lignes 24 |Cc:|u:unnes 4 |Eﬁ Local Template |stanu:|aru:| 4
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* Vue Graphique—affiche le rapport sous forme de
graphique. La figure suivante affiche la vue Graphique
d’un rapport.

i Revenue Forecast 1Ol =l
JJ Fichier Editer %ue Données Déplacer Graphique Galerie Fenétre Aide |
JJHEnregistreretFermer ‘ o (& §| “@5%;, | =Rl | )
= g . 2
”x-—@(ﬂ‘aE|[:|:|||“Selectlunner... - A| - e |
JJ KT v Cu v
| Détailz du Rapport O x ‘
| Filtre: du rapport =] ‘
Rewenue Forecast
F 2,800
2,400
F 2,000
1,600
F1.200
200
F 400
%0
Books Boolkis Books Boalis Books Boolkis
At 2 Business Literature Books - Science & Sports &
Architectune hiscelaneous  Technology Health
a I ]
|Exécution terminge |Temps d'exécution : 00:00:02 | Lignes : 24 | Colonnes : 4 |EE Local Template |stanu:|aru:| i
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Vue Grille et Graphique—affiche les vues Grille et
Graphique d’un rapport. La figure suivante affiche la vue
Grille et Graphique d’un rapport.

Region Category Subcategory
Mortheast
Electronics
Audio Equiprment § 22,032 Ravanus v, Faraait
Cameras $ 30,699
Computers $5,793
Electranics - Miscelaneous $ 8,830
Tw's $9,199 g
Yideo Equiprient $ 31,046 § D
Mid-Atlantic g
Electranics Fane ol
A a2
Audio Equiprment § 22,935 FREnS
Cameras $ 47,384 Tz roec
CormpLiters $ 4,782
Electranics - Miscelaneous $ 18,292 i I I '
T $ 12,292 Nerkeae | wrezm Worfem|  Norreas]
Beckonics Bechonics Elecl\:nle: Beckonics
Video Equipment $ 42,000 Baps [TEEEe el
Southeast
Electronics
Audio Equipment 12,248
Cameras $ 32,312
CormpLiters $ 3,985
Electronics - Miscelaneous $ 4,905
TV's $ 11,055
Yideo Equiprment $ 23,230
4 | r |
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* Vue SQL—affiche le code SQL utilisé pour générer le
rapport. Grace a cette vue, il est plus facile de résoudre
les problemes liés aux rapports, et d’ajuster ces derniers.
Cette vue contient diverses statistiques d’exécution.

La figure suivante affiche la vue SQL d’un rapport.

I Revenue Forecast =lolx|

JJEiu:hier Editer Yue Données Fengkre Aide |

JJ E Enregistrer et Fermer ‘ (| E& §|

|~
| Détailz du B appart O = |
Rapport : Revenue Forecast =
Cache utilizé ; Qui
Heure du démarrage de I'exécution : 8262005 2:49:.01 P
Heure de fin de I'exécution : /26,2005 2:49:01 PM
[iurée totale ; (000007
Curée SOL (000007
Durée analytique 0:00:00.00
Autre durée de traitement 0:00:00.00

Mombres de ignes renvoyées 1]
Mombres de colonnes renvaoyées 1]
Mombre de tables temporaires ; 1]

Mormbre total de pazses - 2
Mombre de paszses SOL - 1
Mombre de pazzes analytiques : 1

[tilizatewr BO Data
DBRole: Tutonal Data

Tables accédées
LU_CATEGORY

LU_ITEM
111 MAKMTH Ll

Exécution kermingée Temps d'exécution ; 00;00:00 |Lignes | |C|:|I|:|nnes T |E5 Modele local |stanu:|aru:| o

MicroStrategy Web utilise les mémes modes
d’affichage de rapport, mais la vue SQL s’appelle
Détails.

En fonction des privileges que vous possédez, vous pouvez
afficher les rapports dans un ou plusieurs de ces modes.
Ces vues fournissent des informations différentes sur les
rapports et offrent également des fonctions différentes.
Vous pouvez changer la vue du rapport dans le menu Vue.
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Enregistrement des rapports

Une fois un rapport créé, vous devez 'enregistrer, afin de
pouvoir I'exécuter a nouveau ultérieurement. Lorsque vous
enregistrez un rapport, son nom et sa définition, comprenant
notamment le modele, les criteres de filtrage et les informations
de mise en forme sont stockées dans la base de données des
métadonnées MicroStrategy. L’enregistrement d’un rapport
entraine la création d’un rapport prédéfini. Pour exécuter le
rapport a nouveau, vous pouvez double-cliquer sur celui afin
d’extraire les résultats les plus récents.

Impression de rapport

© 2005 MicroStrategy, Inc.

Vous pouvez imprimer un rapport a partir de MicroStrategy
Desktop et Web.

Pour imprimer un rapport depuis MicroStrategy Desktop

1 Double-cliquez sur le rapport pour ’exécuter. Le rapport
s’ouvre dans I'éditeur de rapports.

2 Dans le menu Données, pointez sur Exporter vers, puis
choisissez Fichier PDF. Le rapport s’ouvre alors dans
Adobe Reader, au format PDF.

3 Dans le menu Fichier dans le fichier PDF, choisissez
Imprimer. La boite de dialogue Imprimer s’ouvre.

4 Utilisez les options de la boite de dialogue Imprimer
pour définir la taille d’'impression et spécifier le nombre

de copies a imprimer.

5 Cliquez sur OK pour imprimer le rapport.
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46 Impression de rapport

Pour imprimer un rapport depuis MicroStrategy Web

1 Cliquez sur un rapport pour I'exécuter.

2 Dans le menu Fichier, choisissez PDF. La boite de
dialogue Options PDF s’ouvre.

3 Spécifiez I'échelle et 'orientation du rapport dans la
boite de dialogue Options PDF puis cliquez sur Exporter.
Le rapport s’ouvre au format PDF.

4 Dans le menu Fichier, choisissez Imprimer. La boite de
dialogue Imprimer s’ouvre.

5 Utilisez les options de la boite de dialogue Imprimer pour
définir la taille d’'impression et spécifier le nombre de

copies a imprimer.

6 Cliquez sur OK pour imprimer le rapport.
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Etapes suivantes

Apres avoir lu ce chapitre, vous devez connaitre les
informations essentielles relatives a la conception de rapports.
Dans les chapitres suivants, vous allez apprendre a manipuler
des rapports de maniere interactive et découvrir les options
avancées de conception de rapports.
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NOTIONS FONDAMENTALES
SUR LA MANIPULATION
DES RAPPORTS

Introduction

Ce chapitre vous présente différentes facons de manipuler
des rapports a ’aide de Microstrategy Desktop et Web.

Une fois le rapport enregistré, vous pouvez accorder des
fonctionnalités supplémentaires aux utilisateurs, a I'aide des
options de manipulation de rapports. Ainsi, ils bénéficient
d’une pratique de rapport plus interactive. En effet, ils peuvent
modifier le rapport tout en consultant ses résultats, sans avoir
a reéxécuter le rapport en fonction de 'entrepot. Cela signifie
que les modifications sont effectuées dans Desktop ou sur
Intelligence Server, et non dans I'entrepot de données, ce qui
assure un temps de réponse rapide aux utilisateurs.

Les différentes manipulations de rapport suivantes sont
disponibles dans MicroStrategy Desktop et Web.
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Formatage des rapports.
— Styles automatiques
— Bande de séparation
— Seuils

Analyse.

Saut de page et pivot.
Tri.

Sous-totaux.

Utilisation d’alias.
Mode Contour.
Exportation.

Propriétés des graphiques.

Recherche de valeurs dans un rapport.

Guide sur les rapports de base

Chacune des ces fonctions sont décrites en détail dans les

sections suivantes.

50
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Formatage des rapports

Formatage d’objets

© 2005 MicroStrategy, Inc.

Le formatage d’un rapport implique la modification de
Iaffichage ou les caractéristiques d’un rapport. Vous
pouvez changer le format de présentation générale ainsi
que les détails de formatage d’un rapport pour qu’ils
correspondent a vos besoins et vos préférences. L’option
Styles automatiques vous permet de sélectionner un style
parmi plusieurs style de présentation pour ’affichage du
rapport, chacun se caractérisant par un format, un schéma
de couleur ou une police différents. Grace aux options

de formatage, vous pouvez définir diverses propriétés

de formatage, pour les données, les lignes et les en-tétes
de colonne réelles. Vous pouvez également définir des
bordures et des motifs. A 'aide de I'option de bande,
vous pouvez regrouper des lignes ou des colonnes par
couleur afin d’améliorer la lisibilité du rapport et, dans
certains cas, identifier des attributs ou attribuer des
éléments correspondant a certains criteres.

Le formatage de rapport peut étre effectué dans le mode
Création ou Grille. En mode Grille, vous pouvez voir les
résultats en cours de formatage du rapport.

Il existe différentes maniere de formater un objet sur un
rapport. Vous pouvez cliquer avec le bouton droit sur 'objet
dans un modeéle de rapport afin de le formater ou sélectionner
I'objet a formater dans le menu Format.

Par exemple, une mesure utilisée sur un rapport hérite

du formatage appliqué dans I’éditeur de mesures lors de sa
création, mais MicrosStrategy vous permet de personnaliser
lapparence des mesures sur les rapports. Vous pouvez
spécifier des propriétés de formatage de mesures, telles que
I’affichage des valeurs numériques, I’alignement, le style et
la taille de la police et les couleurs d’affichage des cellules.
Vous pouvez donc formater toutes les mesures d'un rapport
particulier ou formater chacune d’entre elle séparément.
Vous pouvez également créer différents formats d’en-téte
et de valeurs de mesure.

Formatage des rapports 51



4 Notions fondamentales sur la manipulation des rapports Guide sur les rapports de base

Pour formater des objets sur un rapport

1 Cliquez avec le bouton droit sur 'objet a formater,
puis sélectionnez Mise en forme, ou sélectionnez I'objet
a formater dans le menu Format.

Si 'option du Format ne s’affiche pas dans la barre
des menus, a partir du menu Vue, pointez sur Barre
d’outils, puis choisissez Mise en forme.

2 Choisissez de formater les en-€tes, les valeurs, les en-tétes
de sous-total ou les valeurs de sous-total. La boite de

dialogue Formater les cellules est affichée.

3 Elle vous permet de formater le nombre, 'alignement, la
police, la bordure ou I’arriere-plan, selon vos préférences.

4 Cliquez sur OK pour que la mise en forme prenne effet.

Styles automatiques

52 Formatage des rapports

Vous pouvez également formater un rapport a I'aide de styles
de formatage prédéfinis, nommés styles automatiques de
rapport, ce qui vous permet de standardiser la mise en forme
des rapports. Dans MicroStrategy Desktop et Web, le style
automatique par défaut utilisé pour tous les rapports se
nomme Corporate. Pour plus d’informations sur les styles
automatiques, reportez-vous au Guide sur les rapports
avancés MicroStrategy.

Application d’un style automatique

Pour appliquer un style automatique dans MicroStrategy
Desktop, pointez sur Style automatique sélectionné dans le
menu Grille, et choisissez un style automatique dans la liste.

Pour appliquer un style automatique dans MicroStrategy Web,

sélectionnez le style automatique dans la liste déroulante de la
barre d’outils Grille.
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Création d’un style automatique personnalisé

Dans MicroStrategy Desktop, vous pouvez également

créer votre propre style de formatage en utilisant les options
de formatage de base et en effectuant des ajouts ou des
modifications aux styles de formatage existants.

Pour créer et enregistrer un style automatique

1 Exécutez un rapport en mode Grille et formatez-le comme
vous le souhaitez.

2 Dans le menu Grille, sélectionnez Enregistrer
Autostyle sous.

3 Spécifiez le nom du nouveau style automatique dans la
boite de dialogue Enregistrer Autostyle sous.

4 Enregistrez le style automatique dans le dossier
Objets publics\Styles Automatiques.Nousvous
conseillons d’enregistrer le nouveau style automatique dans
ce dossier.

Notez ce qui suit :

* L’emplacement d’enregistrement par défaut d’'un
style automatique personnalisé est Mes Objets.
Si vous enregistrez un style automatique dans ce
dossier, il apparait uniquement dans votre liste
déroulante des styles automatiques. Cependant, si
vous souhaitez partager ce style automatique avec
d’autres utilisateurs, vous devez enregistrer le style
automatique dans le dossier Styles Automatiques,
sous Objets publics.

* Sivous enregistrez votre style automatique dans le
dossier Styles Automatiques, lors de la prochaine
ouverture de ’éditeur de rapports, le style automatique
que vous avez créé apparaitra dans la liste des styles
automatiques disponibles. Bien que vous ne puissiez
pas créer de nouveaux styles automatiques dans
MicroStrategy Web, ceux que vous créez dans Desktop
sont aussi disponibles dans Web.
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Bande de séparation

54 Formatage des rapports

Les bandes de séparation permettent de gérer I’apparence
des valeurs dans un rapport de grille, selon certains criteres.
Vous pouvez appliquer des bandes sur les lignes et les
colonnes en fonction du nombre de lignes et de colonnes
ou des valeurs des lignes et des en-tétes de colonne.

Le style automatique d'un rapport définit ses options de bande
par défaut, mais vous pouvez désactiver 'application de bande
et insérer sur un rapport des bandes personnalisées, quelque
soit son style automatique.

Le style automatique de MicroStrategy Desktop fournit des
options de bande par défaut, mais vous pouvez les retirer ou
créer un format de bande personnalisé pour votre rapport.

Pour créer des bandes personnalisées

1 Dans le menu Grille, sélectionnez Options. La boite de
dialogue Options de grille est affichée. L’onglet Général
est sélectionné par défaut.

2 Sélectionnez Bandes Personnalisées.

3 Cliquez sur Paramétres. La boite de dialogue Définition
des bandes est affichée.

4 Définissez les options de bande comme vous le souhaitez,
puis cliquez sur OK.
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Par exemple, pour le rapport illustré a la figure suivante,
vous souhaitez appliquer des bandes en fonction du chiffre
d’affaires et du nombre d’unités vendues.

Fevenue

Jdetrics Linits

Revenue Sold

Region Category Subcategory
Audio Equipment t114,040 364 £112,710
Cameras £306,550 646 $£240,300 518
Mortheast  Electronics Computers £36,547 254 $£356,712 265
Electronics - Miscellaneous £71,078 187 $58,370 182
TV's £100,111 351 $98,076 310
Yideo Equipment £197 420 392 £178,840 387
Audio Equipment £175,830 538 $£176,670 514
Cameras t444 870 927 $£384,140 8543
Mid-Atlantic Electronics Computers £57,371 392 £46,440  34%2
Electronics - Miscellaneous $£05,412 242 $92,058 235
TV's £148,794 507 £110,913 393
Yideo Equipment £273,940 583 £275,400 545
Audio Equipment t94 020 293 £101,710 298
Cameras £263,070 559 $£230,540 496
Southeast Electronics Computers £22,177 199 £24 368 177
Electronics - Miscellaneous $64,360 155 $55,270 138
T¥'s £73,238 261 $£76,239 255
Yideo Equipment £179,320 353 $£166,290 338
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Region

Mortheast

Category

Electronics

mMid-Atlantic Electronics

Southeast

Electronics

56 Formatage des rapports
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Pour cela, choisissez d’insérer des bandes par colonne et
sélectionnez les couleurs des bandes. Sélectionnez le critere
de bande Par en-téte de colonne. Une fois ces bandes
appliquées, le rapport ressemble a celui illustré a la figure

suivante.

Subcategory

Audio Equipment

Cameras

Computers

Electronics - Miscellaneous
TV's

Video Equipment

Audio Equipment

Cameras

Computers

Electronics - Miscellaneous
TV s

Video Equipment

Audio Equipment

Cameras

Computers

Electronics - Miscellaneous
TV s

Video Equipment

2004

3 Units Units
sold REVENUE| coid
£114,040

Pour désactiver les bandes de séparation

1 Dans le menu Grille, sélectionnez Options. La boite de
dialogue Options de grille est affichée. L’onglet Général

est sélectionné par défaut.

2 Sélectionnez Pas de bandes et cliquez sur OK.
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Seuils
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Les seuils permettent d’effectuer des formatages
conditionnels sur les valeurs des mesures. Ils permettent
de personnaliser 'apparence d’un rapport sous condition,
en fonction des données trouvées dans le rapport. Dans
MicroStrategy Desktop, vous pouvez définir des seuils qui
s’affichent a la fois dans MicroStrategy Desktop et dans
MicroStrategy Web. Les seuils permettent de mettre

en surbrillance certaines données qui répondent a des
conditions spécifiques définies par I'utilisateur, en utilisant
des formats de cellule différents, des symboles, des images
ou du texte de substitution.

Vous pouvez personnaliser les rapports en affectant des
couleurs a différentes plages de valeurs. Cela vous permet
de classifier globalement les informations en classes et de
créer un rapport qui ressemble a une scorecard.

Vous pouvez appliquer des seuils aux mesures et utiliser des
attributs ou d’autres mesures pour les définir. Vous pouvez
également effectuer I'une des opérations suivantes :

* Définir un nombre illimité de conditions pour chaque
mesure du modele. Chaque condition peut avoir une
expression simple ou complexe. Vous étes limité aux
mesures qui existent déja dans la définition de rapport.

» Définissez les propriétés de formatage suivantes pour les
cellules qui remplissent la condition spécifiée :

— type, taille et style de police ;

— couleur de police et de remplissage ;
— alignement ;

— format des numéros ;

— bordures et motifs.
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* Remplacer la valeur d'une cellule par du texte pour toutes les
valeurs de cellule qui répondent aux conditions spécifiées.
Le texte ne doit pas dépasser 255 caracteres. Par exemple,
vous pouvez remplacer les valeurs o Montant des ventes est
supérieur a 5000 USD par le texte Ventes excédentaires.

* Remplacer la valeur de la cellule par une image lorsque la
condition est remplie.

* Remplacer la valeur de la cellule par un symbole,
sélectionné dans une liste de symboles prédéfinis.

Application d’un seuil

Vous avez deux possibilités pour accéder a la boite de
dialogue Seuil.

* Dans le menu Données, sélectionnez Seuils.

* Cliquez avec le bouton droit de la souris sur la mesure
appropriée, puis sélectionnez Seuils.

* Cliquez sur Seuils dans la barre d’outils.

Pour appliquer un seuil

1 Dans le menu Données, sélectionnez Seuils.

2 (liquez sur Nouveau seuil dans la liste des seuils, afin de
le renommer.

La liste des seuils affiche tous les seuils déja définis
pour le rapport. Vous pouvez sélectionner un seuil

existant et le modifier, ou cliquer sur Ajouter pour
créer un seuil.
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3 Cliquez sur le texte Cliquez ici pour démarrer une

nouvelle qualification dans la zone de texte Définition
des conditions Les conditions suivantes apparaissent :
Champ, Opérateur et Valeur.

Cliquez sur Champ pour sélectionner l'attribut ou la
mesure que vous souhaitez définir. Cliquez sur Opérateur
pour sélectionner un opérateur et sur Valeur pour
spécifier une valeur ou la choisir dans la liste des valeurs
disponibles.

Définissez la mise en forme des valeurs de cellule qui
remplissent les conditions que vous avez définies.
Sélectionnez 'un des éléments suivants dans la liste
déroulante Définition du format :

— Format : formate les valeurs qui remplissent vos
conditions de seuil.

— Remplacer le texte : remplace la valeur qui remplit vos
conditions de seuil par une chaine de texte. Tapez le
texte dans le champ texte vide.

— Image : remplace la valeur qui remplit vos conditions
de seuil par un fichier image.

— Symbole rapide : remplace la valeur qui remplit vos
conditions de seuil par un symbole.

Sélectionnez Formatage de cellule pour définir le format
de nombre, la police, I’alignement, les bordures et les
motifs de I'option de formatage que vous avez choisie
dans la liste déroulante Définition du format.

7 Cliquez sur OK pour enregistrer les parametres de seuil.
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Par exemple, pour le rapport illustré a la figure suivante, vous
souhaitez mettre en surbrillance les catégories dont le chiffre
d’affaires est supérieur a 100 000 USD.

Metrics
Subcategory

Revenue

At & Architecture
Busingss

Literature
Books - Miscellaneous
Science & Technology
Sphorts & Health
Audio Equiprment
Cameras

Computers
Electronics - Miscellaneous
Tw's

Yideo Equiprent
Action

Comedy

Drama

Horror

kids / Family

Special Interests
Alternative

Coumtry
Music - Miscellaneous
Paop

Fock

Soul f RER

£0,024
£0,022
£5,742
£1,410
£7,714
£4,8173
£1,101,360
£2,603,300
£301,140
£604,118
£532,915
£1,300,080
£345,502
£284,016
£422 697
£167,603
£344,934
$212,324
£243,526
£222,318
£68,125
£530,039
£450,221
£266,335
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Subcategory

At & Architecture
Business

Literature
Books - Miscellaneous
Science & Technology
Sports & Health
Audio Equiprnent
Cameras

Computers
Electronics - Miscellaneous
TW's

video Equipment
Action

Comedy

Drama

Horror

Kids f Family

Special Interests
Alternative

Coumntry
Music - Miscellaneous
Pop

Fock

Soul f BB

Pour ce faire, vous devez appliquer un seuil a la mesure
Chiffre d’affaires. Le rapport ainsi généré est présenté dans la
figure suivante.

Revenue

£0,024
£0,022
£8,742
£1,410
£7,714
£4,5173

%1,101,360
%2,603,390

£301,140
£504,118
£832,915

41,800,080

£345,592
£284,916
£422 697
£167,693
£344,034
£212,324
£243,526
$222,318

$68,125
£539,939
£450,221
£266,335

Bien que vous ne puissiez pas définir de seuils dans
MicroStrategy Web, ceux que vous définissez pour un rapport
dans MicroStrategy Desktop sont également visibles lorsque
vous affichez ce rapport dans MicroStrategy Web.
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Analyse

62 Analyse

L’Analyse permet d’afficher des données a des niveaux
différents de la grille originale ou du rapport graphique.
Grace a la fonction d’analyse, vous pouvez effectuer
rapidement et facilement des recherches dans les données
de votre rapport. Cette fonction vous offre également la
possibilité d’exécuter un autre rapport en se basant sur le
rapport d’origine, ceci afin d’obtenir des informations plus
détaillés ou supplémentaires.

Un attribut de haut niveau s’appelle un attribut parent, tandis
que les attributs de niveau inférieur se nomment attributs
fils. L’affichage d’'un rapport au niveau fils se nomme une
analyse en profondeur, tandis que I’affichage du rapport au
niveau parent s’appelle une analyse vers le haut.

Par exemple, apres avoir étudié le chiffre d’affaires annuel
d’une ville particuliére, vous souhaitez peut-étre examiner le
chiffre d’affaire trimestriel de la méme ville. La premiére figure
illustre les ventes annuelles. La deuxieme figure affiche un
rapport sur lequel une analyse en profondeur a été effectuée
pour extraire le chiffre d’affaires trimestriel. Le deuxiéme
rapport inclut 'attribut parent ; toutefois vous pouvez choisir
de ne pas afficher le parent dans le rapport ayant été analysé
en profondeur.

Metrics Revenue

Year
2004 43,876 630
2004 $8.059 804

fetrics Revenue

Year Gluarter
2003 $1,884 444
2003 2003 &2 $2 585,002
2003 24 $1.545,395
2003 2 $2 861,785
2004 $1,222.374
2004 2004 Q2 $2.382,652
2004 23 $1,560,244
2004 b $2,894 534
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Méme si le rapport généré a la suite de I'analyse est lié au
rapport original, il s’agit au final de deux rapports completement
différents. Cela signifie que les deux rapports peuvent étre
enregistrés ou modifiés indépendamment I'un de I'autre.

Méthodes d’analyse

En fonction de la méthode d’analyse choisie, vous pouvez
analyser tout ou partie du rapport. Voici les différentes
méthodes d’analyse :

* Double-cliquez sur un élément d’attribut : Vous pouvez
effectuer une analyse en profondeur d’un niveau pour un
élément unique.

— Par exemple, si votre rapport affiche deux années,
2003 et 2004, vous pouvez double-cliquer au choix
sur 2003 ou sur 2004 pour effectuer une analyse en
profondeur et consulter les données trimestrielles de
cette année.

* Cliquez avec le bouton droit de la souris sur un ou
plusieurs éléments : Vous pouvez sélectionner un ou
plusieurs éléments a analyser en maintenant enfoncée
la touche MAJ ou CTRL. Cliquez avec le bouton droit
de la souris pour ouvrir un menu contextuel permettant
de sélectionner le sens de 'analyse ainsi que les chemins
d’analyse.

o Utilisez 'option du menu Analyser ou le bouton de la
barre d’outils : Vous pouvez effectuer une analyse sur
un rapport complet ou sur des éléments sélectionnés
du rapport.
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64 Analyse

Pour effectuer une analyse a I’aide du menu ou de la barre
d’outils

1 Dan le menu Données, sélectionnez Analyser.
ou
Cliquez sur Analyser dans la barre d’outils

La boite de dialogue Analyser est affichée.

2 Sélectionnez l'objet a analyser dans la liste des objets
sélectionnés. Vous pouvez effectuer une analyse sur les
attributs, les mesures composées, les consolidations et
les groupes personnalisés.

3 Dans la fenétre Options d’analyse, naviguez jusqu’a
Pattribut sur lequel vous souhaitez effectuer 'analyse.

4 Choisissez Oui dans la liste déroulante Stocker parent
pour voir I'attribut parent (attribut a partir duquel vous
commencez I’analyse) sur le nouveau rapport.

5 Choisissez de conserver ou non les seuils sur le nouveau
rapport puis cliquez sur OK pour lancer 'analyse.

6 Sivous utilisez un attribut du champ de saut de page
du rapport original, la case Lors de I’analyse, ajouter
la page par élément en cours est activée. Sélectionnez
cette case pour afficher la page par élément dans le
nouveau rapport.

Pour plus d’informations sur le saut de page,
reportez-vous a Saut de page, page 65.

7 Cliquez sur OK pour afficher le nouveau rapport.
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Saut de page
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Saut de page vous permet de sélectionner et d’afficher

des sous-ensembles du résultat du rapport dans des pages
distinctes. La fonction Saut de page vous permet de
sélectionner dynamiquement des composants du rapport
comme criteres d’analyse. La grille générée par cette

sélection s’appelle une page du rapport original. Vous pouvez
enregistrer une page ainsi créée, puis 'afficher et la manipuler
comme s’il s’agissait d’'un rapport. La page, puisqu’elle permet
l'utilisation de différents critéres d’affichage des informations,
offre un niveau supplémentaire de possibilité de manipulation
et d’affichage des données.

La fonction Saut de page est utile si les résultats de votre
rapport sont vraiment tres longs et si vous devez le faire
défiler pour consulter toutes les données. Par exemple, si un
rapport affichant les données Profit est organisé par année,
par trimestre et par région, vous pouvez effectuer un saut

de page par année pour afficher les données d’'une année a la
fois. La figure suivante illustre un rapport dont le champ Saut
de page comporte la valeur Année.

Year 2004 W

Metrics  Profit
luarter Region
Maortheast $42 301
Mid-Atlantic F$59 154
Southeast $35 975
2004 Q1 Central $29,243
South $24 710
Morthwest $28 220
Southwest 348 654
Weh $26 494
Maortheast $78 769
Mid-Atlantic $135 325
Southeast $53.133
2004 Q2 Central $55,343
South $42 489
Morthwest $48 970
Southwest $95 016
Weh $65 895
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66 Saut de page

Vous pouvez créer des sauts de page pour les objets suivants :

attributs ;

mesures ;

hiérarchies ;
consolidations ;
groupes personnalisés ;
invite d’objet (attribut) ;

invite d’objet (mesure)—uniquement si la ligne ou la
colonne ne contient pas de mesure ;

invite d’objet (hiérarchie) ;
invite d’objet (consolidation) ;

invite d’objet (groupe personnalisé).
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Pour créer des champs Saut de page

1 Ouvrez le rapport dans I’éditeur de rapports ou dans
I’explorateur de rapports.

2 Dans le menu Vue, choisissez Saut de page. Déplacer les

champs des pages ici apparait dans la section Définition

de modeéle.

3 A partir de 'Explorateur d’objets, sélectionnez 'objet a

inclure dans la section de page, et faites glisser et déplacez

cet objet dans la section intitulée Dépalcer les champsde

page ici. Vous pouvez également cliquer avec le bouton
droit de la souris sur I'objet et choisir 'option Saut de
page du menu Déplacer.

Vous pouvez placer plusieurs objets dans la fenétre des

champs de page. L’ordre des attributs dans la fenétre

peut influer sur la liste des éléments d’attribut affichée

pour les attributs suivants de la fenétre.

4 Dans le menu Fichier, sélectionnez Enregistrer pour
enregistrer le rapport.

Si 'objet auquel vous voulez appliquer le saut de page figure

déja dans le rapport, il vous suffit de cliquer sur l'intitulé
d’objet dans le rapport et de le déplacer vers la section Saut
de page.
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Analyse croisee dynamique des données

L’analyse croisée dynamique des données vous permet de
modifier la disposition des colonnes et des lignes dans un
rapport, afin de pouvoir afficher les données selon différentes
perspectives. Grace a I’analyse croisée dynamique des données,
vous pouvez effectuer les opérations suivantes :

Déplacer un objet de 'en-téte de ligne vers 'en-téte
de colonne.

Déplacer un objet de I'en-téte de colonne vers I'en-téte
de ligne.

Changer I'ordre des objets dans I'en-téte de ligne.

Changer I'ordre des objets dans ’en-téte de colonne.

Méthodes d’analyse croisée dynamique des données

Vous pouvez effectuer une analyse croisée dynamique
des données dans un rapport a ’aide de 'une des méthodes
suivantes :

Faites glisser et déplacez les objets au sein du modéle.

Sélectionnez un objet et choisissez les options d’analyse
croisée dynamique des données dans le menu Déplacer.

Cliquez avec le bouton droit de la souris sur un objet,
sélectionnez Déplacer, et choisissez une option d’analyse
croisée dynamique des données.

Sélectionnez un objet et utilisez’'un des boutons d’analyse
croisée dynamique des données de la barre d’outils.

Toutes les mesures sont regroupées et ne
représentent qu'un seul axe. Par exemple, vous ne
pouvez pas déplacer une mesure vers une ligne et une
autre vers une colonne.
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Tri

Méthodes de tri
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Vous pouvez trier les données du rapport sans exécuter

de nouveau le rapport par rapport a I’entrepot. Le tri vous
permet de spécifier un ordre croissant ou décroissant pour
présenter les données de rapport d’une ligne ou d’'une
colonne particuliére. Vous pouvez sélectionner les objets

a trier, les critéres de tri et ’'ordre de tri.

Un tri croissant organise les données de la plus petite a la plus
grande, par exemple de A a Z et de 1 a 10. Si vous choisissez
P'ordre décroissant, les données apparaissent de la plus grande
a la plus petite, par exemplede Za Aoude10a1.

MicroStrategy Desktop et Web offrent tous deux les
possibilités de tri suivantes :

* trirapide;
e triavancé;

 tri hiérarchique.

Tri rapide

Le tri rapide permet de sélectionner une colonne ou une
ligne et de la trier dans 'ordre croissant ou décroissant selon
les données affichées. Vous pouvez effectuer un tri a 'aide
des boutons de tri ou du menu contextuel. Les boutons de

tri se situent dans la barre d’outils Données de MicroStrategy
Desktop. Pour faire apparaitre les boutons de tri dans
MicroStrategy Web, choisissez Boutons de tri dans le

menu Vue.
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Pour effectuer un tri rapide

1 Cliquez avec le bouton droit de la souris sur 'en-téte de la
colonne a trier.

2 Dans MicroStrategy Desktop, pointez sur Trier les
lignes par cette colonne et choisissez Ascendant ou
Descendant. Dans MicroStrategy Web, pointez sur Trier
et choisissez Ascendant ou Descendant.

Tri avanceé

Le tri avancé permet de créer des tris personnalisés
avanceés pour les lignes, les colonnes et les pages.

Par exemple, Employee peut étre trié en fonction du nom,
du prénom, du numéro de sécurité social ou de I'identifiant
d’attribut. Il n’est pas nécessaire d’afficher les criteres de
tri dans le rapport.

La fonction de tri avancé est disponible via le menu Données
a la fois dans MicroStrategy Web et dans MicroStrategy
Desktop.

Pour créer un tri avancé

1 Dansle menu Données, sélectionnez Tri avancé. La boite
de dialogue Tri est affichée.

2 Cliquez sur 'onglet approprié, Lignes ou Colonnes,
en fonction de I’élément a trier.

3 Cliquez sur Ajouter pour ajouter un nouveau tri.

4 Modifiez les valeurs deTrier par, Critéres, Ordre,
Position Total, et Position du parent.
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Gale
Central Zemlicka
Elletkarnp
Tarrisan
Becker
Morthawest Gedot
Hall
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5 Activezla case Trier les mesures de fagon hiérarchique
a l’aide de, et sélectionnez le sous-total comme critéere de
tri, si votre rapport comporte des sous-totaux.

Si vous activez cette case, les données sont triées

en fonction du sous-total que vous sélectionnez.
Sans cette option, les sous-totaux sont considérés
comme des valeurs de mesure normales et sont
souvent séparées des données auxquelles ils
correspondent. L’option de tri hiérarchique des
mesures est activée uniquement lorsqu’un rapport
contient des sous-totaux. Pour plus d’informations
sur les totaux, reportez-vous a Sous-totaux, page 75.

6 Ajoutez d’autres tris, en fonction de vos besoins.

7 Utilisez les fleches vers le haut et vers le bas pour modifier
I'ordre des tris, si besoin est.

8 Cliquez sur OK pour appliquer les tris.

9 Dans le menu Fichier, sélectionnez Enregistrer pour
enregistrer les tris dans la définition de rapport.

Exemple de tri avancé

Ouvrez le rapport Advanced Sorting dont un sous-ensemble
est représenté ci-dessous. Bien que vous puissiez créer ce
rapport vous-méme, qui contient de nombreuses fonctions,
utilisez le rapport terminé qui vous permet d’examiner plus
rapidement les résultats.

Loren 4 118,093 4 % 36,165 2 % 73,570 4
Ge0rge $ 74,852 3 % 40,801 3 {1 62,429 3
MHarnicy % 62,581 2 % 54,331 4 f 48,054 2
Mary 4 55606 1 4 35643 1§ 46,788 1
ke 3 102,545 2 % 67,766 2 4 94,331 3
Harriet $ 74,870 2 % 37,498 2 % 99,047 2
David $ 47,759 1 % 26,625 1 $ 49579 1
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72 Tri

Sélectionnez Tri avancé dans le menu Données. Les lignes
sont triées par ordre croissant des régions et par ordre
décroissant des chiffres d’affaire du quatrieme trimestre
2003. Les colonnes sont triées en fonction de I'identifiant
de trimestre en ordre décroissant. Revenez dans le rapport
et examinez les données triées. Notez que les colonnes sont
classées en ordre inverse, du quatriéme trimestre 2003

au premier trimestre 2002. Les bandes de séparations
personnalisées facilitent 'identification des régions.

Notez que les régions sont classées par ordre alphabétique
(de Central a Web). La mesure de classement permet de
constater que les employés de chaque région sont classés en
fonction du chiffre d’affaires du quatriéme trimestre 2003.
Par exemple, le classement est 4, 3, 2, 1 dans la région Central
pour le quatrieme trimestre 03 et 2, 3, 4, 1 pour le troisieme
trimestre 03.

Tri hiérarchique

Le tri hiérarchique ou a clé multiple permet de trier les données
selon plusieurs criteres de tri de facon hiérarchique, a savoir que
le premier critére représente la base du tri. Les liens sont résolus
en utilisant le deuxiéme critére, les liens suivants en utilisant le
troisieme critere et ainsi de suite. S’il reste des liens impossibles
a décomposer, l'ordre de tri est alors utilisé pour y parvenir.
Cette option est également accessible a partir du menu Données.

Vous pouvez trier simplement les employés par ordre
croissant en fonction de leur nom, puis par ordre croissant en
fonction de leur prénom. Si deux employés portent le méme
nom, leurs prénoms sont comparés pour les trier par ordre
alphabétique. Vous pouvez naturellement effectuer des tris

a clé multiple plus complexes.

Le tri hiérarchique des mesures vous permet de trier un
rapport en mode contour, par sous-total, puis par valeur.

Pour créer un tri hiérarchique

1 Exécutez le rapport souhaité.

2 Ajoutez des sous-totaux au rapport.
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Passez I'affichage en mode Contour.

Dans I'explorateur de rapports, cliquez avec le bouton droit
de la souris sur la mesure sur laquelle le tri sera effectué.
Choisissez Trier les lignes par cette colonne ou Trier les
colonnes par cette ligne, en fonction de 'emplacement de
la mesure, puis sélectionnez Ascendant ou Descendant.

Dans le menu Données, sélectionnez Tri avancé. La boite
de dialogue Tri s’ouvre.

Activez la case Trier les mesures de fagon hiérarchique
a l’aide de. Dans la liste déroulante a c6té de cette case

a cocher, vous pouvez sélectionner le sous-total sur lequel
vous souhaitez effectuer le tri, puis cliquez sur OK.

Le rapport est trié par sous-total, puis par valeur.

Pour conserver les nouveaux parametres de tri,
enregistrez le rapport.

Exemple de tri hiérarchique

Dans I'exemple de rapport Advanced Sorting (tri avancé)
précédent, exécutez les opérations suivantes pour préparer
I’'exemple de tri hiérarchique. Ces taches ne sont pas
nécessaires au tri hiérarchique d’un rapport ; elles ne
s’appliquent qu’a cet exemple de rapport.

1

2

© 2005 MicroStrategy, Inc.

Placez Rang dans les objets du rapport.

Déplacez Quarter des colonnes vers les lignes, a gauche
de Region.

Editez le filtre de vue pour supprimer Northwest et Web
de la liste des régions.

Ajoutez des totaux standard en choisissant Sous-totaux

dans le menu Données, puis en sélectionnant Totaux dans
la liste des sous-totaux.
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Effectuez la procédure suivante pour trier le rapport par
ordre décroissant des chiffres d’affaires. Les totaux sont

placés dans la partie supérieure de chaque section plutot
que traditionnellement au bas de la section.

Total

Total

Southeast

4 02
Certral

South

Total

Southeast

Q4 03
Central

Revenue
Employee
¢ 5,170,447
4 032,383
Total % 376,461
McClair Sean $ 115,103
Strome: Fred $ 108,615
Benrner Lan 4 80,248
Lyrich Sam $ 72,490
Total % 317,558
Gale Laren 3 111,641
Femlicka George $ 77922
Elletkarnp  Maticy $ 77,680
Torrisor Mary 4 50,315
Total % 238,304
Pierce Charles $ 97,526
Melson Arthur $ 80,650
Conner Beatrice $ 59,888
4 027,290
Total 4 387,515
Strome Fred % 111,200
McClair Sean $ 103,076
Benner Lan $ 858,016
Lytich Sarm $ 84,023
Total 4 311,132
Gale Laren % 112,093
Femlicka  George $ 74,852
Ellerkarnp  Mancy $ 62,581
Torrison Mary $ 55,6005

Ce rapport s’appelle Advanced Sorting - Hierarchical.

Notez le tri du rapport. Dans la région Southeast, Q4 2002,
les employés sont triés par chiffre d’affaires, de celui qui
génere le chiffre d’affaires le plus élevé a celui qui génere le
chiffre d’affaires le plus bas. Dans Q4 2002, les régions sont
triées de la région Southeast avec un chiffre d’affaires de
376 461 USD a la région South avec un chiffre d’affaires de
238 364 USD. Les trimestres sont classés du quatrieme
trimestre 2002, avec un chiffre d’affaires de 932 383 USD,
au premier trimestre 2003 avec un chiffre d’affaires de

121 639 USD. Les groupes du rapport sont triés par ordre

alphabétique.
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Les sous-totaux refletent les cumuls des niveaux d’attributs
sélectionnés et peuvent étre appliqués dynamiquement a

un rapport. Vous pouvez ajouter, supprimer et éditer les
sous-totaux a différents niveaux de mesures dans un rapport.
Les fonctions de sous-total incluent la somme, le comptage,
le minimum, le maximum, la moyenne, la valeur médiane et
bien plus encore.

Affichage des sous-totaux

© 2005 MicroStrategy, Inc.

Vous pouvez choisir d’afficher les sous-totaux par niveaux,
par totaux généraux ou tous les sous-totaux.

De plus, MicroStrategy Desktop permet de construire des
sous-totaux personnalisés ; vous pouvez, par exemple, activer
uniquement les sous-totaux des mesures sélectionnées. Cette
fonction de personnalisation des sous-totaux est décrite en
détail dans le Guide sur les rapports avancés MicroStrategy.

Pour afficher les sous-totaux

1 Sélectionnez Sous-totaux dans le menu Données de
MicroStrategy Desktop. Dans MicroStrategy Web,
sélectionnez Totaux dans le menu Données. La boite
de dialogue Sous-totaux est affichée.

2 Sélectionnez la fonction de sous-total a appliquer
au rapport.

3 Cliquez sur I'onglet Avancé. La boite de dialogue Options
avancées de sous-totaux s’affiche.
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4 Dans la section Niveaux appliqués, spécifiez le niveau
souhaité sur le modele auquel il faut calculer le sous-total
sélectionné. Les niveaux sont les suivants :

— par position ;
— dans les niveaux ;

— groupement par.

5 Cliquez sur OK pour revenir a la boite de dialogue Options
avancées de sous-totaux.

6 Cliquez sur OK pour terminer la définition.

Utilisation d’alias

Vous pouvez, a des fins d’affichage uniquement, utiliser

des alias pour renommer un objet sur la grille du rapport.
Une barre de formule affiche des informations sur 'en-téte
de rapport actuellement sélectionné et vous permet de
modifier des informations sans ouvrir d’éditeur. Voici la liste
des objets que vous pouvez renommer avec la barre de
formule.

e attribut;
e consolidation ;
* groupe personnalisé ;

¢ mesure.

Attribution d’un alias a un intitulé d’objet

76 Utilisation d’alias

La fonction d’attribution d’alias est disponible dans
MicroStrategy Desktop et Web mais les procédures
d’attribution d’alias sont différentes dans MicroStrategy
Desktop et Web.

© 2005 MicroStrategy, Inc.



Guide sur les rapports de base

© 2005 MicroStrategy, Inc.

Notions fondamentales sur la manipulation des rapports = 4

Pour attribuer un alias a un intitulé d’objet dans
MicroStrategy Desktop

Sila barre de formule n’est pas affichée, dans le menu Vue
de MicroStrategy Desktop, pointez sur Barre d’outils,
puis choisissez Formule.

Cliquez sur I'intitulé de I'objet que vous souhaitez
renommer. Le nom de l'intitulé sélectionné s’affiche
dans la barre de formule.

Entrez le nouveau nom de 'objet. Les boutons Annuler
et Valider de la barre d’outils sont activés.

Cliquez sur le bouton Valider et enregistrez le nouveau
nom.

Dans MicroStrategy Desktop, si vous cliquez sur une
cellule de données d'une mesure dérivée, vous pouvez
changer la syntaxe de la formule de cette derniéere dans
la zone prévue a cet effet.

Pour attribuer un alias a un intitulé d’objet dans
MicroStrategy Web

1 Dansle menu Données, choisissez Renommer/Editer des

objets. La boite de dialogue Renommer/Editer des objets
est affichée.

Sélectionnez 'objet a renommer dans la liste déroulante
Objet. Si vous sélectionnez une mesure dérivée, vous
pouvez également modifier la définition de celle-ci.

3 Tapez le nouveau nom de l'objet et cliquez sur OK pour

enregistrer vos modifications.
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Mode Contour

Vous pouvez créer un groupement hiérarchisé d’éléments
d’attribut en relation, en activant le mode Contour dans
MicroStrategy Desktop et Web. Ce mode est similaire au
mode Contour dun traitement de texte standard. Le mode
Contour permet de réduire ou de développer des sections
de données en relation.

Cette fonction est particulierement utile dans les instances
ou les informations affichées impliquent habituellement

des entrées en double. Par exemple, dans le cas d’une grille
affichant les ventes par an, chaque année est divisée en mois
et 'année se répete pour chaque mois, pour donner
janvier2003, février2003, mars2003, etc.

Pour voir les données des niveaux de contour réduits,
les totaux doivent étre affichés au niveau approprié.

Utilisation du Mode Contour

78 Mode Contour

Pour activer le mode Contour, effectuez 'une des opérations
suivantes :

e Dans le menu Grille, sélectionnez Afficher les résultats
en mode Contour.

* Dans la barre d’outils, cliquez sur le bouton Afficher les
résultats en mode Contour.

Le mode Contour n’est accessible que lorsque
les lignes du modéle de rapport comportent
plusieurs objets.

Vous pouvez développer et réduire des niveaux en cliquant
sur les boutons numérotés. Un bouton est associé a chaque
colonne du rapport.

Par défaut, le mode Contour des rapports est affiché avec

tous les niveaux développés. Cependant, un parametre vous
permet de spécifier 'aspect initial du rapport.
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Pour définir un mode Contour a afficher avec tous
les niveaux réduits

1 Ouvrez le menu Grille et sélectionnez Options. La boite
de dialogue Options de grille est affichée.

2 Cliquez sur I'onglet Général et sélectionnez la case
d’option Ouvrir avec tous les niveaux indentés fermés.

Vous avez également la possibilité de définir un mode
Contour avec les niveaux indentés ouverts a un niveau
spécifique.

3 Cliquez sur OK pour fermer la boite de dialogue Options
de grille.

4 Dans le menu Fichier, sélectionnez Enregistrer pour
enregistrer vos parametres dans la définition de rapport.

Dans MicroStrategy Web, choisissez Contour dans le menu
Format. Vous pouvez développer ou réduire les niveaux.
Cliquez sur les numéros au-dessus du rapport pour développer
ou réduire tout jusqu’a un certain niveau de contour.
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Exportation

Dans MicroStrategy Desktop et Web, vous pouvez exporter
des données vers différents formats ou applications,
tels qu'une feuille de calcul ou un traitement de texte.

Les formats disponibles varient dans MicroStrategy
Desktop et Web.

Pour exporter des données dans MicroStrategy Desktop,

dans le menu Données, pointez sur Exporter vers et choisissez
I'application destinée a recevoir le fichier exporté. Les formats
suivants sont pris en charge :

e Microsoft Access ;
* Microsoft Excel ;
e Microsoft Word ;
e fichier HTML ;

* fichier texte ;

e E-mail;

* PDF.

Pour exporter des données dans MicroStrategy Web,
choisissez Exporter dans le menu Rapport ou utilisez
les boutons de raccourci. Apportez les modifications
nécessaires au paramétrage de ’exportation et cliquez
sur Exporter. Le rapport s’affiche automatiquement
dans ’application sélectionnée.
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Propriétés des graphiques

Vous pouvez utiliser de nombreuses propriétés des
graphiques, telles que les types et les styles de graphiques,
pour personnaliser divers aspects de 'apparence des
graphiques. Une fois que vous avez sélectionné un type et
un style de graphique, vous disposez d’autres options pour
modifier 'aspect du graphique, comme les étiquettes de
données, une légende, ses axes et ses titres. Cette rubrique
décrit les propriétés des graphiques les plus courantes.

Affichage d’étiquettes de données

© 2005 MicroStrategy, Inc.

Vous pouvez afficher les valeurs exactes pour chaque point
de données sur un graphique. Pour afficher les étiquettes de
données sur un rapport graphique, dans le menu Graphique,
pointez sur Affichage puis choisissez Etiquette de données.

Les étiquettes de données et les numéros d’axes sont
automatiquement formatés en fonction du formatage des
mesures dans la vue grille, a condition que toutes les mesures
soient formatées de la méme maniere. Cependant, vous pouvez
également définir manuellement le format des étiquettes de
données et des numéros d’axes.

Pour formater manuellement les étiquettes de données
et les numéros d’axes sur un graphique

1 Ouvrez le rapport en mode graphique.

2 Dans le menu Graphique, sélectionnez Options de
graphique. La boite de dialogue Options de graphique
est affichée.

3 Cliquez sur 'onglet Nombres.

4 Sélectionnez le format souhaité pour la liste Catégorie.
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5 Cliquez sur OK pour fermer la boite de dialogue Options
de graphique.

6 Dans le menu Fichier, sélectionnez Enregistrer pour
enregistrer le format des étiquettes de données dans la
définition de rapport.

Variables pour les titres des graphiques

82 Propriétés des graphiques

Tous les graphiques peuvent inclure un titre, un sous-titre
et des notes de bas de page, qui facilitent I'identification du
graphique. Par défaut, le titre d'un graphique correspond au
nom du rapport, mais vous pouvez changer le titre
manuellement.

La plupart des graphiques peuvent également inclure

un titre Axe de catégorie et un titre Axe numérique Y1.

Les graphiques Surface et 3D peuvent contenir un titre
Axe Séries, qui fournit des détails supplémentaires sur les
informations du graphique sur I'axe des séries. D’autres
titres d’axe sont disponibles, en fonction du type de
graphique. Par exemple, les histogrammes, les graphiques
a bulles ou a diffusion peuvent utiliser le titre axe-x, tandis
que les graphiques en double Y et bipolaires portent le titre
Valeur (Y2) pour le deuxiéme axe numérique (Y2).

Vous pouvez taper du texte statique dans n’importe quel titre,
et utiliser des variables pour des types de titres spécifiques.
Les variables génerent les titres automatiquement a chaque
exécution du rapport. Vous pouvez utiliser plusieurs
variables dans le méme titre, ou combiner du texte et des
variables. Les types de titres qui acceptent les variables sont
les suivants :

e titre;
e sous-titre ;
* note de bas de page ;

» axe des X (pour les graphiques a diffusion et a bulles
uniquement) ;

» axedesY (pour les graphiques a diffusion et a bulles
uniquement).
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Les variables disponibles sont décrites dans le tableau

ci-dessous.

Variable

Description

{&REPORTNAME}

Nom du rapport.

{&REPORTDESCRIPTION}

Description du rapport tel que
saisie dans la boite de dialogue
Propriétés.

{&CREATIONDATE}

Date de création du rapport.

{&CREATIONTIME}

Heure de création du rapport.

{&AXISINFO}

Etiquette la plus éloignée de la
grille qui représente la mesure X
ou.

Cette variable ne s’applique qu’aux
graphiques a diffusion et a bulles.

{&PROJECT}

Projet dans lequel le rapport est
stockeé.

{&USER}

Nom complet, pas le nom de
connexion a Desktop, de l'utilisateur
qui exécute le rapport.

{&PROMPTn&}

Réponses de I'utilisateur aux
invites dans le rapport, ou n est
le numéro de I'invite dans l'ordre ;
c’est-a-dire que {&PROMPT1&}
retourne la réponse a la premiére
invite, {& PROMPT2&} retourne

la réponse a la deuxiéme invite,
et ainsi de suite.

Si n est supérieur au nombre
d’invites du rapport, la variable
ne peut pas étre remplacée par
des informations pertinentes.
Par conséquent, c’est le code
qui est affiché dans le rapport.

{&PROMPTDETAILS}

Toutes les réponses aux invites
pour le rapport.

Cette variable se révéle utile si
VOUS ne connaissez pas l'ordre
ou le nom exact d’invites dans le
rapport.

{&EXECUTIONTIME}

Date et heure de 'exécution du
rapport.
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Variable Description

{&FILTERDETAILS} Filtre et limite de rapport utilisés
dans le rapport.

Si le rapport ne comporte aucun
filtre, le texte « Filtre vide » est
imprimé. Si le rapport ne comporte
aucune, le texte « Limite vide » est
imprimé.

{&PAGEBYDETAILS} Eléments d’attribut actuels
sélectionnés dans le Saut de page.

Toutes les dates et heures sont affichées
conformément au format du systeme.

Vous pouvez modifier 'emplacement, la police, la couleur de
n’importe quel titre a ’'aide des options de formatage.

Pour changer le titre d’un graphique

1 Ouvrez le rapport en mode Graphique.

2 Dans le menu Graphique, sélectionnez Titres et
étiquettes. La boite de dialogue Titres est affichée.

3 Activez la case a cocher Titre et tapez un nouveau titre.

4 Cliquez sur OK pour fermer la boite de dialogue Titre et
appliquer la modification au rapport graphique.

5 Dans le menu Fichier, sélectionnez Enregistrer pour

enregistrer le titre du graphique mis a jour dans la
définition de rapport.
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Pour créer un titre

1 Ouvrez le rapport en mode Graphique.

2 Dans le menu Graphique, sélectionnez Titres et
étiquettes. La boite de dialogue Titres est affichée.

3 Activezla case a cocher correspondant au composant pour
lequel vous souhaitez créer un titre et entrez le titre dans
le champ prévu a cet effet.

4 Cliquez sur OK pour fermer la boite de dialogue Titre et
appliquer le nouveau titre au rapport graphique.

5 Dans le menu Fichier, sélectionnez Enregistrer pour
enregistrer le nouveau titre du graphique dans la
définition de rapport.

Pour changer la mise en forme du titre d’un graphique

1 Ouvrez le rapport en mode graphique.

2 Dans le menu Graphique, pointez sur Formatage,
puis choisissez le titre a formater. La boite de dialogue
Formatage est affichée.

3 Définissez la couleur, la police, 'alignement, et le cadre
du texte.

4 Cliquez sur OK pour fermer la boite de dialogue Formatage
et appliquer les modifications au rapport graphique.

5 Dans le menu Fichier, sélectionnez Enregistrer pour

enregistrer le nouveau format de titre du graphique
dans la définition de rapport.
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Notez ce qui suit :

* Pour d’autres méthodes de formatage du titre d’'un
graphique, reportez-vous a I’aide en ligne.

* Vous pouvez également utiliser la fonction Rechercher
et remplacer de MicroStrategy Desktop pour appliquer
la police de votre choix a des titres et des étiquettes de
graphique dans des ensembles sélectionnés de rapports
et de modéles sur tout un projet MicroStrategy.

Vous pouvez également sélectionner cette fonction a
partir du menu Outils. Pour plus d’informations sur la
fonction Rechercher et remplacer, reportez-vous au
Guide sur les rapports avancés MicroStrategy.

Spécification du nombre et de catégories et de séries

86 Propriétés des graphiques

Les Catégories sont des ensembles de données qui se situent
le long de I'axe des X et les séries sont des éléments de la
légende. En regle générale, les catégories correspondent aux
lignes du rapport, tandis que les séries correspondent aux
colonnes de celui-ci.

Il est possible que toutes les données d’un rapport ne tiennent
pas dans une page d'un graphique. Une barre de défilement
horizontal apparait alors en bas du graphique et vous permet
de faire défiler le reste des données. Une autre solution que

le défilement consiste a modifier le nombre de séries et de
catégories, ceci afin d’afficher plus de données par page.
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Pour changer le nombre de catégories et de séries
d’un graphique

1 Ouvrez le rapport en mode graphique.

2 Dans le menu Graphique, sélectionnez Préférences.
La boite de dialogue Préférences est affichée.

3 Cliquez sur 'onglet Général.

4 Spécifiez le nombre maximum de catégories et le nombre
maximum de séries.

5 Cliquez sur OK pour fermer la boite de dialogue
Préférences.

6 Dans le menu Fichier, sélectionnez Enregistrer pour
enregistrer les préférences de graphique dans la définition
de rapport.

Activation des étiquettes imbriquées

Lorsque les lignes d'un rapport de grille comportent
plusieurs attributs, tous les attributs sont affichés dans
chaque étiquette sur I’'axe des catégories, ce qui peut préter
a confusion. Lorsqu’elle est activée, une fonction nommée
Etiquettes imbriquées de la boite de dialogue Préférences
des graphiques minimise la quantité de texte affiché le long
de I'axe des catégories. De plus, lorsque vous activez les
étiquettes imbriquées, vous pouvez également dessiner des
accolades a chaque niveau d’attribut, pour intensifier I'effet.

Pour activer les étiquettes imbriquées sur un graphique

1 Ouvrez le rapport en mode graphique.

2 Dans le menu Graphique, sélectionnez Préférences.
La boite de dialogue Préférences est affichée.

3 Cliquez sur I'onglet Général.
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4 Activgz la case Utiliser des étiquettes imbriquées,
sous Etiquettes des graphiques.

Pour insérer des accolades a chaque niveau
d’attribut dans I’étiquette imbriquée, activez la case
Dessiner une accolade pour chaque niveau.

5 Cliquez sur OK pour fermer la boite de dialogue
Préférences.

6 Dans le menu Fichier, sélectionnez Enregistrer pour
enregistrer les étiquettes imbriquées dans la définition
de rapport.

Choix de la disposition graphique manuelle ou automatique

88 Propriétés des graphiques

Vous pouvez choisir de contréler le positionnement des
éléments du graphique manuellement ou de les repositionner
automatiquement pour éviter qu’ils ne se chevauchent.
L’option de positionnement manuel est sélectionnée par
défaut. Si vous choisissez la disposition automatique, toutes
les modifications qui influent sur la disposition, telles que le
redimensionnement ou la modification des données,
appellent le positionnement automatique.

Par exemple, si un saut de page différent est sélectionné et
génere ainsi des données plus longues portant des noms de
catégories plus longs, la hauteur du cadre du graphique doit
alors étre réduite afin que les étiquettes tiennent dedans. Sile
nombre de série augmente, la hauteur et la largeur de la zone
de légende doivent alors étre augmentées, ceci réduit la
largeur du cadre du graphique.

Si la disposition automatique est sélectionnée, vous
ne pouvez plus déplacer manuellement les éléments
du graphique. Si vous tentez de déplacer un élement,
une boite de dialogue s’ouvre. Si vous choisissez

de conserver le mode de disposition automatique,
I’élément ne bouge pas. Si vous passez en mode
manuel, ’élément bouge.
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Si vous choisissez la disposition automatique, la taille du
cadre d’arriere-plan peut étre augmentée automatiquement
si la taille de la 1égende recalculée est supérieure a la taille

du cadre d’arriére-plan actuel. Cette option a la priorité sur
toutes les autres options de dimensionnement, vous pouvez
donc obtenir une taille de cadre inattendue ou non souhaitée.

Pour définir la disposition automatique

1 Ouvrez le rapport en mode Graphique.

2 Dans le menu Graphique, sélectionnez Préférences.
La boite de dialogue Préférences est affichée.

3 Cliquez sur 'onglet Mise en page.
4 Sélectionnez Mise en forme automatique.
5 Cliquez sur 'onglet Affichage de document HTML/Web.

6 Sélectionnez Développer le cadre de I’arriére plan pour
contenir les tailles de légendes recalculées.

7 Cliquez sur OK pour revenir au rapport graphique.

Options de mise en page manuelle

Si le graphique reste en mode de mise en page manuelle, vous
pouvez définir des options qui vous aident a redimensionner
et a positionner la 1égende. La taille de la 1égende peut changer
automatiquement lors de la modification des données. Si cette
option est sélectionnée, il est possible que la 1égende soit
automatiquement repositionnée a un emplacement par défaut,
a gauche ou a droite, lors des modifications des données.

Par exemple, placez le cadre de la l1égende au centre du
rapport graphique. Sélectionnez ’option Repositionner le
cadre et la légende du graphique. Modifiez les données du
rapport, puis exécutez-le a nouveau. Le cadre de la légende
est déplacé vers I'un des emplacements par défaut sur le
graphique.
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Pour définir les options de mise en page manuelle

1 Ouvrez le rapport en mode graphique.

2 Dans le menu Graphique, sélectionnez Préférences.
La boite de dialogue Préférences est affichée.

3 Cliquez sur I'onglet Mise en page.

4 Sila mise en page manuelle n’est pas définie, sélectionnez
Mise en page manuelle.

5 Pour que la taille de la Iégende change en méme temps que
les données, cliquez sur Recalculer la taille de la Iégende
automatiquement lorsque les données changent.

6 Si cette option est sélectionnée, il est possible que la
légende soit automatiquement repositionnée a un
emplacement par défaut, a gauche ou a droite, lors de
la modification des données. Pour ce faire, sélectionnez
Repositionner le cadre et la légende du graphique.

7 Cliquez sur OK pour revenir au rapport graphique.

Annulation et renouvellement des manipulations effectuées sur

un graphique

90 Propriétés des graphiques

Pour créer un graphique facilement compréhensible et
attrayant, vous devez essayer différentes combinaisons

de polices, de couleurs, de degradés et d’autres options.

La fonction Annuler vous permet d’annuler facilement les
actions qui ont généré un résultat non souhaité. Si vous
décidez par la suite que vous ne souhaitiez pas annuler une
action, la fonction Rétablir vous permettra de la recréer
facilement.

Ces fonctions s’exécutent de la méme maniere que les

commandes Windows mais ne se trouvent pas dans le
menu Editer de 'explorateur de rapports.
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Recherche de valeurs dans un rapport

Dans MicroStrategy Desktop, vous pouvez utiliser les fonctions
Rechercher et en mode Grille pour trouver rapidement une
valeur dans la grille du rapport. De méme, vous pouvez utiliser
la vue SQL pour trouver un valeur dans la syntaxe SQL.

Dans MicroStrategy Web, il vous suffit d’utiliser la
fonction Rechercher de ’explorateur pour localiser
des valeurs ou d’autres données dans un rapport.
Dans Internet Explorer, cliquez sur le menu Edition
et choisissez Rechercher (dans cette page).

Pour rechercher une valeur dans un rapport

1 Affichez le rapport en mode Grille ou SQL.

2 Dans le menu Edition, choisissez Rechercher. La boite de
dialogue Rechercher est affichée.

3 Saisissez la valeur a trouver et cliquez sur Trouver
suivant. La premiere instance de la chaine apparait en
surbrillance si la valeur est trouvée.

Si vous cliquez a nouveau sur Trouver suivant, le logiciel
recherche une autre instance de la valeur dans le rapport.
Chaque cellule de la grille est traitée comme une valeur de
chaine. Par exemple, si une grille contient 50 et 500, les deux
cellules sont trouvées si vous lancez une recherche sur 50.
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Définition des options de recherche en mode Grille

Vous pouvez définir les options suivantes lorsque vous
effectuez une recherche en mode Grille :

Par lignes ou Par colonnes vous permet d’indiquer le
sens de la recherche.

Respecter la casse permet de rechercher uniquement le
texte ayant le méme modele de majuscules et minuscules
que le texte que vous avez tapé dans la zone Rechercher.
Des lors, si vous voulez que la recherche soit sensible a la
casse, cochez cette option.

Rechercher la cellule compléte permet de rechercher
uniquement les cellules qui correspondent a 'ensemble
du texte saisi dans la zone Rechercher. Par exemple,

si vous tapez « la », une cellule contenant « la fin » ne sera
pas trouvée.

Définition des options de recherche en mode SQL

Vous pouvez définir les options suivantes lorsque vous
effectuez une recherche en mode SQL :

Rechercher uniquement le mot entier recherche
exclusivement le texte correspondant exactement a

la chaine saisie. Par exemple, si vous tapez « la », le mot
« lame » ne sera pas trouvé.

Respecter la casse permet de rechercher uniquement le
texte ayant le méme modele de majuscules et minuscules
que le texte que vous avez tapé dans la zone Rechercher.
Des lors, si vous voulez que la recherche soit sensible a la
casse, cochez cette option.
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Etapes suivantes
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Vous avez appris a manipuler vos rapport dans MicroStrategy
Desktop et Web. A présent, vous devez également apprendre
les calculs commerciaux ou les mesures nécessaires a ajouter
a vos rapports pour les rendre plus significatifs. Le Chapitre 5,
Notions fondamentales sur les mesures décrit les concepts de
création et d’utilisation des mesures dans les rapports.
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Introduction

Ce chapitre commence par une breve présentation des faits.
Les faits sont les objets MicroStrategy sur lesquels les mesures
sont basées. Afin de bien maitriser 'utilisation des mesures,

il est essentiel de bien comprendre la distinction entre les faits
et les mesures et de comprendre comment les faits sont utilisés
pour créer les mesures.

Les mesures sont des objets MicroStrategy qui représentent
des mesures d’entreprise et des indicateurs de performance
clés. Elles correspondent aux calculs effectués sur les données
stockées dans la base de données et sont similaires aux
formules des tableurs.

En créant des mesures, vous pouvez facilement répondre a
des questions telles que « Quelles étaient les ventes pour la
région Est pendant le quatrieme trimestre ? » ou « Est-ce que
les niveaux d’inventaire sont reconstitués régulierement au
début de chaque semaine ? » La création et la publication de
mesures incombent en général aux analystes avancés.
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Dans ce chapitre, vous allez apprendre a créer des mesures
simples. Les mesures avancées sont traitées dans le Guide sur
les rapports avancés MicroStrategy.

Qu’est-ce qu’un fait ?

La maitrise des faits est essentielle dans la maitrise des
mesures. Les faits sont les valeurs qui représentent les
performances de I’entreprise. Les faits possedent les
caractéristiques suivantes :

o Il s’agit généralement de valeurs numériques.

* Ils peuvent étre agrégés pour produire des résultats
pertinents.

Les faits sont stockés dans des tables de I'entrepo6t de données.
Vous pouvez créer des faits dans un projet MicroStrategy qui
pointent vers des colonnes de tables qui stockent des données
de faits. Par exemple, le projet MicroStrategy Tutorial contient
des faits tels que Revenue, Cost et Freight qui pointent vers des
colonnes de tables qui stockent les valeurs de ces mesures.

Si vous ouvrez un fait avec I’éditeur de faits, vous pouvez voir les
colonnes et les tables de I'entrep6t de données sur lesquelles il
est mappé. La définition de faits détermine I'emplacement dans
I’entrepot de données a partir duquel MicroStrategy Engine
extrait les données de fait Revenue.

Pour plus d’informations sur I’éditeur de faits et sur la
création de faits, consultez la section qui traite de la création
d’un projet dans le document MicroStrategy Installation
and Configuration Guide.
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Les mesures définissent les calculs analytiques a effectuer

sur les données de 'entrepot de données. Une définition de
mesure doit contenir une formule, qui détermine les données
a utiliser et les calculs a effectuer sur les données. Une mesure
est également constituée d'un niveau et d’'une fonction de
non-regroupement ou d’opérateurs arithmétiques en plus de la
fonction de groupe nécessaire. Toutefois, une mesure doit étre
placée a l'intérieur de la fonction de groupe. Les mesures sont
basées sur les fonctions utilisées dans les formules et peuvent
étre réparties en mesures simples ou mesures composées.

La formule d’une mesure simple est une expression
mathématique qui repose sur au moins une fonction de
groupe, telle qu'une somme ou une moyenne, appliquée
a des faits, des attributs ou des mesures. Elle peut
également contenir des fonctions de non-regroupement
ou des opérateurs arithmétiques, en plus de la fonction
de groupe nécessaire.

Exemple de formule d’'une mesure simple :
Avg (Sum( (Cost + Profit)))

ou Cost et Profit sont des faits. La formule contient deux
fonctions de groupe (Average et Sum).

Autre exemple :
Avg ((Cost + Profit)))

ou Cost et Profit sont au contraire des mesures.
La formule contient une fonction de groupe, il s’agit donc
toujours d’'une mesure simple.

Le terme « simple » fait simplement référence a la
structure d’'une mesure et ne signifie pas que les
calculs effectués sont simples.

La formule d'une mesure composée est fondée sur

des opérateurs arithmétiques et des fonctions de
non-regroupement. Les opérateurs arithmétiques sont
+, -, * et / ; les fonctions de non-regroupement sont

des fonctions OLAP et scalaires, telles que les fonctions
d’exécution de somme ou de classement. Les expressions
et les fonctions peuvent étre appliquées aux faits,

aux attributs ou aux mesures.
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Exemple de formule d'une mesure composée :
RunningAvg (Cost)

ou Cost est une mesure. La formule contient une fonction
de non-regroupement (Running Average).

Autre exemple :
Sum(Cost) + Sum(Profit)

ou Cost et Profit sont des mesures. L’expression
d’addition, représentée par 'opérateur +, fait de cette
mesure une mesure Composeée.

Pour plus d’informations sur les mesures composées,
reportez-vous au Guide sur les rapports avancés
MicroStrategy.

En plus d’'une formule, une mesure simple peut contenir les
composants suivants :

Le niveau, ou dimensionnalité, détermine le niveau de
calcul de la mesure. Vous pouvez, par exemple, faire des
calculs mensuels ou régionaux. Une mesure simple ne
peut contenir qu'un seul niveau. Par défaut, une mesure
est calculée au niveau du rapport, c’est-a-dire au niveau
des attributs du rapport dans lequel est placée la mesure.

La conditionnalité associe un filtre a un calcul de mesure.
Il s’agit d'un composant facultatif.

Une transformation applique des valeurs de décalage,
telles que « il y a quatre mois », aux attributs sélectionnés.
Il s’agit également d’'un composant facultatif.

Ces composants sont décrits en détail dans la section
Composants de mesure, page 102.
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Aucun de ces composants ne peut étre défini pour une
mesure composée, pour toute la mesure, bien qu’ils puissent
étre appliqués séparément sur les expressions qui constituent
la mesure composée. Cela explique pourquoi les mesures sont
réparties selon ces différents types. Cela vous permet ainsi de
savoir si vous pouvez ajuster les composants d’'une mesure.
Contrairement aux mesures simples, les mesures composées
peuvent donner lieu a des totaux intelligents, ce qui permet
d’obtenir un ordre d’évaluation différent pour le calcul.

Pour plus d’informations sur les mesures intelligentes,
reportez-vous a la section Totaux intelligents, page 113.

Mesures simples et composées dans I’'éditeur
de mesures

L’éditeur de mesures indique la différence entre les mesures
simples et les mesures composées dans sa définition de
mesure. L’écran qui suit affiche les définitions des mesures
simples et composées.

Dans I'exemple suivant, la définition contient deux faits
(Cost et Profit) et deux fonctions de groupe (Average et Sum).
Notez que tous les niveaux sont réduits mais que vous pouvez
visualiser ses composants : formule, niveau, condition et
transformation.

Surm = Il:i-"
s Formule = Avg(Sum({Cost + Profit)))
g Dimensionalité = ReportLewvel

cﬁ Condition = (rien)

Transformation = (Fien)

=)

— DEfinition
Mom: Simple 1

G ey

AvglSumi{[Cost + Prafit)]] {~ }

Walider

Effacer
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Dans 'exemple suivant, la définition contient les mesures Cost
et Profit et non les faits Cost et Profit. Vous pouvez identifier
les mesures car elles sont affichées en gras et ne sont pas
additionnées. Il s’agit toujours d'une mesure simple car elle
utilise une fonction de groupe (Average). Comme illustré
ci-dessous, les composants de la mesure sont toujours visibles.

EI AwgiliCost + Profit){Reportlevelt

@ Formule = &wgi{Cost + Profit))
& Dirmensionalité = Reportlevel
cﬁ Condition = (rien)
TransFormation = (rien)

— DEfinition
Hom: Mew Metic

By

Lyvg[[Cost + Profit)] {~} "W alider

Effacer

La définition ci-dessous est une mesure composée car

elle contient une fonction de non-regroupement (Running
Average). Notez que vous ne pouvez pas voir les composants
de la mesure (niveau, conditionnalité et transformation).
Cela est di au fait que vous ne pouvez pas définir les
composants d’'une mesure composée. Vous pouvez le faire
pour la mesure Cost car il s’agit d’'une mesure simple.

— Définition
Hom: Mew Metnic

cile Wy

Running&vg[Cost] Walider

Effacer
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La définition ci-dessous est une mesure composée car elle
contient une expression arithmétique (+). Elle contient deux
mesures : Cost et Profit. Si vous pouvez visualiser et modifier
le niveau de rapport par défaut pour chaque mesure qui la
compose, notez qu’il n’existe aucun niveau pour toute la
mesure et que vous ne pouvez pas modifier le niveau de toute
la mesure.

EI (sumiCost HReportLevelt + SumiProfit){ReportLesvel)
Sum{Cost){ReportLevel}
Sum(Profit}{ReportLevel}

— Deéfinition
Mari: Mew Metriz

o

[SumiCost] {~} + Sum{Profit] {~} ] Walider

Effacer

Ces écrans montrent que lorsque vous réduisez une

mesure simple, ses composants (formule, niveau, condition et
transformation), sont toujours visibles. Du fait qu'une mesure
composée ne contient pas ces composants au niveau de la
mesure elle-méme, vous ne pouvez pas les voir. Lorsque

vous développez chaque expression d'une mesure composée,
les composants de chaque expression s’affichent.
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Composants de mesure

Les mesures ont les composants suivants :
e formule;
e niveau;
e conditionnalité ;
* transformation.
Notez ce qui suit :

* Le composant Formule est le seul composant que
vous devez spécifier lors de la création d’'une mesure.
Les autres composants sont facultatifs.

* Tous les composants sont calculés au niveau
du rapport.

Formule

Une formule contient des faits, des attributs ou des mesures
qui servent de base a des calculs. Elle contient également des
opérateurs arithmétiques.

Sum (Revenue - Cost) estun exemple de formule.
Si vous étes familier de la syntaxe SQL, vous comprendrez
ce que l'on veut dire lorsqu’on dit qu'une formule est le

composant d'une mesure incluse dans la clause SELECT
d’une instruction SQL.
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Niveau

Le niveau, ou la dimensionnalité, d'une mesure permet de
déterminer le niveau d’attribut sur lequel est basé le calcul
d’une mesure.

Vous pouvez spécifier le groupement et le filtrage
impliqué dans le calcul d'une mesure. Par défaut,
les criteéres de filtrage et de groupement prennent
la valeur standard. Le groupement et le filtrage sont
traités en détail dans le Guide sur les rapports
avancés MicroStrategy.

Exemples de niveaux :
Sum (Revenue - Cost) {~+}
Sum (Abs (Revenue - Cost)) {~+}

Les signes {~+}, qui sont définis automatiquement
lorsque vous créez une mesure, signifient que les
mesures sont calculées au niveau le plus bas du rapport.
Si, par exemple, le rapport indique les chiffres d’affaires
annuels et mensuels, les valeurs sont calculées pour
refléter les ventes mensuelles.
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Conditionnalité
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La conditionnalité d'une mesure permet d’associer un objet de
filtre existant a une mesure de facon a ce que seules les données
qui répondent aux critéres de filtrage soient incluses dans le
calcul. Pour plus d’informations sur les filtres, reportez-vous a la
section Qu'est-ce qu'un filtre ?, page 120 du Chapitre 6, Notions
fondamentales sur les filtres.

La conditionnalité de mesure force le calcul d'une mesure

a étre affiné par un filtre, indépendamment de ce qui est
spécifié dans le filtre de rapport. Supposez que vous souhaitez
créer un rapport avec plusieurs mesures et appliquer un filtre
temporel a la plupart des mesures. Cependant, pour I'une
des mesures, vous voulez afficher toutes les valeurs relatives
au chiffre d’affaires enregistré pour ’année 2003, quel que
soit le filtre appliqué au rapport. Grace a la conditionnalité,
vous pouvez créer une mesure qui ignore le filtre de rapport
et calcule le chiffre d’affaires pour I'année 2003.

S’il n’est possible d’utiliser qu'un seul filtre dans la définition
d’une mesure, ce filtre peut toutefois contenir plusieurs
criteres.

La conditionnalité ne peut étre appliquée qu’a des
mesures simples.

Pour plus d’informations sur la conditionnalité, reportez-vous
au Guide sur les rapports avancés MicroStrategy.
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Les transformations sont généralement utilisées pour
les analyses de série dans le temps pour comparer,

par exemple, des valeurs a différents moments, tels que
cette année par rapport a ’'année derniere ou au mois en
cours. Les transformations sont utiles pour découvrir et
analyser des tendances basées sur une période de temps
a partir de vos données.

Les transformations étant des objets de schéma, vous
devez disposer des privileges appropriés pour les créer
ou les modifier.

Les transformations permettent de définir des mesures de
transformation, qui sont des mesures simples prenant les
propriétés de la transformation qui leurs sont appliquées.
Vous pouvez, par exemple, créer une mesure pour calculer
un chiffre d’affaires. Si vous ajoutez une transformation pour
le mois en cours a cette mesure, la mesure calcule alors le
chiffre d’affaires du mois en cours. L’illustration suivante
représente cette situation :

Month to
Metrics Date

Revenue Revenue

Month Day
Jan 2003 1/30/2003 $10128 § 507 B4
143172003 $7.112 % 514,896
Feb 2003 |2/1/2003 $22848 ¢ 22848
222003 $29 607 $ 52455

Vous pouvez inclure une transformation dans la définition
d’'une mesure et appliquer plusieurs transformations a la
meéme mesure.

Pour plus d’informations sur les transformations, reportez-vous
au Guide sur les rapports avancés MicroStrategy.
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Définition d’'une mesure simple

Comme son nom I'indique, une mesure simple est une
mesure de base. Le terme « simple » fait simplement
référence a sa structure et ne signifie pas que les calculs
effectués sont simples.

Vous pouvez utiliser des mesures simples pour créer d’autres
types de mesures. Dans leur structure, les mesures simples :

* incluent une ou plusieurs fonctions de mesure ;

» sont basées soit sur une colonne de faits, soit sur un
attribut ;

* incluent le niveau spécifié auquel les calculs sont
appliqués au rapport ;

e peuvent inclure des critéres pour 'application des calculs ;

» peuvent inclure des transformations a effectuer sur les
données préalablement a I’application des calculs.

Une mesure simple est constituée d’une formule et d'un
niveau. Elle peut également contenir une fonction de
non-regroupement ou des opérateurs arithmétiques, en plus
de la fonction de groupe nécessaire. Toutefois, elle doit étre
placée a I'intérieur de la fonction de groupe.

Exemples de mesures simples :
Sum (Revenue - Cost) {~+}
Sum (Abs (Revenue - Cost)) {~+}

Les signes {~+}, qui sont définis automatiquement
lorsque vous créez une mesure, signifient que les
mesures sont calculées au niveau le plus bas du rapport.
Si, par exemple, le rapport indique les chiffres d’affaires
annuels et mensuels, les valeurs sont calculées pour
refléter les ventes mensuelles. Si vous ajoutez un attribut,
ce dernier est pris en compte lors du calcul des données
du rapport.
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Creation d’une mesure simple
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Pour créer, modifier et enregistrer des mesures, vous devez
utiliser 'éditeur de mesures. Il comporte les onglets suivants :

Onglet Formule — Permet de définir une mesure. L’onglet
Formule comporte les sections suivantes :

— Explorateur d’objets — Permet de naviguer dans le

projet pour rechercher des objets a utiliser dans la
définition de mesure.

Mes raccourcis—permet un acces rapide aux
différents emplacements de I’explorateur d’objets.
Vous pouvez également personnaliser vos
raccourcis. Pour plus d’informations sur la facon
de personnaliser vos raccourcis, reportez-vous a la
section Barre de raccourcis, page 15 du Chapitre 2,
Introduction a MicroStrategy Desktop.

Fenétre de définition de la mesure — Affiche la
définition de la mesure compléte, y compris sa formule,
son niveau de calcul, les critéeres et la transformation.
Les informations affichées dans la partie inférieure de la
fenétre de définition de la mesure varient en fonction
de la partie de la définition sélectionnée dans la partie
supérieure.

Lorsque vous ouvrez I’éditeur de mesures pour
la premiere fois pour créer une nouvelle mesure,
la fenétre de définition de la mesure est vide.
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Onglet Sous-totaux/agrégation — Permet de configurer
les parametres de calcul des sous-totaux et d’agrégation
dynamique d'une mesure. Cet onglet contient les champs
suivants :

Fonction de sous-total du total — Permet de
déterminer la fonction d’agrégation, telle que Sum,
Average, Count, etc. utilisée pour calculer les valeurs
du total général et du sous-total d'une mesure.

Fonction de sous-total d’agrégation — Permet de
déterminer le cumul de valeurs de mesures qui se
produit lorsqu’un attribut est déplacé de la grille
de rapport vers les objets de rapport.

Sélectionner les sous-totaux disponibles pour cette
mesure — Permet de spécifier les sous-totaux
disponibles pour une mesure lorsque celle-ci est placée
dans un modéele de rapport qui affiche des sous-totaux.

L’éditeur de mesures contient également I’Assistant d’insertion
de fonctions, qui permet de définir une formule de mesure

a aide d’'une interface. Cet assistant est accessible a partir

de la barre des opérateurs située dans la fenétre de définition
de la mesure. Il permet d’utiliser les fonctions fournies dans
MicroStrategy Desktop.

La section suivante décrit comment créer une mesure
Revenue en utilisant ’éditeur de mesures.
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Pour créer une mesure Revenue

Développez et sélectionnez le projet MicroStrategy
Tutorial.

Dans le menu Fichier, pointez sur Nouveau,
puis choisissez Mesure.

Dans la boite de dialogue Nouvelle mesure, sélectionnez
Mesure vide dans la liste des modéles d’objet de mesure,
puis cliquez sur OK. L’éditeur de mesures s’ouvre.

La boite de dialogue Nouvelle mesure n’affiche pas de
liste d’objets de filtre si aucun modele de mesure n’a été
créé ou si les préférences du Desktop ont été définies de
facon a ne pas afficher de modeles de mesure. Pour plus
d’informations sur la boite de dialogue Nouvelle
mesure, reportez-vous a 'aide en ligne.

Dans I’éditeur de mesures, recherchez le fait Revenue a
l’aide de 'Explorateur d’objets, puis glissez et déplacez-le
dans la zone de définition de la mesure. La formule de
mesure s affiche de la maniére suivante :

Sum (Revenue) {~}
Dans la barre d’outils, cliquez sur Enregistrer et fermer.
Appelez cette mesure Ma mesure chiffre d’affaires.

Accédez au dossier Mes objets, puis cliquez sur
Enregistrer pour I'enregistrer dans ce dossier.

Cette mesure est I'une des plus simples a créer. Dans un
rapport, elle permet d’additionner les données de faits a
différents niveaux, en fonction des attributs inclus dans
le rapport.

L’éditeur de mesures prend en charge des fonctionnalités
plus sophistiquées. Pour plus d’'informations sur I'éditeur

de mesures, reportez-vous au Guide sur les rapports
avancés MicroStrategy.
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Totaux
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La définition des totaux est une autre fonction de la vue de
rapport que vous pouvez définir. Les sous-totaux permettent
de mieux controler le calcul des mesures ou leur changement
de niveau et peuvent étre appliqués dynamiquement a un
rapport. Ils permettent d’afficher les totaux dans un rapport
en sélectionnant une fonction d’agrégation. Vous pouvez
appliquer des sous-totaux en utilisant I'une des nombreuses
fonctions de calcul de sous-totaux disponibles, telles que
total, comptage, minimum, maximum, écart standard, etc.
Lorsque vous créez une mesure, vous déterminez les
sous-totaux disponibles pour cette mesure. L'utilisateur

qui exécute un rapport avec cette mesure peut alors choisir
lequel de ces sous-totaux afficher sur le rapport. Vous pouvez
également choisir de désactiver la totalisation dans la
mesure. Pour plus d’informations sur les sous-totaux,
reportez-vous a l’aide en ligne.
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Ouvrez le rapport Subtotals (Sous-totaux) représenté
ci-dessous. Ce rapport est basé sur le rapport de base, mais

Pattribut Quarter a été ajouté. Un filtre de vue a été

également ajouté ; il inclut uniquement le premier et le

deuxiéme trimestres de I'année 2002 et les régions

Northeast, Central et South.

Quarter Region

o1 0z

Q2 02

Total

Employvee

Mortheast De Le Torre Sandra
kelly Laura
kieferson  Jack
Sawyer Leanne
Sonder Melanie
Yager Beth
Total

PN N P

South Conner Beatrice
Melson Arthur
Pierce Charles
Total

Total

Mortheast De Le Torre Sandra
Kelly Laura
Kieferson Jack
Sawyer Leanne
Sonder Melanie
Yager Beth
Total

AN TSN

South Conner Beatrice
Melson Arthur
Pierce Charles
Total

Total

Metrics Fevenue Cost
£ 60,125 $ 46,020
t 37,129 $ 28,023
% 38,169 + 28,993
+ 38,9280 $ 79,328
$ 42,125 £ 32,049
% 39,651 4 30,058
$ 256,179 ¢ 194,476
PN N P
$ 46,307  § 34,987
$ 47,746 $ 36,308
% 53,195 $ 40,429
$ 147,243 $ 111,724
$ 586,599 % 445,504
$ 66,824 $ 50,833
$ 45,174 4 34,287
§ 76,518 § 57,508
$ 51,502  § 39,012
$ 69,371 $ 52,368
t 62,244 % 47,195
$ 371,723 § 281,203
AN T TN
$ 52,705 $ 39,964
t 79,624 $ 59,820
+ 76,334 $ 57,755
$ 208,663 % 157,539
$ 847,940 § 641,025

Frofit

$14,105
$9,106
$9,171
$9,652
$10,076
$9,593
$61,703

$11,320
$11,438
$12,766
$35,524
$141,095
$15,991
$10,887
$19,010
$12,580
$17,003
$15,049
$90,520

$12,741
$19,5804
$18,579
$51,124
$206,915

$ 1,434,539 § 1,086,529 $348,010

Vous pouvez créer ce rapport vous-méme a partir
du rapport de base. Notez que le format du rapport
Subtotal est différent de celui du rapport de base.

Le rapport Subtotal utilise le style automatique
SmallType, alors que le rapport de base utilise
Squares.

© 2005 MicroStrategy, Inc.
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Sous-totaux

Les étapes suivantes décrivent la procédure a suivre pour
définir des sous-totaux pour une mesure.

Pour définir des sous-totaux pour une mesure

1 Dans le menu Fichier, pointez sur Nouveau, puis
choisissez Mesure. L’éditeur de mesures s’ouvre.

2 Dans I’éditeur de mesures, cliquez sur 'onglet
Sous-totaux/agrégation.

3 Dans la liste déroulante Fonction de sous-total du total,
sélectionnez la fonction a utiliser pour calculer le total
d’'une mesure dans un rapport. Vous pouvez sélectionner
plusieurs fonctions.

4 Dans la liste Sous-totaux disponibles dans le projet,
sélectionnez la fonction qui doit étre disponible pour le
calcul du sous-total et cliquez sur > pour la déplacer dans
la liste Sous-totaux des mesures.

5 Répétez I'étape 2 pour toute autre fonction a inclure pour
le calcul du sous-total.

Notez ce qui suit :

* Pour désactiver tous les totaux, dans I'onglet
Sous-totaux/agrégation, sélectionnez Aucun dans la
liste déroulante Fonction de sous-total du total.
Effacez la liste Sous-totaux des mesures.

* Les sous-totaux que vous désactivez ne sont pas
affichés pour les mesures lorsque celles-ci sont
utilisées dans un modele de rapport dans lequel
ces sous-totaux sont affichés.
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La propriété de totaux intelligents d'une mesure composée
permet de changer 'ordre d’évaluation par défaut de la mesure.
Les mesures intelligentes calculent les sous-totaux des éléments
individuels de la mesure composée. Par exemple, une mesure
intelligente utilise la formule Sum(Mesure1)/Sum(Mesure2)

au lieu de Sum(Mesure1/Mesure2).

La propriété de mesure intelligente est disponible pour

les mesures composées et certaines mesures simples, qui
combinent plusieurs formules de calcul avec des opérateurs
arithmétiques. Pour activer ou désactiver la mesure
intelligente, utilisez la case a cocher Autoriser les mesures
intelligentes située au bas de I'onglet Sous-totaux/ agrégation
de I'éditeur de mesures.

Prenons I’exemple de rapport suivant :

Yearly Sales

Ratio of Discount

Year |Revenue Discount

to Revenue
2003 | $200 $50 25%
2004 | $100 $50 50%

Si vous choisissez d’afficher le sous-total Total sans utiliser
les totaux intelligents pour la mesure Ratio of Discount to
Revenue, vous obtenez les résultats suivants.

Yearly Sales

Ratio of Discount

Year | Revenue Discount to Revenue
2003 | 200 50 25%
2004 | 100 50 50%
Total | 300 100 75%
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La valeur Total dans la derniere colonne est incorrecte.

Elle correspond strictement a la somme des pourcentages

de la mesure Ratio of Discount to Revenue. Pour calculer une
valeur Total pertinente pour cette mesure, vous devez activer
les totaux intelligents. Si vous activez la case a cocher
Autoriser les mesures intelligentes, vous obtenez les
résultats corrects suivants.

Yearly Sales

Year | Total Sales Discount Sales E)a_tri:t:lfgailsecsount Sales
2003 | 200 50 25%

2004 | 100 50 50%

Total | 300 100 33.33%
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Formatage d’une mesure

Vous pouvez formater les mesures pour controéler la facon
dont elles s’affichent dans les rapports, quel que soit le
rapport qui les contient. Ce formatage, qui peut s’appliquer
aux valeurs d’en-téte et de données, s’effectue dans

e J’éditeur de mesures ;
* loutil qui permet de visualiser le rapport ;
* via la fonction de recherche et de remplacement.

Pour plus d’informations sur la fonction de
recherche et de remplacement, reportez-vous au
Guide sur les rapports avancés MicroStrategy.

Formatage d’un en-téte de mesure et des valeurs

© 2005 MicroStrategy, Inc.

ATaide de la boite de dialogue Formater les cellules, vous
pouvez spécifier des propriétés de formatage pour ’en-téte de
rapport d’'une mesure et pour les valeurs numériques qu’elle
affiche. Pour accéder a cette boite de dialogue, dans le menu
Outils de I’éditeur de mesures, pointez vers Mise en forme,
puis choisissez En-tétes ou Valeurs. La boite de dialogue
Formater les cellules s’ouvre.
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La boite de dialogue Formater les cellules comprend les
onglets suivants :

* Nombre — Permet de déterminer sous quelle forme
afficher les valeurs des mesures. Par exemple, vous
pouvez choisir d’afficher les valeurs sous forme de
nombres, de pourcentages ou de devises. Vous pouvez
également décider d’afficher les valeurs avec ou sans
décimales.

L’onglet Nombre est utile uniquement pour les
valeurs des mesures.

» Alignement — Permet de controler ’alignement vertical et
horizontal et de configurer le renvoi a la ligne.

* Police — Permet de formater la police et la couleur.

* Bordure — Permet d’ajuster les bordures des cellules qui
contiennent des données.

* Arriére-plan — Permet de spécifier un motif et une
couleur d’arriere-plan.

Pour définir les propriétés de formatage d’'une mesure

1 Dans le menu Outils de I’éditeur de mesures, pointez
vers Mise en forme, puis choisissez En-tétes ou Valeurs.
La boite de dialogue Formater les cellules s’ouvre.

2 Formatez I'en-téte de la mesure ou les valeurs, comme
vous le souhaitez.

3 Cliquez sur OK pour fermer la boite de dialogue Formater
les cellules.

La fonction de formatage est traitée en détail dans le
Guide sur les rapports avancés MicroStrategy.
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Présentation des fonctionnalités avancées
des mesures

Le Guide sur les rapports avancés MicroStrategy vous
permet de compléter les connaissances que vous avez
acquises sur les mesures dans le présent chapitre. Vous

y apprenez a créer différents types de mesures avancées
(niveau, transformation et mesures qui ne peuvent pas étre
agrégées). Le Guide sur les rapports avancés MicroStrategy
contient des informations sur les fonctionnalités avancées
des mesures, qui vous aideront a créer et a utiliser des
mesures complexes dans vos rapports. Ces fonctionnalités
sont les suivantes :

» fonctionnalités avancées pour les mesures composées ;
e niveau de mesure ;

* mesures conditionnelles ;

* sous-totaux définis par I'utilisateur ;

» spécifications de jointure ;

» propriétés VLDB de mesure ;

» alias de colonne de mesure ;

» fonctions avancées ;

» fonctions Plug-In personnalisées ;

» création de mesures dans Command Manager.
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Etapes suivantes

Dans le présent chapitre, vous avez appris a créer des
mesures simples pour analyser vos données et prendre des
décisions importantes par rapport a votre activité. Dans le
chapitre suivant, vous allez apprendre a créer un autre objet
de rapport MicroStrategy, appelé Utilisation d’un rapport
comme filtre, qui aide a définir des criteres pour les données
a afficher dans les résultats du rapport.
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Introduction

Ce chapitre vous présente les différents types de filtres de
rapport et la procédure de création d’un filtre simple a 'aide
de MicroStrategy Desktop. Pour que vos rapport ne
contiennent que les données que vous souhaitez analyser,
vous devez absolument comprendre la maniére de créer des
filtres. Des connaissances élémentaires en logique formelle se
révelent utiles a la compréhension des filtres de rapport et de
leurs concepts, mais n’est pas une condition incontournable a
la création de filtres.

Les exemples des sections suivantes font référence a
des filtres et des rapports enregistrés dans MicroStrategy
Tutorial du MicroStrategy BI Developer Kit. Le chemin
du répertoire dans Desktop est MicroStrategy BI
Developer kit\MicroStrategy Tutorial\
Public Objects\Reports\Technical Reports\
Reports by Feature\Advanced Reporting
Examples. Vous pouvez suivre les instructions pour
créer des filtres et des rapports, ou afficher les exemples
enregistrés. Veillez a enregistrer chaque objet que vous
créez sous un nom différent afin de ne pas écraser les
exemples.
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Qu’est-ce qu’un filtre ?

120 Qulest-ce qu'un filtre ?

Un filtre indique les conditions auxquelles les données
doivent répondre pour étre incluses dans les résultats
d’un rapport. Si vous connaissez la syntaxe SQL, un filtre
s’apparente a la clause WHERE d’une instruction SQL.

Prenons par exemple le diagramme suivant, qui affiche
un tableau de données filtrées par trois conditions de filtre
différentes.

Données de départ Critéres de filtrage Résultats
Etat Mom de lemployé  Ventes Employes dont le nom Pena
commence en P Pantisid
VA Smith 1000 — Erie
WA Pena 5000
CA Wedls 900 Etats aux ventes
dépassant 53000 WA
CA Finnegan 4400 —- CA
Y
K3 Carpenter 800
i Waltham 00 Emgloyés domicilies
dans la région Sud-
Waltham
Ouest
MY Penfield 3200 . Perfield
Couste
AZ Cousteau 2000 ousieal

Chaque condition de filtre retourne un ensemble de résultats
différent. Vous devez savoir comment concevoir le filtre correct
qui retournera les données souhaitées.

Filtre de rapport

Un filtre de rapport vous permet d’appliquer des conditions
de filtre a un rapport. Ces conditions apparaissent dans

le code SQL utilisé pour extraire ’ensemble de résultats
d’un rapport d'une base de données. Le filtre de rapport
fait partie du rapport et est enregistré avec la définition de
rapport. Vous pouvez appliquer un filtre sur un objet, méme
si celui-ci ne fait pas partie du modele de rapport.
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L’illustration suivante affiche le rapport Revenue by Brand
(Chiffre d’affaires par marque).

Report details i |
Feport Description; il

Report Filker [Local Filker):
Filker iz ernpty. ;I

MELCs | Revenue
Sory 42,509,622
Sharp $2,253,700
Panasonic $1,722,800
Harmar Kardon $008=,200
Hitachi $587,800
Minolta 522,020
Hewlett Packard 3532562
RCA $5283,530
Cilyrnpus $454,400
Pioneer $349,150
aCam $340,940

L’illustration suivante affiche le rapport Revenue by Brand
filtré en fonction des marques spécifiques.

Report detailz = |

Fieport D escription; ﬂ

Fepart Filker [Local Filker]:
Brand = 3Com Hewlett Packard or Sarp ﬂ

Revenue
Sormy $2,509,622
Hevwelett Packard {532,962
3Cam $340,940

Vous pouvez ouvrir ou fermer la fenétre Détails du rapport en
sélectionnant Détail du rapport dans le menu Vue.
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Création d’un filtre

L’éditeur de filtres de MicroStrategy Desktop vous permet de
créer et de modifier des filtres que vous pouvez utiliser lors de
Iexécution d’'un rapport, puis de les enregistrer.

Dans le menu Fichier de I'éditeur de filtres, pointez sur
Nouveau, puis choisissez Filtre. La boite de dialogue Nouveau
filtre s’ouvre avec un Filtre vide de la liste des modeles d’objet
de filtre sélectionné. Cliquez sur OK pour afficher I'éditeur de
filtres, comme illustré a la figure suivante.

Il est possible que la boite de dialogue n’affiche pas de
liste d’objets de filtre si aucun modele de filtre n’a été
créé ou si les Préférences du Desktop ont été définies
pour ne pas afficher de modeéles de filtre. Pour plus
d’informations sur la boite de dialogue Nouveau filtre,
consultez 'aide en ligne.

€ Nouveau/elle Filtre - Editeur de filtres

|| Echer Edier yue Insérer Fitre Fengtre e |

| [l Exvegistrer et fermer [y Q&@ifj'@ B i= = - ,‘
Exploratewr d'objets 1 % M Défrition du fitre - 3
TN e | [llll * veullez double-chiquer ici pour ajouter une qualification ou faire glisser un objet de l'explorateur dobjets.
Nom /
sl MD' Adapter Hierarchies
ACu:;tomers (Browsing)

£ Geography (Browsing)
£ Products (Browsing)
£ % Promotions (Browsing)
£ Time (Browsing)
VIR | svstem Hierarchy

- B 2|

122 Création d’un filtre © 2005 MicroStrategy, Inc.



Guide sur les rapports de base

© 2005 MicroStrategy, Inc.

Notions fondamentales sur les filtres 6

L’éditeur de filtres possede les fenétres suivantes :

1 Explorateur d’objets—permet de naviguer dans le projet

a la recherche des objets devant figurer dans la définition
du filtre de rapport.

Mes raccourcis—permet un acces rapide aux différents
emplacements de 'explorateur d’objets. Vous pouvez
également personnaliser vos raccourcis. Pour plus
d’informations sur la personnalisation des raccourcis,
reportez-vous a l'aide en ligne.

Définition de filtre—vous permet d’ajouter des attributs,
des mesures, des qualifications de filtre avancées et des
copies ou des raccourcis vers des objets de filtre existants.
Les filtres simples peuvent étre créés en effectuant des
glisser-déplacer d’éléments d’attributs de I'explorateur
d’objets dans la fenétre Définition de filtre.

Pour créer un filtre simple

1 Dans le menu Fichier, pointez sur Nouveau, puis

choisissez Filtre. La boite de dialogue Nouveau filtre
s’ouvre.

Sélectionnez Filtre vide dans la liste des modeéles d’objet
de filtre, puis cliquez sur OK. L’éditeur de filtres s’ouvre.

Il est possible que la boite de dialogue n’affiche pas de
liste d’objets de filtre si aucun modéele de filtre n’a été
créé ou si les Préférences du Desktop ont été définies
pour ne pas afficher de modeles de filtre. Pour plus
d’informations sur la boite de dialogue Nouveau filtre,
consultez 'aide en ligne.
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124 Création d’un filtre

7

Dans I'éditeur de filtres, utilisez 'Explorateur d’objets
pour naviguer jusqu’a ’explorateur de données.

Double-cliquez sur la hiérachie contenant 'attribut sur
lequel vous souhaitez qualifier le rapport. La liste des
attributs contenus dans cette hiérarchie est affichée.

Double-cliquez sur lattribut sur lequel vous souhaitez
qualifier le rapport. La liste des éléments d’attribut
contenus dans cet attribut est affichée.

Sélectionnez les éléments d’attributs a afficher dans les
résultats du rapport, puis faites-les glisser/déplacer vers

la fenétre Définition de filtre.

Enregistrez le filtre.

Pour créer 'exemple affiché a la section précédente intitulée
Qu’est-ce qu’un filtre ?, sélectionnez la hiérarchie Products,
Iattribut Brand et les éléments d’attribut 3Com, Hewlett
Packard et Sony.
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Options de création d’un filtre

Vous pouvez utiliser les options suivantes pour créer
différents types de filtres :

* Qualification d’attribut—vous permet de filtrer

— une forme d’attribut, telle qu'un identifiant ou une
description

ouU
— des éléments de 'attribut

* Qualification d’ensemble—vous permet de créer un
ensemble en fonction

— d’une mesure, appelée également qualification de
mesure

ou

— une relation entre deux attributs, également appelée
qualification de relation

* Qualification du rapport—utilise un rapport existant
comme filtre.

* Qualification de filtre—utilise un filtre auquel vous pouvez
ajouter d’autres conditions pour affiner davantage le filtre.

Vous pouvez égalemnet créer des qualifications avancées
et des filtres avec invite. Pour plus d’informations sur ces
filtres, reportez-vous au Guide sur les rapports avancés
MicroStrategy.

Qualification d’attribut

Les qualificateurs d’attribut permettent de définir les
conditions auxquelles les éléments d’attribut ou les formes
doivent répondre pour étre inclus dans la définition de
filtre. Vous pouvez créer, par exemple, une qualification
sur I'attribut Mois pour que ’ensemble résultant renvoie
uniquement les mois commencant pas la lettre J.
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126 Options de création d’un filtre

Qualification de liste d’éléments d’attribut

La qualification de liste d’éléments d’attribut permet de qualifier
un rapport sur une liste d’éléments d’attribut. Par exemple, vous
pouvez utiliser une qualification de liste d’éléments d’attribut
sur l'attribut Client afin de renvoyer uniquement les données
relatives aux clients spécifiés dans la liste.

Exemple de qualification de liste d’éléments d’attribut

Vous souhaitez créer un rapport incluant le chiffre d’affaires,
les cotits et les bénéfices pour tous les employés. Toutefois,
certains mois ne sont pas représentatifs du cycle normal de
Pentreprise et doivent donc étre exclus des calculs du rapport.
Pour ce faire, créez un filtre qui exclut les mois April, May et
December. Les instructions pas-a-pas de création d’un filtre
de qualification d’une liste d’éléments d’attributs sont
indiquées ci-dessous.

Ce filtre est enregistré sous le nom Month dans le
sous-répertoire Supporting Objects.

Pour qualifier sur une liste d’éléments d’attributs

1 Dans 'éditeur de filtres, localisez, a I'aide de I'Explorateur
d’objets, I'attribut comportant les éléments d’attribut sur
lesquels vous souhaitez effectuer la qualification, puis faites
glisser-déplacer I'attribut dans la fenétre de définition du
filtre. Dans cet exemple, sélectionnez 'attribut Month of
Year. La fenétre Qualification sur un attribut apparait.

2 Dans la liste Opérateur de cette fenétre, cliquez sur
Dans la liste ou sur Pas dans la liste. Pour cet exemple,
cliquez sur Pas dans la liste.

3 Pour créer la liste des éléments d’attribut, cliquez sur le
bouton Ajouter. La boite de dialogue Sélectionner objets
apparait.

4 Dans la fenétre Objets disponibles de la boite de dialogue
Sélectionner objets, cliquez sur les éléments d’attribut
afin de les sélectionner, puis cliquez sur > pour les ajouter
a la fenétre Objets sélectionnés. Dans cet exemple,
sélectionnez April, May, et December.
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5 Cliquez sur OK pour fermer la boite de dialogue
Sélectionner objets.

6 Cliquez sur OK pour fermer la fenétre Qualification sur un
attribut.

Ouvrez le rapport de base. Le rapport de base est présenté
dans la figure suivante.

De Le Torre Sandra $ 514524 4 391,121 $123,403
Kelly Laura $ 329,888 ¢ 250,120 479,768
Mortheast  Kieferson  Jack $ 389,888 4 294,751 $95,137
Sawyer Learine $ 316,786 § 240,110 476,676
Sonder Melarie $ 4210360 4 318,975 $102,061
fager Beth t 362,742 4 275208 407,534
Bernstein  Lawrence $ 403,122 4 309,730 $97,392
Brovet Wernon $ 542,262 4 416,000 $132,853
Corcoran Peter $ 346,569 4 253,369 $83,195
Mid-Atlantic Folks Adrienne $ 418067 4 317,172 $101,8735
Hollvwood — Robert $ 991,776 4 448,257 $143,519
Ingles Wialter t 377583 4 286,494 $91089
Srmith Thornas $ 420,931 4 318,093 $102,533
YoLng Sarah t 305,534 4 231,887 §73,647

Dans ce rapport, notez que le chiffre d’affaires de Leanne
Sawyer est de 316 786 USD. Passez dans la vue Création et
ajoutez le filtre Month. Lorsque vous exécutez le rapport a
nouveau, il se présente comme suit.

De Le Torre Sandra t 354,350 F 269,591 $84,750
kelly Laura $ 215,628 § 163,478 $52,150
Mortheast  Kieferson  Jack $ 229,233 % 173,672 455,561
Sawyer Learne $ 193,975 $ 150,803 $48,173
Sonder Melanis $ 286,039 $ 216,651 $69,333
Y ager Beth t 220,460 % 167,350 $53,110

Si vous ne voulez pas le créer vous-méme, le rapport
s’appelle Filter — Month Filter (Filtre — Filtre de mois)
dans Tutorial.
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Les valeurs des mesures sont différentes de celles du rapport
de base. Le chiffre d’affaires de Sawyer s’éléve maintenant a
198 076 USD. Dans le Rapport de base, les données de tous
les mois sont extraites de I'entrepot de données. Dans le
rapport filtré, les données des mois April, May et December
ne sont pas extraites de ’entrep6t de données ; la mesure

ne peut donc pas inclure ces données dans ses calculs.

Qualification de forme d’attribut

La qualification de forme d’attribut permet de qualifier

un rapport sur une forme de l'attribut. Par exemple, pour
renvoyer uniquement les données relatives aux clients dont
le nom commence par la lettre H, vous pouvez utiliser une
qualification de forme d’attribut pour la forme Nom du
client dans un rapport.

Exemple de qualification de forme d’attribut

Un rapport inclut le chiffre d’affaires, les cofits et les
bénéfices pour tous les employés. Vous souhaitez afficher
uniquement les données des employés dont le nom de
famille commence par la lettre B. Pour ce faire, créez

un filtre qui qualifie sur le Nom de famille de I’élément
d’attribut Employé. Les instructions pas-a-pas de création
d’un filtre de qualification de forme d’attribut sont
indiquées ci-dessous.

Pour qualifier sur une forme d’attribut

1 Dans 'éditeur de filtres, localisez, a I'aide de I'Explorateur
d’objets, I'attribut comportant la forme d’attribut sur
laquelle vous souhaitez effectuer la qualification, puis faites
glisser-déplacer I'attribut dans la fenétre de définition du
filtre. La fenétre Qualification sur un attribut apparait.

2 Dans la liste Qualifier sur de la fenétre Qualification sur
un attribut, cliquez sur la forme d’attribut sur laquelle
vous souhaitez qualifier le rapport. Dans cet exemple,
cliquez sur Nom de famille.
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3 Cliquez sur un opérateur dans la liste Opérateur. Dans cet
exemple, cliquez sur Commence par.

4 Enregard de la case Valeur, tapez la valeur a utiliser pour
qualifier sur la forme d’attribut. Dans cet exemple, tapez B.

En fonction de I'opérateur sélectionné, vous devez
peut-étre entrer plusieurs valeurs.

5 Cliquez sur OK pour fermer la fenétre Qualification sur un
attribut.

6 Enregistrez le filtre.
Ouvrez le rapport de base. Passez maintenant en mode

Création et ajoutez le filtre que vous venez de créer. Lorsque
vous exécutez le rapport a nouveau, il se présente comme suit.

Metrics | Revenue Profit

Mid-a&tlantic Bernstein  Lawrence $403,122 | 4305,730  $97,392
Bron WErnon $548,862  $416,009 $132,8532

Southeast  Benner Ian $526,567 | $399,590 $127,277
Morthwest  Becker kyle $692,441 $525,800 $166,641
Southhwest Bates Michael $783,880 $594,787 $189,009
Eell Caitlinn 624,961 $473,529 $151,432

Le rapport affiche uniquement le chiffre d’affaires
correspondant aux employés dont le nom de famille
commence par la lettre B.

Qualification de date

Ce type de filtre vous permet de qualifier sur un attribut de
type de données de date. Par exemple, vous pouvez créer une
qualification de date sur l'attribut Jour pour ne retourner que
les données relatives aux jours compris entre le 1er janvier
2003 et le 12 février 2003. Les instructions pas-a-pas sur

la création d’un filtre de qualification de date sont indiquées
ci-dessous.
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Pour qualifier sur une date

6

Dans I’éditeur de filtres, localisez, a I'aide de I'Explorateur
d’objets, I'attribut d’'un type de données date sur laquelle
vous souhaitez effectuer la qualification, puis faites
glisser-déplacer I'attribut dans la fenétre de définition

du filtre. Dans cet exemple, sélectionnez I’attribut Day.

Dans la liste Qualifier sur de la fenétre Qualification sur
un attribut, clique sur la forme d’attribut ID.

Dan la liste Opérateur, sélectionnez un opérateur.
Dans cet exemple, sélectionnez Between.

En regard de la case Valeur, saisissez une date (ou une plage
de dates, en fonction de 'opérateur sélectionné) ou cliquez
sur I'icone de calendrier pour sélectionner une date a partir
du calendrier. Dans cet exemple, sélectionnez la plage de
dates du 1er janvier 2003 au 12 février 2003.

Cliquez sur OK pour fermer la fenétre Qualification sur
un attribut.

Enregistrez ce filtre en le nommant Date.

Ouvrez le rapport de base. Le rapport de base est présenté
dans la figure suivante.

Morthieast

Mid-&tlantic
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De Le Torre Sandra $ 514524 4 391,121 $123,403
kelly Laura $ 329,888 4 250,120 $79,768
Kieferson Jack $ 389,888 4 294,751 $95,137
Sawiyer Leanne % 316,786 % 240,110 476,676
Sonder Melarie $ 421,036 % 318,975 $102,061
Y ager Beth $ 362,742 % 275,208 $87,534
Eernstein  Lawrence % 402,122 % 205,730 497,392
Brown WErnon % 542862 % 416,009 $132,853
Carcaran Peter 4 346,565 % 263,369 $83,196
Folks Adrienne $ 418,957 4 317,132 $101,835
Hollywood — Robert $ 591,776 ¢ 448,257 $143,519
Ingles Walter $ 377583 ¢ 286,494 $91,089
Srith Thornas $ 420,931 ¢ 318,093 $102,838
S oung Sarah 3 305,534 % 231,857 73,647
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Passez maintenant en mode Création et ajoutez le filtre que
vous venez de créer. Lorsque vous exécutez le rapport a
nouveau, il se présente comme suit.

Revenue
De Le Torre Sandra 318,723 414,419 44,304
kelhy Laura 315,282 $11,540 43,742
Mortheast  Kieferson Jack 312,349 49,482 42,867
Sawyer Leane $12,785 49,730 $3,055
Sonder Melanie $17,729 $13,579 $4,154
Y ager Beth $15,857 $12,040 $3,817
Bertistein  Lawrence $10,106 $14,371 $4,735
Bronwi YErnon 420,410 422,995 47,414
Carcoran Peter 322517 $17,195 45,322
Mid-atlarntic |Follks Adrienne $27,725 421,097 46,628
Hollywood — Robert 333,308 $25,387 37,921
Ingles Wy alter 416,154 $12,287  $3,897
Srmith Thornas $15,342 $11,567 $3,775
Young Sarah 44,272 43,296 $1,016

Le rapport affiche le chiffre d’affaires réalisé par les employés
dans la plage de dates spécifiée.

Qualification d’ensemble

Ce type de filtre vous permet de créer des rapports sur

un ensemble d’attributs. L’ensemble d’attributs est généré
dynamiquement en fonction des mesures associées a ces
attributs ou des relations entre ces attributs.
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Qualification d’ensemble : qualification
de mesure

Les qualificateurs de mesure vous permettent de restreindre
les attributs a un ensemble en fonction d’'une valeur, d'un
classement, d'un pourcentage de classement des mesures
associées aux attributs. Supposons qu’un directeur de magasin
veuille obtenir les chiffres de ventes des produits dont les
niveaux de stock actuels se trouvent en dessous d’'un niveau
donné. Une qualification sur une mesure génére un rapport
qui affiche les chiffres de ventes uniquement pour les produits
dont les niveaux de stock sont en dessous de la valeur seuil.
Ce rapport n’affiche pas nécessairement l'inventaire de ces
produits.

Une qualification sur une mesure est définie davantage par
un niveau de résultat et une division. Le niveau de résultat
spécifie le niveau auquel la mesure est calculée, et la division
permet de choisir le niveau d’attribut de redémarrage du
calcul du classement ou des valeurs de pourcentage d'une
mesure. Pour plus d’'informations sur le niveau de résultat
et la division, reportez-vous au Guide sur les rapports
avancés MicroStrategy.
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Pour qualifier sur une mesure

1 Dans 'éditeur de filtres, localisez, a I'aide de I'Explorateur
d’objets, la mesure sur laquelle vous souhaitez effectuer la
qualification, puis faites-la glisser-déplacer dans la fenétre
de définition du filtre.

Set Cualification

— Chooze a metnc

M etric: Iﬁevenue J @l Advanced. ..

— Set Qualification Tyepe |
Tupe: b etric: j oK I
Cancel |
— Output Level Help |
Evaluate the Set at Repart level. _I —
Frarmpt... |
|

— Parameters
Function: I ketric Value j
Operator: I Esactly j

Walue j I @l

2 Dans la liste Fonction de la fenétre Qualification
d’ensemble, sélectionnez la méthode de qualification :
Valeur de mesure, classement ou pourcentage.

3 Dan la liste Opérateur, sélectionnez un opérateur.

4 Enregard de la case Valeur, tapez la valeur a utiliser pour
la qualification sur une mesure.

5 Cliquez sur OK pour fermer la fenétre Qualification
d’ensemble.
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Qualification d’ensemble : qualification
de relation

Une qualification de relation permet de créer un lien entre deux
attributs et de placer un filtre dans cette relation. Il permet de
créer un ensemble d’éléments depuis un attribut en fonction

de sa relation avec un autre attribut. Par exemple, vous pouvez
créer un filtre de relation nommé Chaussures Nike a DC qui
vous permet de créer un rapport montrant tous les magasins qui
vendent des chaussures Nike a Washington, DC.

Vous pouvez créer des filtres de relations en utilisant les
options Qualification d’ensemble ou Qualification avancée
dans I’éditeur de filtres. L'option Qualification d’ensemble
fournit une interface qui vous aide a exécuter la procédure
alors qu’avec l'option Qualification avancée, vous devez
entrer des commandes. Pour plus d’informations sur 'option
Qualification avancée, reportez-vous au Guide sur les
rapports avancés MicroStrategy.

Un filtre de relation comporte les options suivantes. L’option
Niveau de résultat vous permet de spécifier le niveau de calcul
possible de 'ensemble. L'option Relier le niveau de résultat et
la qualification sur un filtre vous permet de spécifier la relation
entre les attributs du niveau de résultat et la qualification sur
un filtre. Pour plus d’informations sur les options de filtre de
relation, reportez-vous au Guide sur les rapports avancés
MicroStrategy.

Pour créer, par exemple, un rapport indiquant tous les
magasins qui vendent des chaussures de sport Nike dans la
zone Washington, DC, vous devez définir le niveau de résultat
sur Magasins, la qualification de filtre sur Chaussures de
sports Nike a DC, et la relation sur le fait Ventes.
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Pour qualifier sur une relation

1 Dans I’éditeur de filtres, double-cliquez sur la fenétre
Filtre de rapport. La fenétre Options de filtrage s’ouvre.

2 Sélectionnez 'option Ajouter une qualification
d’ensemble, puis cliquez sur OK. La fenétre Qualification
d’ensemble s’ouvre.

3 Sélectionnez Relation dans la liste déroulante Type.

4 Cliquez sur le bouton Parcourir pour sélectionner le
niveau de résultat.

5 Cliquez sur le bouton Parcourir pour sélectionner un
filtre de relation.

6 Cliquez sur OK pour fermer la fenétre Qualification
d’ensemble.

Qualification sur un rapport

© 2005 MicroStrategy, Inc.

Le jeu de données d'un rapport existant peut étre utilisé
comme filtre dans un autre rapport. Bien souvent, le résultat
d’un rapport correspond exactement aux informations de
filtrage a appliquer a un autre rapport. Au lieu de créer un
rapport qui inclut le résultat du premier rapport, vous pouvez
utiliser le premier rapport comme filtre du nouveau rapport.
Ce type de filtre nommé Rapport-filtre est également nommé
Raccourci ou Qualification de rapport. Dans I’éditeur de filtres,
vous sélectionnez Ajouter un raccourci a un rapport pour
créer un rapport-filtre.
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La définition de données d’'un rapport est la requéte envoyée
a la base de données afin d’extraire les informations du
rapport, tandis que la définition de vue du rapport détermine
la quantité des informations extraites qui sera affichée dans
le rapport. Lorsque vous utilisez un rapport sous la forme
d’un filtre, seule la définition de données du rapport est prise

en compte, les modifications de la définition de vue n’ayant
aucun impact sur les conditions de filtrage.

Les rapports avec des consolidations ou des groupes
personnalisés ne peuvent pas étre utilisés comme
raccourcis vers un filtre.

Par exemple, vous pouvez utiliser le rapport Revenue by
Brand pour afficher la version filtrée du rapport de base
illustré ci-dessous.

—Vlg’:epnrt detailz i |
Report Description: ﬂ
Report Filker [Local Filker):
Filter iz empty. ll
Metrics | Revenue Profit =
De Le Torre Sandra $514 524 $43291,121 $123,403
Kely Laura $329,852 0 $250,120 479,768
Mortheast  Kieferson  Jack $3899,582 4294751 $95,137
Sawiyer Leanne $316,786 4$240,110 $76,676
Sonder Melarie $421,035 $318,975 $102,051
Y ager Beth $2362,742 | $275,208 $87,534
Bernstein Lawrence $403,122  4$305,7300 497,392
Browt WErnon 545,062 $416,009 $132,853
Carcaran Peter t346,565 0 $263,269 $83,195
Mid-Atlantic Folks Adrienne $412,957 | $317,132 $101,835
Hollywiood — Robert $591,776  $448,257 $143,519
Ingles Walter $377,583 $=286,494 $91,089
Smith Thiomas $420,931 $318,093 $102,338
Y oLng Sarah $305,534 |  $231,887 $73,647 -

136 Options de création d’un filtre
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Une fois filtré, le rapport de base affiche le chiffre d’affaires
généré par chaque employé uniquement pour les marques
spécifiées dans le rapport Revenue by Brand. Le rapport filtré
est fourni ci-dessous.

ort detailz i |
Report Descrphion: ﬂ
Repart Filker [Local Filker]:

{09a Revenue by Brand} LI
Metrics | Revenue Profit =

De Le Taorre Sandra $218,556 $231,534| $86,722

kely Laura $210,419 $152,852| $57,537

Mortheast  Kieferson  Jack $255,959 $185,772| $70,187

Sawyer Leante %203,355 $147,525 $55,830

Sonder MMl arie $278,11a6 | $202,234| $75,852

Y ager Beth $228,270 $165,948| 62,322

Bertistein  Lawrence $+258,070 $187,468| 70,602

Brionwet WErnon $350,440 $254,555| $95,585

Carcoran Peter $219,909 $160,077| $50,022

Mid-atlantic Folks Adrienne $273,003 $198,835| $74,858

Hollywood  Robert $385,117 | $282,335| 105,782

Ingles Wialter $240,205 $174,466| $65,739

Srmith Thornas $279,004 | $202,655| $76,349
Young Sarah $194,269 $141,266| $53,103 p
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Pour utiliser un rapport sous forme de filtre :

1 Dans I'éditeur de filtres, localisez, a 'aide de 'Explorateur
d’objets, le rapport avec lequel vous souhaitez filtrer,
puis faites-le glisser-déplacer dans la fenétre de définition
du filtre.
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Qualification sur un filtre

138 Options de création d’un filtre

Une qualification sur un filtre permet d’utiliser un filtre
existant ou d’ajouter des conditions a ce filtre pour 'appliquer
a un rapport. Par exemple, le filtre 1 contient deux conditions,
A et B. Vous pouvez utiliser le filtre 1 dans un autre filtre et

y ajouter la condition C. Les données doivent remplir les trois
conditions (A, B et C) pour apparaitre dans le rapport.

Supposons que vous soyez directeur en Nouvelle Angleterre
et responsable des magasins de Boston, Providence et
Greenwich. Votre projet contient le filtre Magasins de ma
région qui couvre les magasins de Boston, Providence et
Greenwich. Le filtre Vétements pour femme contient les
catégories Chemisiers et Robes. Un troisiéme filtre, Tous les
jours de décembre 03, est une plage de dates qui inclut tous
les jours du mois de décembre 2003. Pour étudier les ventes
de décembre de vos magasins de vétements pour femme,
créez un nouveau filtre et incluez un raccourci vers chacun
des trois filtres. Utilisez ce nouveau filtre dans votre rapport.
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Définition des opérateurs

Lorsqu’un filtre comporte plusieurs conditions, celles-ci
sont toujours combinées a des définitions d’opérateurs.

Les définitions des opérateurs controlent I'interaction entre
les différentes conditions de filtre. A chaque fois qu’un filtre
de rapport comporte plusieurs conditions, vous pouvez
remplacer la définition d’opérateur par I'un des opérateurs

suivants :

e AND;

e OU;

* ORNOT;
« AND NOT.

Prenons I’exemple d’un filtre qui comporte les conditions
suivantes

e Year =2004;

* Region = Northeast.

Par défaut, la définition d’opérateur AND est insérée entre

les conditions du filtre. Par conséquent, en se basant sur les
exemples ci-dessus, l'illustration suivante montre I'influence
de la définition d’opérateur AND sur un ensemble de résultats.

Chiffre Chiffre

d’'affaire de { d’affaire du
2004 /" Nord-Est

Autres années et régions

Les données du rapport representent le
chiffre d'affaire réalisé en 2004 ET au Nord-
Est
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Comme I'indique la région grisée, seul le chiffre d’affaire
généré par le Northeast en 2004 est retourné dans 'ensemble
de résultats.

L’illustration suivante montre I'influence de la définition
d’opérateur OR sur un ensemble de résultats.

Autres annees et régions

Les données du rapport representent le
chiffre d'affaire total réalisé en 2004 OU au
Mord-Est.

Comme indiqué, le chiffre d’affaires réalisé en 2004 ou dans
le Northeast ou 2004 et dans le Northeast est retourné dans
I’ensemble de résultats.

L’illustration suivante montre l'influence de la définition
d’opérateur OR NOT sur un ensemble de résultats.

" -’I: ,/i/ d':fpe:::;edu
f/gggy/;///% Nord-Est

2
Les données du rapport representent le
chiffre d'affaire total réalisé en 2004 OU en
dehors du Mord-Est.
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Dans ce cas, le chiffre d’affaires réalisé en 2004 dans toutes
les régions (y compris le Northeast) ou le chiffre d’affaires
réalisé les autres années dans n’importe quelle région sauf
le Northeast est retourné dans I’ensemble de résultats.

Enfin, I'illustration suivante montre I'influence de la définition
d’opérateur AND NOT sur un ensemble de résultats.

Chiffre

d’affaire du
Nord-Est

Autres années et régions

Les données du rapport representent le
chiffre d'affaire réalisé en 2004 MAIS en
dehors du Mord-Est.

Comme indiqué, le chiffre d’affaires généré en 2004 dans
toutes les régions sauf le Northeast est retourné dans
I’ensemble de résultats.
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Pour changer la définition d’opérateur

1 Dans I’éditeur de filtres, ajoutez une condition ou plus
dans la fenétre de définition de filtre.

2 Dans la fenétre de définition de filtre, cliquez avec le bouton
droit sur la définition d’opérateur, pointez sur Changer
'opérateur dans le menu contextuel, puis choisissez la
définition d’opérateur souhaitée.

& ;New Filter - Editeur de filtres _ O

JJEiu:hier Editer Mue Insérer Filtre Fenébre Aide

JJ & Enregistrer et fermer G | &h &@ JJ Tﬁ @ +;§ +;§ &*> ¥
Exploratewr d'abjets X | Définition du filre : |
I[:i Region j tﬁigir Dians la liste (2004)
My Shortouts DESE | R [ Edier |
gl Martheast | T Changer l'opérateur |7 ET n
Mlid-Aklanti R
DT = fugmenter e rebrait ou
bl Southeast S QL MO
il Central £= Reduire [ retrait
il South & Coupet
il Morthwest Copiet
il Southwest B coler
i England
. i France 2 Surimer
Public O g Germany b Erregistrer la sélection en tart que filtre, ..
HRls LigjBE Canada
@ MECEL

F!Eu:hercher:l j ﬂ « | ﬂ
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Présentation des fonctionnalités de filtres
avanceées

Le Guide sur les rapports avancés MicroStrategy fournit
des informations détaillées sur les filtres avancés et les filtres
avec invite suivants.

* Niveaux de résultat et division pour des filtres de
qualification d’ensemble.

e Qualifications entre attributs—permettent de créer des
rapports qui comparent deux attributs a ’aide de leurs
formes d’attributs respectives.

» Invite de qualification d’attribut—permet de qualifier sur
la valeur d’éléments d’attribut, de formes d’attribut ou
d’opérateurs lors de 'exécution d’un rapport.

* Invite de qualification de mesure—permet de sélectionner
une fonction ou un opérateur, ou de spécifier la valeur
pour une mesure, lors de ’exécution du rapport.

» Invite d’objet rapport—permet de sélectionner les
résultats d’un rapport afin de les inclure dans un autre.
Pour définir une invite d’objet rapport, vous pouvez
spécifier un objet de recherche ou une liste d’objets
prédéfinie dans laquelle s’effectuera le choix, lors de
I’exécution du rapport.

» Invite d’objet filtre— permet de sélectionner les filtres a
inclure dans le rapport, lors de son exécution.

e Qualification avancée : expression personnalisée—permet
de créer des expressions personnalisées répondant a des
besoins spécifiques.

» Listes d’éléments joints—permettent de choisir les
éléments d’attribut de différents attributs pour filtrer
I’ensemble du résultat du rapport.

Pour en savoir plus sur les fonctionnalités avancées des

filtres, reportez-vous au Guide sur les rapports avancés
MicroStrategy.
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Etapes suivantes

Vous avez découvert les différents types de filtres

qui permettent de créer des rapports significatifs dans
MicroStrategy Desktop. MicroStrategy Desktop comporte
une autre fonction tres utile nommeée invite. Vous pouvez
utiliser des invites pour créer des rapports que vos
utilisateurs peuvent ensuite personnaliser au cours

de I’exécution du rapport. Le chapitre suivant, Notions
fondamentales sur les invites, décrit les différents types
d’invites.
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SUR LES INVITES

Introduction

Ce chapitre explique comment créer et utiliser des invites.

Les invites sont des objets puissants qui permettent de modifier
le contenu d'un rapport en cours d’exécution. Elles fournissent
aux rapports des définitions dynamiques pouvant varier selon
la requéte utilisateur, grace a la modification des informations
de la boite de dialogue d’invite. Vous pouvez choisir différentes
réponses d’invite a chaque exécution du rapport, ce qui permet
de comparer les données rapidement et facilement.
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Qu’est-ce qu’une invite ?

Création d’invites

146 Qulest-ce qu'une invite ?

Une invite permet de modifier dynamiquement le contenu
d’un rapport. Grace aux invites, vous pouvez déterminer,

au cours de 'exécution d’'un rapport, les objets que vous
souhaitez extraire pour ce rapport et les criteres de filtre a lui
appliquer. Par ailleurs, vous pouvez sélectionner des invites
différentes a chaque exécution du rapport.

Par exemple, vous pouvez créer une invite pour filtrer les
critéres qui qualifient sur I'attribut Année. Lorsque vous
exécutez un rapport avec cette invite dans son filtre, vous étes
invité a sélectionner 'année pour laquelle vous souhaitez obtenir
les résultats du rapport. Vous pouvez exécuter le rapport la
premiere fois en sélectionnant ’'année 2003 et une seconde fois
en sélectionnant 'année 2004.

Pour créer les invites, vous devez utiliser I’ Assistant de
Génération d’Invites, qui vous guide tout au long du processus
de création. Cet assistant est présenté en détail dans les
sections qui suivent.

Il est important de noter que poser des questions a 'utilisateur
accroit la complexité de I'exécution d’un rapport et que vous
risquez de générer une certaine confusion. Vous pouvez
réduire ces risques de confusion en créant des invites explicites
permettant aux utilisateurs de comprendre clairement la
question posée.
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Propriétés d’invite

Vous pouvez controler I'affichage des invites et leur
fonctionnement et controler notamment :

» prérequis des réponses ;
* réponses d’invite par défaut ;

* titre et description.

Ces propriétés se définissent dans I’Assistant de Génération
d’Invites.

Prérequis des réponses

Vous pouvez faire en sorte que les réponses aux invites soient
obligatoires ou facultatives. Une invite obligatoire nécessite
qu'une réponse soit sélectionnée pour que le rapport s’exécute.
Une invite facultative n'impose pas de sélectionner une
réponse d’invite.

Pour spécifier les prérequis des réponses, activez la case
a cocher Réponse a l'invite requise dans I’Assistant de
Génération d’Invites.

Réponses d’invite par défaut

Vous pouvez spécifier les réponses d’invite par défaut que
les utilisateurs peuvent modifier au cours de ’exécution du
rapport. Il vous est également possible de spécifier le nombre
minimal et maximal de réponses d’invite autorisé.

Pour spécifier les réponses d’invite par défaut et le nombre
minimal ou maximal de réponses d’invite autorisé, activez la
case a cocher Choisir les réponses par défaut a 'invite
dans I’Assistant de Génération d’Invites.
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Types d’invites

148 Qulest-ce qu'une invite ?

Titre et description

Vous pouvez personnaliser le titre et la description d’'une
invite, que les utilisateurs voient lorsqu’ils répondent a l'invite.

Les options de personnalisation du titre et de la description
d’une invite figurent dans le dernier écran de I’Assistant de
Génération d’Invites.

Les types d’invites suivants permettent de créer des invites pour
pratiquement n’importe quelle partie d'un rapport. Les invites
peuvent faire partie intégrante de la définition, d’un filtre,

d’un groupe personnalisé ou d'une mesure d’'un rapport.

* Invites de définition de filtre — incluent les types d’invites
qui permettent de définir les criteres de filtre, tels que
les attributs dans une hiérarchie, les formes d’attributs,
les listes d’éléments d’attributs et les mesures.

e Invites d’objet — permet de sélectionner les objets
MicroStrategy a inclure dans un rapport tels que les
attributs, les mesures, les groupes personnalisés, etc.

* Invite de valeur — permet a I'utilisateur de sélectionner
une valeur telle qu'une date, un nombre ou une chaine de
texte. La valeur que choisit I'utilisateur est comparée aux
valeurs de mesure ou des éléments d’attributs et permet
de déterminer ainsi les données a afficher.

* Invite de niveau — permet de définir le niveau de calcul
d’'une mesure. Les invites de niveau sont décrites dans le
Guide sur les rapports avancés MicroStrategy.

Chacun de ces types d’invites est présenté en détail dans les
sections qui suivent.
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Types d’invites de définition de filtre

Vous pouvez utiliser les invites de définition de filtre dans

les filtres de rapport pour spécifier les critéres auxquels les
données doivent répondre pour étre incluses dans les résultats
d’un rapport.

Vous pouvez créer les types d’invites de définition de filtre
suivants :

* Choisir dans tous les attributs d’une hiérarchie — permet
a l'utilisateur de qualifier le rapport sur n’importe quel
attribut ou élément d’attribut appartenant a la hiérarchie
spécifiée.

e Qualifier sur un attribut — permet a l'utilisateur de
qualifier le rapport sur les formes d’attributs ou les
éléments d’attributs de I'attribut spécifié.

* Choisir dans la liste d’éléments d’attributs — permet a
I'utilisateur de qualifier le rapport sur une liste d’éléments
d’attributs de lattribut spécifié.

* Qualifier sur une mesure — permet a l'utilisateur de
qualifier le rapport sur la mesure spécifiée.

Création d’invites de définition de filtre

© 2005 MicroStrategy, Inc.

Les procédures a suivre pour créer chacun de ces types
d’invites de définition de filtre sont décrites dans les sections
qui suivent. Apres avoir créé une invite de définition de filtre,
vous pouvez I'intégrer dans un rapport comme le décrit la
section Utilisation des invites de définition de filtre dans un
rapport, page 160.
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Choisir dans tous les attributs d’une hiérarchie

L’invite Choisir dans tous les attributs d'une hiérarchie
permet de sélectionner des attributs et des éléments a partir

e d’une hiérarchie donnée ;
* de toutes les hiérarchies disponibles dans le projet ;

* des hiérarchies renvoyées par un objet de recherche.

Pour créer une invite de hiérarchie

1 Dans le menu Fichier, pointez sur Nouveau, puis choisissez
Invite. L’Assistant de Génération d’Invites s’affiche.

2 Sélectionnez 'option Invite de définition de filtre dans
I’Assistant de Génération d’Invites. Sélectionnez Choisir
dans tous les attributs d’une hiérarchie dans la liste
des invites de définition de filtre, puis cliquez sur Suivant.

3 Choisissez I'une des options suivantes :
* Choisir une hiérarchie.

Recherchez la hiérarchie et sélectionnez-la ou indiquez
son nom.

» Utiliser les résultats dun objet de recherche.

Recherchez I'objet de recherche et sélectionnez-le ou
indiquez son nom.

» Lister toutes les hiérarchies (sans restriction).
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Sélectionnez 'une des options suivantes dans la liste
déroulante Formes affichées :

Toutes les formes d’attributs : affiche toutes les
formes d’attributs (parametre par défaut).

Formes de recherche : affiche uniquement les
formes de recherche définies dans I’éditeur d’attributs.

Formes affichage rapport : affiche uniquement les
formes d’affichage de rapport définies dans I’éditeur
d’attributs.

Pour spécifier les réponses d’invite par défaut, ce qui est
facultatif, suivez les étapes ci-apres :

Activez la case a cocher Choisir les réponses par
défaut a 'invite et cliquez sur Suivant.

Sélectionnez les réponses d’invite par défaut.

Définissez le nombre minimal et maximal de réponses
d’invite autorisé, si nécessaire.

Cliquez sur Suivant.

Spécifiez le titre et la description de l'invite.

Si vous le souhaitez, vous pouvez activer la case a cocher
Réponse a I'invite requise pour que les utilisateurs
répondent a I'invite avant d’exécuter le rapport.

Cliquez sur Terminer.

10 Enregistrez l'invite.
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Exemple : Invite de hiérarchie

Préalables a la création d’un rapport

Supposons que vous souhaitiez créer une invite sur une
hiérarchie Product (produit) et I'utiliser dans un filtre de
rapport qui contient les mesures Item (article) et Revenue
(chiffre d’affaires) dans son modéle.

Solution

Créez une invite de hiérarchie, demandant a I'utilisateur
d’indiquer la hiérarchie Product. Choisissez les réponses
par défaut suivantes pour l'invite :

* The Art of Bev Doolittle ;
* Art as Experience ;

e The Painted Word.

Lorsque vous utilisez cette invite comme filtre dans un rapport
et que vous exécutez le rapport, ce dernier ressemble au
rapport illustré ci-apres.

hetrice Revenue
Item
The At of Bev Doolittle $3 404
Art As Experience $671
The Painted YWord $306

Qualifier sur un attribut

L’invite Qualifier sur un attribut, également appelée invite
d’attribut, peut servir a créer une invite plus précise que
I'invite de hiérarchie. Vous pouvez créer les types d’invites
d’attribut suivants :

* Une invite dans laquelle un utilisateur peut qualifier un
rapport uniquement sur l'attribut intégré a I'invite.

* Une invite dans laquelle un utilisateur peut qualifier un
rapport sur n’importe quel attribut renvoyé par un objet
de recherche spécifique.
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Pour créer une invite d’attribut

1 Dans le menu Fichier, pointez sur Nouveau, puis
choisissez Invite. L’Assistant de Génération d’Invites
s’affiche.

2 Dans I’Assistant de Génération d’Invites, sélectionnez
I'option Invite de définition de filtre. Sélectionnez
ensuite Qualifier sur un attribut dans la liste des invites
de définition de filtre, puis cliquez sur Suivant.

3 Choisissez I'une des options suivantes :
* Choisissez un attribut

Recherchez I'attribut et sélectionnez-le ou indiquez
son nom.

o Utiliser les résultats d’'un objet de recherche

Recherchez I'objet de recherche et sélectionnez-le ou
indiquez son nom.

4 Sélectionnez 'une des options suivantes dans la liste
déroulante Formes affichées :

* Toutes les formes d’attributs : affiche toutes les
formes d’attributs (parameétre par défaut).

* Formes de recherche : affiche uniquement les
formes de recherche définies dans I’éditeur d’attributs.

* Formes affichage rapport : affiche uniquement les
formes d’affichage de rapport définies dans I’éditeur
d’attributs.
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5 Pour spécifier les réponses d’invite par défaut, ce qui est
facultatif, suivez les étapes ci-apres :

e Activez la case a cocher Choisir les réponses par
défaut a 'invite et cliquez sur Suivant.

» Sélectionnez les réponses d’invite par défaut.

» Définissez le nombre minimal et maximal de réponses
d’invite autorisé, si nécessaire.

6 Cliquez sur Suivant.

7 Spécifiez le titre et la description de I'invite.

8 Sivous le souhaitez, vous pouvez activer la case a cocher
Réponse a I'invite requise pour que les utilisateurs
répondent a I'invite avant d’exécuter le rapport.

9 Cliquez sur Terminer.

10 Enregistrez l'invite.

Exemple : Qualification sur une invite d’attribut

Préalables a la création d’un rapport

Supposons que vous souhaitiez créer une invite qui qualifie
sur l'attribut Region (région), puis I'utiliser dans un filtre de
rapport qui contient les mesures Region (région) et Revenue
(chiffre d’affaires) dans son modéle.

Solution

Créez une invite d’attribut, demandant a I'utilisateur
d’indiquer I'attribut Region. Choisissez les réponses par
défaut suivantes pour l'invite :

e Nord-Est;
e Nord-Ouest ;
e Sud-Est;

¢ Sud-Ouest.
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Lorsque vous utilisez cette invite comme filtre dans un
rapport et que vous exécutez le rapport, ce dernier ressemble
au rapport illustré ci-apres.

hetrice Revenue
Region
Mortheast $£2 334 564
Southeast $2 016,186
Morthwest $1.485 182
Southwest £2 816,334

Choisir dans la liste d’éléments d’attributs

L’invite Choisir dans la liste d’éléments d’attributs, également
appelée invite d’élément d’attribut, permet a I'utilisateur de
choisir parmi une liste, les éléments d’attributs a inclure dans
un filtre ou un groupe personnalisé. Cette liste peut étre
restreinte, lorsque vous concevez l'invite, en procédant de
I'une des facons suivantes :

e en sélectionnant tous les éléments associés a un attribut
(sans restriction) ;

* en fournissant une liste partielle d’éléments en appliquant
un filtre a tous les éléments associés a un attribut ;

* en fournissant a I'utilisateur une liste prédéfinie d’éléments.
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Pour créer une invite d’élément d’attribut

1 Dans le menu Fichier, pointez sur Nouveau, puis choisissez
Invite. I’Assistant de Génération d’Invites s’affiche.

2 Sélectionnez 'option Invite de définition de filtre dans
I’Assistant de Génération d’Invites. Sélectionnez ensuite
Choisir dans la liste d’éléments d’attributs dans la liste
des invites de définition de filtre, puis cliquez sur Suivant.

3 Recherchez I’attribut et sélectionnez-le ou indiquez son
nom et cliquez sur Suivant.

4 Choisissez 'une des options suivantes :
» Lister tous les éléments (sans restriction).
» Utiliser un filtre pour réduire le nombre d’éléments.

Recherchez 'objet de recherche et sélectionnez-le ou
indiquez son nom.

» Utilisez une liste d’éléments pré-définie.

5 Pour spécifier les réponses d’invite par défaut, ce qui est
facultatif, suivez les étapes ci-apres :

* Activez la case a cocher Choisir les réponses par
défaut a ’invite et cliquez sur Suivant.

» Sélectionnez les réponses d’invite par défaut.

e Définissez le nombre minimal et maximal de réponses
d’invite autorisé, si nécessaire.

6 Cliquez sur Suivant.

7 Spécifiez le titre et la description de I'invite.

8 Sivous le souhaitez, vous pouvez activer la case a cocher
Réponse a I'invite requise pour que les utilisateurs
répondent a I'invite avant d’exécuter le rapport.

9 Cliquez sur Terminer.

10 Enregistrez I'invite.
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Exemple : Qualification sur une liste d’éléments
d’attributs

Préalables a la création d’un rapport

Supposons que vous souhaitiez créer un rapport qui affiche le
chiffre d’affaires par régions.

Solution

Créez une invite de liste d’éléments d’attributs, demandant a
I'utilisateur d’indiquer I'attribut Region.

Lorsque vous utilisez cette invite comme filtre dans un rapport
affichant le chiffre d’affaires par régions, et que vous exécutez
le rapport, ce dernier ressemble au rapport illustré ci-apres.

fetrics Revenue
Region
Mortheast $2,334 864
Mid-Atlantic $3413,340
Southeast $2 016,186

Qualifier sur une mesure

L’invite Qualifier sur une mesure, également appelée invite
de qualification de mesure, permet a I'utilisateur de qualifier
sur une mesure. Vous pouvez créer deux types d’invites de
qualification de mesure. Dans le premier type, un utilisateur
peut qualifier un rapport sur une mesure intégrée a I'invite.
Dans le second type, un utilisateur peut qualifier un rapport
sur n'importe quelle mesure renvoyée par un objet de
recherche spécifique. Avec ces deux types, les utilisateurs
peuvent qualifier sur la valeur, le rang ou le pourcentage de
la mesure.
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Pour créer une invite de qualification de mesure

1 Dans le menu Fichier, pointez sur Nouveau, puis
choisissez Invite. L’Assistant de Génération d’Invites
s’affiche.

2 Sélectionnez 'option Invite de définition de filtre dans
I’Assistant de Génération d’Invites.

3 Dans laliste des invites de définition de filtre,
sélectionnez Qualifier sur une mesure et cliquez sur
Suivant.

4 Choisissez 'une des options suivantes :
e Choisir un objet de mesure

Recherchez une mesure spécifique et sélectionnez-la
pour l'utiliser dans l'invite.

» Utiliser les résultats dun objet de recherche

5 Pour spécifier les réponses d’invite par défaut, ce qui est
facultatif, suivez les étapes ci-apres :

* Activez la case a cocher Choisir les réponses par
défaut a 'invite et cliquez sur Suivant.

» Sélectionnez les réponses d’invite par défaut.

e Définissez le nombre minimal et maximal de réponses
d’invite autorisé, si nécessaire.

6 Cliquez sur Suivant.

7 Spécifiez le titre et la description de I'invite.

8 Sivous le souhaitez, vous pouvez activer la case a cocher
Réponse a I'invite requise pour que les utilisateurs
répondent a I'invite avant d’exécuter le rapport.

9 Cliquez sur Terminer.

10 Enregistrez I'invite.
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Exemple : Qualification sur une invite de mesure

Préalables a la création d’un rapport

Supposons que vous souhaitiez créer un rapport qui affiche
les régions pour lesquelles le chiffre d’affaires est supérieur
a 500 euros.

Solution

Créez une invite de mesure, demandant a l'utilisateur
d’indiquer la mesure Revenue. Choisissez la réponse par
défaut pour I'invite, soit : Revenue > 500.

Lorsque vous utilisez cette invite comme filtre dans un rapport
et que vous exécutez le rapport, ce dernier ressemble au rapport
illustré ci-apres.

fetrice Revenue
Region
Mortheast $£2 334 564
Mid-Atlantic $3.413,340
Southeast £2016,186
Central $1.773.270
South $1,380,951
Morthwest $£1485 182
Southwest $£2816,334
Weh $1,716 267
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Utilisation des invites de définition de filtre dans un rapport

Pour utiliser une invite de définition de filtre, vous devez
I'inclure dans un objet de filtre de rapport ou dans la fenétre
de définition de filtre de rapport d’un rapport.

Pour créer un rapport avec une invite de définition de filtre

3

Dans I’éditeur de rapports, utilisez I'Explorateur d’objets
pour rechercher 'invite de définition de filtre a utiliser et
faites-la glisser dans la fenétre Filtre de rapport.

Vous pouvez également la faire glisser dans la
fenétre Filtre de rapport de I’éditeur de rapports.

Ajoutez d’autres conditions de filtre de rapport,
si nécessaire.

Enregistrez le rapport.

Lorsque vous exécutez le rapport, une fenétre qui ressemble a
I’éditeur de filtres s’affiche. Sila réponse d’invite de définition
de filtre est requise, vous devez répondre a 'invite avant
d’exécuter le rapport.

Pour résoudre une invite de définition de filtre

Exécutez un rapport contenant une invite de définition
de filtre.

Les actions que vous menez ensuite dépendent du type
de l'invite de définition de filtre dans le rapport, mais elles
sont tres semblables a celles que vous effectueriez dans
I’éditeur de filtres pour définir une condition de filtre de
rapport.

Cliquez sur Terminer pour exécuter le rapport avec vos
réponses d’invite.

Vous pouvez visualiser vos réponses d’invite dans
la fenétre Détails du rapport, sous la forme de
conditions de filtrage de rapport.

160 Types d’invites de définition de filtre © 2005 MicroStrategy, Inc.



Guide sur les rapports de base

Invites d’objet

Notions fondamentales sur les invites = 7

Les invites d’objet permettent de créer une invite sur presque
tous les types d’objet MicroStrategy. Par exemple, vous pouvez
créer une invite sur une liste de mesures ou d’attributs a placer
sur un modele ou bien, créer une invite sur une liste d’objets de
filtre de rapport a appliquer a une mesure. Les invites d’objet
permettent de créer des rapports tres polyvalents.

Avec une invite d’objet, vous pouvez qualifier un rapport
sur une liste donnée d’objets MicroStrategy ou de tout objet
MicroStrategy renvoyé par un objet de recherche spécifique.

Création d’invites d’objet

© 2005 MicroStrategy, Inc.

Pour créer une invite d’objet

1 Dans le menu Fichier, pointez sur Nouveau, puis
choisissez Invite. L’Assistant de Génération d’Invites
s’affiche.

2 Dans I’Assistant de Génération d’Invites, sélectionnez
I'option Invite d’objet et cliquez sur Suivant.

3 Choisissez I'une des options suivantes :
o Utilisez une liste d’objets pré-définie.
o Utiliser les résultats d’un objet de recherche.

Vous pouvez utiliser les objets du méme type
uniquement dans une seule invite d’objet.

Par exemple, vous pouvez inclure des mesures

ou des attributs dans une invite d’objet, mais pas
les deux. Pour afficher différents types d’objets
dans le méme rapport, vous devez créer une invite
d’objet pour chaque type d’objet.
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4 Pour spécifier les réponses d’invite par défaut, ce qui est
facultatif, suivez les étapes ci-apres :

e Activez la case a cocher Choisir les réponses par
défaut a 'invite et cliquez sur Suivant.

» Sélectionnez les réponses d’invite par défaut.

» Définissez le nombre minimal et maximal de réponses
d’invite autorisé, si nécessaire.

5 Cliquez sur Suivant.

6 Spécifiez le titre et la description de I'invite.

7 Sivous le souhaitez, vous pouvez activer la case a cocher
Réponse a I'invite requise pour que les utilisateurs
répondent a I'invite avant d’exécuter le rapport.

8 Cliquez sur Terminer.

9 Enregistrez 'invite.

Utilisation d’invites d’objet dans un rapport

162 Invites d’objet

Les invites d’objet ont plusieurs utilisations possibles.

Elles permettent aux utilisateurs de sélectionner, au cours
de I'exécution d’'un rapport, un ou plusieurs objets répondant
a des critéres spécifiques.

Pour utiliser une invite d’objet dans un rapport

1 Créez et enregistrez une invite d’objet. Il peut s’agir d’'une
invite d’objet pour un rapport, un modeéle, une mesure ou
un autre objet MicroStrategy.

2 Utilisez 'Explorateur d’objets dans I’éditeur de rapports
pour rechercher 'invite d’objet.
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3 Faites-la glisser a I'endroit voulu dans I’éditeur de rapports.

Par exemple, si I'invite d’objet contient une liste de
mesures, faites-la glisser dans les colonnes appropriées
de la fenétre de définition du modele. Si votre invite
d’objet contient une liste d’objets de filtre de rapport,
faites-la glisser dans la fenétre de définition Filtre de
rapport.

4 Enregistrez le rapport.

Lorsque vous exécutez le rapport, une fenétre de
résolution d’invite s’ouvre et présente la liste des
objets que vous pouvez utiliser pour répondre a I'invite
d’objet. Si I'invite d’objet est requise, vous devez
répondre a l'invite avant d’exécuter le rapport.

Pour résoudre une invite d’objet

Exécutez un rapport contenant une invite d’objet.
Sélectionnez les objets dans la liste située dans la fenétre
de gauche et cliquez sur > pour les ajouter dans la fenétre
de droite.

Cliquez sur Terminer pour exécuter le rapport avec vos
réponses d’invite.
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Exemple : Invite d’objet

Préalables a la création d’un rapport

Créez un rapport qui vous invite a sélectionner les mesures
Revenue (chiffre d’affaires) ou Units Sold (unités vendues)
au cours de I'exécution du rapport.

Solution
Créez une invite de mesure qui permet de sélectionner la
mesure Units Sold ou Revenue. Créez un rapport qui utilise

Pattribut Category et cette invite.

Lorsque vous exécutez le rapport, sélectionnez la mesure
Units Sold pour que le rapport ressemble a 'exemple qui suit :

: Units
Wetrics Sold
Category
Books 4 549
Electronics 28 749
Movies 181,104
Music 192 126
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Invites de valeur

Les invites de valeur sont utilisées lorsque I'information
souhaitée lors de I’exécution du rapport correspond a une
seule valeur d’un type de données spécifique. Les invites de
valeur sont généralement utilisées dans la définition d’un
filtre, mais elles peuvent également étre utilisées dans une
formule de mesure.

Les différents types d’invites de valeur sont les suivants :

© 2005 MicroStrategy, Inc.

Date — invite a entrer une date. Les invites Date
permettent de demander a I'utilisateur de spécifier une
date par exemple, pour un filtre qui qualifie sur I'attribut
d’une date.

Numérique — invite a entrer une valeur numérique.

Les invites Numérique acceptent les entiers ou les
valeurs décimales jusqu’a 15 chiffres apres la virgule.
Elles permettent de demander a I'utilisateur de spécifier
un nombre par exemple, une définition de mesure.

Texte — invite a entrer n’'importe quel type de texte.
Elles permettent de demander a I'utilisateur de spécifier
une chaine de texte par exemple, une qualification de
forme d’attribut.

Grande décimale — invite a entrer une valeur décimale
élevée. Les invites Grande décimale acceptent les entiers et
les valeurs décimales jusqu’a 38 chiffres apres la virgule.

Ces invites doivent étre utilisées uniquement dans les

expressions qui requiérent un degré de précision élevé,
telles que la qualification sur un ID d’attribut Grande

décimale.

Long — invite a entrer un entier long. Les invites Long
acceptent des entiers de 10 chiffres au maximum.

Par défaut, cette invite n’est pas activée. Pour

activer I'invite Long, dans le menu Outils, sélectionnez
Préférences. Dans la boite de dialogue Mes préférences
qui s’affiche, cliquez sur 'onglet Avancé et activez la
case a cocher Ajouter les invites longues a la liste
des invites.
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Création d’invites de valeur

166 Invites de valeur

Pour créer une invite de valeur

Dans le menu Fichier, pointez sur Nouveau, puis choisissez
Invite.

Dans I’Assistant de Génération d’Invites qui s’ouvre,
sélectionnez 'option Invite de valeur et cliquez sur
Suivant.

Spécifiez le type de valeur par exemple, Date, Numérique,
Texte, Grande décimale ou Long, a utiliser dans I'invite et
cliquez sur Suivant.

L’invite de valeur de type Long est affichée
uniquement si elle est activée dans 'onglet Avancé
de la boite de dialogue Mes préférences.
Activez la case a cocher Valeur par défaut pour spécifier
une réponse d’invite par défaut et une plage de réponses
valide pour 'invite si nécessaire, puis cliquez sur Suivant.
Entrez un titre et une description pour l'invite.
Si vous le souhaitez, vous pouvez activer la case a cocher
Réponse a I'invite requise pour que les utilisateurs
répondent a I'invite avant d’exécuter le rapport.

Cliquez sur Terminer.

Enregistrez I'invite.
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Utilisation d’invites de valeur dans un rapport

Vous pouvez utiliser une invite de valeur dans un rapport
comme le décrit la procédure qui suit.

Pour utiliser une invite de valeur dans un rapport

1 Créez l'objet dans lequel utiliser I'invite de valeur par
exemple, un filtre de rapport ou une mesure.

2 Utilisez 'Explorateur d’objets dans I’éditeur de rapports
pour rechercher 'invite de valeur.

3 Faites-la glisser a I’endroit voulu dans I’éditeur de
rapports.

Par exemple, si vous utilisez une invite du type Date dans
un filtre de qualification sur le type Date, faites glisser cette
invite vers la case Valeur dans la fenétre Qualification sur
un attribut.

4 Enregistrez le rapport.
Lorsque vous exécutez le rapport, une fenétre de résolution

d’invite s’ouvre. Si I'invite de valeur est requise, vous devez
répondre a l'invite avant d’exécuter le rapport.

Pour résoudre I’'invite de valeur

1 Exécutez un rapport contenant une invite de valeur.
2 Entrez une valeur appropriée.

3 Cliquez sur Terminer pour exécuter le rapport avec votre
réponse d’invite.
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Exemple : Invite de valeur

Préalables a la création d’un rapport

Supposons que vous souhaitiez créer un rapport qui établit

la liste de tous les employés agés de moins de 40 ans. Si vous
spécifiez la valeur 40 pour la mesure Employee Age (age des
employés), le rapport obtenu ressemblera au rapport illustré

ci-apres :
Employee Employee Age
Eates Michael |31
Eecker kyle 28
Bernstein  Lawrence 39
Eogus Olirk J6
Folks Adrienne |33
Gale Laren a7
Hunt Matthew 34
Kelly Laura 34
Lundergard Kari 34
Lynch Sam a4
Miner Henry da
Fierce Charles |33
Sonder Melanie |39
ager Beth a7
femlicka  George 35
Walker Fobert 2a

Solution

Ce rapport généré au moyen d’une invite est Iégérement
différent des rapports précédents dans la mesure ou I'invite
n’est pas créée en tant qu'objet indépendant. Au contraire,
I'invite est créée a partir de la fenétre de filtre de rapport.
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Etapes

1

Dans MicroStrategy Desktop, a partir du menu Fichier,
sélectionnez Nouveau, puis Rapport.

Dans la boite de dialogue Nouvelle grille, conservez la case
a cocher Rapport vide activée, puis cliquez sur OK.

Dans I'éditeur de rapports, dans I’'Explorateur d’objets,
double-cliquez sur la hiérarchie Geography (Browsing)
pour la développer.

Faites glisser tout d’abord I’attribut Employee puis
Pattribut Employee Age vers les lignes de la fenétre

de définition du modeéle.

Dans I'’Explorateur d’objets, faites glisser l'attribut
Employee Age vers la fenétre de définition de filtre.

Dans la fenétre Qualification sur un attribut, puis dans la
liste Qualifier sur, sélectionnez ID.

Dans la liste Opérateur, sélectionnez Inférieur a.
Cliquez sur le bouton Invite simple.

Dans I’Assistant de Génération d’Invites, spécifiez 50
comme valeur maximale de l'invite.

10 Cliquez sur OK pour fermer la fenétre Qualification sur un

attribut et exécutez le rapport.

11 Dans la fenétre de sélection des invites, spécifiez la valeur
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40 pour I'age et cliquez sur Terminer. Les résultats du
rapport s’affichent comme dans l'illustration précédente.
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Enregistrement de rapports avec invites

Lorsque vous enregistrez un rapport généré au moyen d’une
invite apres I'avoir exécuté, le systeme vous propose d’autres
options d’enregistrement. Les options d’enregistrement
proposées dans MicroStrategy Desktop sont différentes

de celles proposées dans MicroStrategy Web.

MicroStrategy Desktop

Vous pouvez sélectionner 'une des options suivantes dans la
boite de dialogue Options d’enregistrement :

Statique — aucune réponse ne vous est demandée lors de
la prochaine exécution du rapport. Les réponses d’invite
que vous avez sélectionnées sont enregistrées dans la
définition du rapport et utilisées a chaque exécution du
rapport.

Invites — des réponses continuent a vous étre demandées
a chaque exécution du rapport. Vous pouvez choisir de
répondre aux invites de définition de filtre, aux invites

de modele (invites d’objet) ou aux deux.

Définir les réponses d’invite actuelles comme étant les
réponses d’invite par défaut — les réponses d’invite que
vous avez sélectionnées sont définies comme étant les
nouvelles réponses d’invite par défaut a chaque exécution
du rapport. Cette case a cocher est activée uniquement si
vous avez choisi I'option Invites.

Conserver les modifications du filtre (les invites de filtres
sans réponse seront perdues) — les invites de définition
de filtre facultatives auxquelles vous n’avez pas répondu
ne sont pas présentées lors de ’exécution du rapport.
Cette case a cocher est activée uniquement si vous avez
choisi l'option Invites.

Se souvenir des options la prochaine fois — les sélections
que vous avez effectuées dans la boite de dialogue Options
d’enregistrement sont définies comme étant les sélections
retenues par défaut pour les exécutions des rapports
d’invite.
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MicroStrategy Web
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Pour accéder a d’autres options d’enregistrement,
sélectionnez Options avancées dans la boite de dialogue
Enregistrer sous et choisissez I'une des options suivantes :

Enregistrer le rapport sous forme statique — le rapport
est enregistré avec le modele en cours et les informations
de filtre. Lors de I’exécution du rapport, les invites ne se
réaffichent pas.

Enregistrer le rapport avec invite — le rapport est enregistré
avec les invites actives. Lors de la prochaine exécution du
rapport, le rapport demande le filtre, le modéle ou les deux,
selon les options suivantes que vous aurez sélectionnées.

Seul le filtre utilisera une invite — le rapport est
enregistré avec les définitions en cours du modele.
Lors de I'exécution du rapport, il vous est demandé
de fournir uniquement les informations de filtre.

Seul le modele utilisera une invite — le rapport est
enregistré avec les définitions en cours du modele.
Lors de I'exécution du rapport, il vous est demandé
de fournir uniquement les informations de modéle.

Le filtre et le modele seront invités — le rapport est
enregistré avec le modele actif et les invites de filtre.
Lors de I’exécution du rapport, il vous est demandé
de fournir les informations de modéle et de filtre.

Définir les réponses d’invite actuelles comme étant
les réponses d’invite par défaut — si vous activez cette
case a cocher, les réponses d’invite les plus récentes
sont enregistrées en tant que réponses d’invite par
défaut et utilisées a la prochaine exécution du rapport.

Conserver les modifications du filtre (les invites de
filtres sans réponse seront perdues) — si vous activez
cette case a cocher, les modifications apportées au
filtre de rapport sont enregistrées dans la définition
de rapport.
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Il vous est demandé de fournir les informations de
modele uniquement si des invites d’objet (invite sur
les attributs ou les mesures a placer sur le modele
du rapport) ou des invites de niveau (invite sur le
niveau auquel la mesure est calculée) sont associées
a votre rapport. Si aucune invite d’objet ou de niveau
n’est associée ou bien, si le modéle est statique,

le comportement est identique a celui qui se produit
lorsque vous sélectionnez Enregistrer le rapport
avec invite et Seul le filtre utilisera une invite,

et vous étes invité a fournir uniquement les
informations de filtre.

Présentation des fonctionnalités avancées
des invites

Des informations détaillées sur les fonctionnalités avancées
des invites se trouvent dans le Guide sur les rapports
avancés MicroStrategy.
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MODELISATION DES DONNEES

Introduction

Cette annexe fournit des informations sur les composants
principaux de modélisation des données suivants : Il fournit des
instructions globales et détaillées de création de ces composants.

e le modele logique de données ;

* le schéma physique d’entrepot.
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Le modele logique de données

Le concept de modele logique de données est semblable a
l'utilisation d’une carte et d'un itinéraire pour un voyage.
Il vous faut savoir ou aller et comment y aller. Vous avez
besoin d’un plan lisible et correctement concu.

Le modele logique de données est une représentation de toutes
les informations nécessaires pour comprendre des données

et connaitre leurs liens avec votre entreprise. C’est une
technique basée sur les graphiques et qui résulte en un modéle
de données représentant la définition, les caractéristiques et
les relations de données dans un environnement technique,
conceptuel ou d’entreprise. Pour schématiser, un modele
logique de données est la partie visible dun plan d’action pour
les données sous-jacentes.

Les modeles logiques de données ne dépendent en aucune
facon des périphériques physiques de stockage de données.
C’est la que réside la clé du concept de modéele logique

de données. Les technologies évoluant tres rapidement,

le modele logique de données doit étre indépendant de toute
technologie. Tout ce qui se trouve sous le modele logique

de données peut changer en fonction des besoins ou de la
technologie, mais le plan d’action reste le méme et permet
d’éviter de redémarrer a zéro.

Un modele logique de données regroupe et classe les données
logiquement pour une utilisation générale, alors quun modele
physique de données, ou schéma d’entrep6t, classe les données
de maniére a permettre I'utilisation la plus efficace possible
dans une base de données.

Un modele logique de données dépeint graphiquement le flot et
la structure de données dans un environnement d’entreprise.

Il permet d’organiser les faits pour qu'’ils puissent étre analysés
depuis différents niveaux de 'entreprise. Par exemple,

un modele logique de données simple pour une société de vente
au détail peut organiser tous les faits nécessaires par magasin,
par produit ou par heure (les trois perspectives types
généralement associées aux sociétés de vente au détail).
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Si vous étes familier avec la modélisation de données
multidimensionnelle, notez que la modélisation logique
de données est dans 'ensemble similaire. Comme avec
une plate-forme MicroStrategy, vous n’avez pas besoin
de définir explicitement des dimensions, le terme
logique est plus précis que le terme multidimensionnel.
Alors qu'un modele multidimensionnel de données doit
avoir une ou plusieurs dimensions, un modele logique
de données peut avoir ou ne pas avoir des dimensions
définies explicitement.

L’étendue et la complexité d'un modele logique de données
dépendent des besoins de la communauté d’utilisateurs qui
I'utilise et de la disponibilité des données source. Plus les
données source et les besoins pour les rapports sont
complexes et sophistiqués, plus le modeéle logique de
données sera complexe.

Le processus de modélisation logique des données produit un
diagramme comme illustré a la figure suivante :

Sample Logical Data Model

=-
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Composants d’'un modéle logique

Un modele logique de données est une représentation
graphique des concepts suivants :

e faits;
e attributs;

e hiérarchies.

Faits

Lorsque vous créez un modele logique de données, commencez
par déterminer les faits. Les faits correspondent a une situation
unique en fonction d’'une combinaison d’attributs donnée.

Ils relient les valeurs de données numériques provenant de
I'entrepot de données a celles situées dans I'environnement

de reporting de MicroStrategy. Les faits permettent d’accéder
aux données stockées dans un entrepot de données et forment
la base de la plupart des analyses et rapports demandés par les
utilisateurs.

D’un point de vue conceptuel, les faits peuvent étre percus
comme des variables, des données ou des mesures d’entreprise,
en général numériques et pouvant étre agrégées. Les ventes,

les inventaires et les soldes de compte sont des exemples de faits
que vous pouvez utiliser comme mesures de 'entreprise.

Sans les faits, vous ne pourrez créer aucune évaluation,

ou mesure, de I'entreprise, qui vous permettrait de percevoir
des tendances. Par conséquent, les faits sont I'objectif initial.
Le reste de la modélisation de données fournit surtout le
contexte de ces faits.

Dans I'entrepot de données, les faits existent sous la forme
de colonnes, présentées dans les tables de faits. Ils peuvent
provenir de différents systemes source et peuvent avoir
différents niveaux de détails. Par exemple, vous pouvez
collecter dans un systéme des données les informations sur
les ventes pour les suivre jour apres jour, et collecter dans
un autre systeme les données d’inventaire et de stock pour
les suivre chaque semaine.
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Si le langageSQL vous est familier, les faits se
présentent généralement sous forme de colonnes
numériques dans des tables de base de données,
sur lesquelles vous exécutez des agrégations SQL
telles que SUM et AVG.

Par exemple, dans 'instruction SQL suivante,
la colonne ORDER_AMT située dans I'entrepdt,
peut correspondre au fait Order Amount dans
I’environnement MicroStrategy :

SELECT sum(a21.0RDER AMT) EMP NAME
FROM ORDER FACT a2l
JOIN LU EMPLOYEE a22
ON (a21.EMP_ID = a22.EMP_ID)
WHERE  a22.CALL CTR ID in (5, 9, 12)

De plus, tandis que ORDER_AMT est le fait,
sum (a2l .0RDER AMT) représente une mesure.

Attributs

Une fois les faits déterminés, les attributs doivent étre
identifiés. Les attributs permettent de répondre aux questions
sur un fait et une condition a la remontée de ces faits.

Par exemple, considérez le chiffre des ventes de votre
entreprise. Si 'on vous dit que les ventes de la société s’élevent
a10 000 USD, cette information n’est pas tres parlante.

Pour que le chiffre des ventes prenne toute sa signification,
vous devez en savoir plus sur sa source, notamment :

» lapériode des ventes ;

* qui et combien de personnes ont contribué au total des
ventes ;

* quels produits ont été vendus, dans quel département ;

* lerayon géographique des ventes : un magasin,
les magasins locaux, régionaux ou nationaux ;

» la devise utilisée pour ces achats.
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En répondant a ce type de questions sur les faits,

les attributs fournissent des catégories et des niveaux pour
faciliter le résumé et la qualification des données. Ils servent
a répondre aux questions touchant a I’entreprise sur les
faits, selon différents niveaux de précision. Par exemple,

si les données de ventes sont stockées au niveau journalier,
un attribut Mois permettra d’afficher les mémes données
de ventes résumées au niveau mensuel.

Si le langage SQL vous est familier, les attributs se
présentent généralement sous forme de colonnes non
numériques et ne pouvant pas étre agrégées dans les
tables de base de données. Ces colonnes sont utilisées
pour qualifier et regrouper les données de faits.

Par exemple, dans I'instruction SQL suivante, la
colonne MONTH ID de l'entrep6t mappe l'attribut
Month dans 'environnement MicroStrategy :

SELECT all.MONTH ID MONTH ID,
max (al2.MONTH DESC) MONTH DESC,
sum(all.TOT DOLLAR SALES) DLRSALES
FROM MNTH CATEGORY SLS all
join LU MONTH alZ2
on (all.MONTH ID = al2.MONTH_ ID)
WHERE all.MONTH ID in
(200201,200202,200203)
GROUP BY all.MONTH ID

Eléments d’attribut

Les éléments d’attribut sont les valeurs ou le contenu unique
d’un attribut. Par exemple, 2002 et 2003 sont des éléments
de lattribut Année tandis que New York et Londres sont des
éléments de I'attribut Ville.

Les éléments d’attribut sont les données affichées dans un
rapport. Les données sont en général des valeurs de mesure.
Les éléments d’attribut permettent également de qualifier des
données pour obtenir des résultats spécifiques. En d’autres
termes, un attribut Mois permet de voir les données de ventes
au niveau mensuel et vous pouvez qualifier des éléments du
mois pour afficher les données de ventes d'un mois particulier.
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Le diagramme suivant indique des exemples d’attributs et
d’éléments d’attribut :

In the data warehouse, attributes are represented by columns
in a table and attribute elements are the rows

Category

Books
Electronics
Movies
Music

Customer
Region

Attribute

Jan 02 Mid Atlantic
Feb 02 Northeast Attribute Elements
March 02

Northwest

On reports, attributes are used to build the report,
while attribute elements are displayed in rows or
columns on the executed report

© 2005 MicroStrategy, Inc.

Dollar Sales

Books F64,221
Electronics $11,301 654
$2,778.225
$2,792334

La connaissance et la compréhension des éléments d'un
attribut facilitent la conception du modele de données et du
projet. Bien que les éléments d’attribut ne soient pas inclus
dans le modele logique de données, ils sont nécessaires a la
compréhension des relations d’attributs.

Relations d’attributs

Les relations d’attributs sont essentielles au modele logique
de données. Sans relation, il n’existe aucune interaction entre
les données et, par conséquent, aucune structure. Les relations
donnent leur signification aux données en fournissant des
associations logiques aux attributs, sur la base des regles
d’entreprise.

Chaque relation directe entre des attributs comporte deux
parties : un parent et un fils. Un fils doit toujours avoir un
parent et un parent peut avoir plusieurs fils. L’attribut parent
est 2 un niveau supérieur au fils. Par exemple, dans une
relation entre Année et Trimestre, Année est I'attribut parent
et Trimestre est le fils.
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Attributs en relation

Trois types de relation peuvent exister entre des attributs
directement en relation. Ils sont définis par les éléments
d’attribut qui existent dans les attributs en relation.

* Relation de type 1:1 (Un-a-un) —Chaque élément
dans l'attribut parent correspond un seul élément dans
Pattribut fils. Un exemple type de relation d’'un a un est
celle qui lie un citoyen et son identifiant de Contribuable.
Un citoyen ne peut avoir qu'un seul identifiant de
Contribuable et un identifiant de Contribuable ne peut
étre assigné qu’a un seul citoyen.

* Una plusieurs (1-M) —Chaque élément dans I'attribut
parent correspond a deux éléments ou plus dans 'attribut
fils. Ce type de relation d’attribut est le plus courant.
Année a une relation d’'un a plusieurs avec Trimestre.
Une année comprend plusieurs trimestres, mais un
trimestre spécifique ne peut correspondre qu’a une
seule année.

* Plusieurs a plusieurs (M-N) —Chaque élément dans
Pattribut parent peut avoir plusieurs fils et chaque élément
fils dans l'attribut fils peut avoir plusieurs parents. Dans le
systéme bancaire, les clients et les comptes sont des
exemples de relations de plusieurs a plusieurs. Un client
peut avoir plusieurs comptes et chaque compte peut étre
associé a plusieurs clients, les comptes joints, par exemple.

Attributs non associés

Bien qu’il faille utiliser avec précaution les attributs non
associés dans un méme rapport, ces attributs sont assez
simples a gérer pour la conception d'un projet.

Lors de la conception d’'un projet, si aucune relation n’a été
définie entre deux attributs dans une table des relations ou
une table de référence, une mesure reposant sur un fait en
relation doit figurer dans le rapport pour éviter une jointure
cartésienne, laquelle est souvent, mais pas toujours,
indésirable.
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De méme, en I’absence d’'une mesure reposant sur un fait qui
lie deux attributs non associés, un filtre de relation peut étre
utilisé pour obliger le moteur a établir la relation dans la table
de votre choix.

Une fois les attributs définis et les relations établies, il faut
définir des hiérarchies, une facon de regrouper les attributs
en relation.

Hiérarchies

Les hiérarchies dans un modele logique de données sont des
groupements ordonnés d’attributs, organisés pour refléter
leur relation avec les autres attributs. En général, 1a meilleure
hiérarchie consiste a organiser ou grouper les attributs en
zones logiques pour une entreprise. Par exemple, vous
pouvez regrouper les attributs Année, Mois et Date pour
former la hiérarchie Temps.

Dans un modeéle logique de données, les hiérarchies contiennent
des attributs qui sont directement liés les uns aux autres.

Les attributs d’une hiérarchie ne sont pas directement liés

aux attributs d'une autre hiérarchie.

Par exemple, Année et Trimestre sont des attributs qui

sont en général directement liés I'un a I'autre. Une année
comporte plusieurs trimestres et les deux attributs sont dans
la hiérarchie Temps. Vous n’avez pas besoin d’informations
supplémentaires pour établir la relation entre les deux
attributs.

Année et Client sont des attributs qui ne sont pas
habituellement dans la méme hiérarchie et qui ne sont pas
directement liés 'un a 'autre. Néanmoins, si vous voulez créer
un rapport affichant les informations sur les achats des clients
sur une année donnée, il doit étre possible de déterminer
comment ces deux attributs sont liés. Année et Client sont liés
par un fait. C'est 'existence d'un fait qui lie la hiérarchie Temps
a la hiérarchie Client. Dans ce cas, le fait correspond a un achat
effectué par un client.
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Par conséquent, les faits existent a I'intersection des hiérarchies.
Ils sont identifiés par plusieurs attributs, qui représentent

le niveau auquel un fait est stocké. Ces attributs servent de
passerelle vers les hiérarchies auxquelles ils appartiennent.

Exemple de modéle de données

Lorsque tous les composants sont placés dans un diagramme
unique (faits, attributs, relations et hiérarchies), vous obtenez
un modéle logique de données.

Le diagramme suivant est un exemple de modele logique de
données.

Logical Data Model

Customer

customer Email

Income
Range

Gender

Date of Birthgy Custemer

Age
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Product

Division

Zeography

ftem Foreign Nar

Sale Amount

Sale Units
Imwentory Amt
Inventory Units
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Construction d’'un modéle logique de données

Avant de créer un modéele logique de données, étudiez
tout d’abord les facteurs qui influencent sa conception.
Voici quelques points a prendre en considération avant
de créer un modele logique de données :

* les besoins utilisateur ;
» les systémes existants et les données source ;

* les considérations techniques.

Besoins utilisateur

L'objectif premier de la modélisation logique de données est

de répondre aux nécessités de vos utilisateurs concernant les
rapports. Développer un tel modeéle implique I'identification

de besoins, la conception de solutions et I'évaluation de ces
solutions. La modélisation logique de données est un processus
de transformation, ou des préoccupations et des questions
supplémentaires surviennent a chaque ébauche du modeéle
logique de données.

Votre communauté d’utilisateurs peut étre composée de
personnes ayant des besoins tres différents. Par exemple,

les directeurs d’une société sont le plus souvent intéressés
par les tendances générales et souhaitent des rapports
contenant des données agrégées sur ’ensemble de la société
et sur de longues périodes de temps. Les responsables a un
niveau inférieur sont en général intéressés par les données
concernant les zones dont ils sont responsables. Par exemple,
ils peuvent souhaiter des rapports sur leur région ou
magasin, sur des périodes a plus ou moins long terme.

Lors de la création du modele logique de données, vous devez
penser a tous les utilisateurs potentiels et a la facon de répondre
a leurs différents besoins. En effet, le manque de données dans
les systémes source peut limiter les besoins des utilisateurs.
Parfois, pour répondre aux besoins des utilisateurs, vous pouvez
dériver des données supplémentaires non trouvées dans les
systemes source.
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Systémes source existants

Comprendre quelles données sont disponibles est une étape
importante dans la création d’'un modele logique de données.
Les données existantes sont souvent abondantes, consistant
en de nombreux faits et attributs. Vous devez déterminer
quels faits et attributs de données existantes sont nécessaires
pour prendre en charge les besoins d’aide a la prise de
décision de la communauté d’utilisateurs.

Tandis quune révision des données est initialement utile
pour identifier les composants de votre modele logique de
données, il est possible que vous ne trouviez pas dans les
données tous les faits et attributs pouvant répondre a vos
besoins. Les données existantes devraient suggérer un
nombre de faits, d’attributs et de relations, mais une partie
substantielle du travail de création d’'un modéele logique de
données approprié implique la détermination de composants
supplémentaires nécessaires pour satisfaire les besoins de la
communauté d’utilisateurs.

Par exemple, le systéme transactionnel d'une compagnie
d’assurance peut enregistrer les données par client et par
ville, mais les analystes d’entreprise souhaitent peut-étre
voir ces données pour des départements ou des régions
différentes. Il est possible que les départements et les régions
n’apparaissent pas dans les données source existantes.
Vous devez alors les extraire depuis une autre source.

De plus, bien que les données puissent étre stockées a un
niveau journalier dans le systéme source, les utilisateurs
souhaitent peut-étre afficher les données a un niveau
mensuel ou annuel.

Si certaines données sont absentes d’un systeme source,

cela ne signifie pas qu’elles ne doivent pas étre incluses dans
le modele logique de données. Inversement, tout ce que vous
trouvez dans les données source n’est pas nécessairement a
inclure dans le modele logique de données. Les besoins des
utilisateurs doivent guider vos décisions pour les éléments a
inclure ou a exclure.
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Conversion de données source en données
analytiques

Si aucun systéme n’existe et que vous commencez le processus
d’entrep6t de données, construisez simplement le modele
logique de données selon les besoins actuels des utilisateurs.
Néanmoins, la plupart des modeéles logiques commencent par
I'examen des données source. Les données source sont en
général un type de structure physique documenté. Par exemple,
la plupart des systemes OLTP comportent un diagramme de
relation d’entité (DRE). Un diagramme de relation d’entité four
nit une représentation graphique de la structure physique des
données dans le systéme source qui permet de reconnaitre
facilement les tables et les colonnes, ainsi que les données
stockées dans ces colonnes.

Si vous commencez de zéro ou que vous utilisez un systeme
source existant, les étapes nécessaires a la création d'un
modele logique de données sont les suivantes :

1 Identification des faits.

2 Identifiez les attributs.

3 Détermination des relations entre les attributs.

4 Définissez les hiérarchies.

Les informations contenues dans les étapes suivantes
sont basées sur I'utilisation d’un systeme source
existant.
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Etape 1 : Identification des faits

Dressez une liste de tous les faits en utilisant les données
existantes. Souvenez-vous que les faits sont en général
des éléments qui peuvent étre calculés, qu’ils sont le plus
souvent numériques et peuvent étre agrégés, par exemple,
les ventes ou les profits. Lorsque vous avez répertorié
tous les faits, déterminez le niveau auquel chaque fait est
enregistré. Par exemple, dans le modeles de vente au
détail, les faits de vente sont souvent stockés au niveau
magasin/élément/journée, signifiant quune vente a lieu
dans un magasin donné, pour un article donné, un jour
donné. En revanche, un fait d’inventaire de produit peut
étre stocké au niveau région, article ou semaine.

Identify Facts

ltem level

\

Dollar Sales

A

Date level
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ltem level

\

T

Region level
Week level 9
\
s
Store level
ltem level
Quarter level
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Etape 2 : Identification des attributs

Révélez des attributs en prenant en compte les niveaux
auxquels vous souhaitez que les faits s’affichent dans les
rapports. Commencez par regarder les niveaux auxquels
chaque fait est enregistré et construisez a partir de la.

Par exemple, il est possible que des faits soient uniquement
enregistrés au niveau de la date dans les données existantes.
Néanmoins, vos utilisateurs sont également intéressés par
l’analyse de données a d’autres niveaux que celui de la date.
Ils souhaitent également voir leurs données aux niveaux de
la semaine, du mois et de ’année.

Bien que seul un attribut Date soit représenté dans les
données existantes, vous pouvez utiliser Date pour créer
d’autres attributs représentant d’autres niveaux de temps,
tels que Année, Mois et Semaine. En fonction des fonctions
du systeme existant, de votre plate-forme d’entrep6t de
données et du type de données particulier utilisé pour
enregistrer le fait, vous avez la possibilité de dériver des
heures et des secondes si vos utilisateurs ont besoin de

ce niveau de détails.
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Assurez-vous de ne pas inclure plus de faits et d’attributs
que nécessaire. Incluez uniquement ceux qui serviront
votre communauté d’utilisateurs et non pas toutes

les données du systeme source dans I'environnement
d’analyse. Le processus de modélisation logique de
données peut étre répété et vous avez la possibilité
d’ajouter d’autres attributs et faits ultérieurement.

Identify Attributes

Dollar Sales m

s I

i1

;
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Etape 3 : Détermination des relations entre les attributs

Si des attributs répondent aux mémes questions a des
niveaux différents, il se peut qu’ils soient liés les uns aux
autres. Par exemple, tous les attributs associés au temps
répondent aux questions sur l'occurrence d’un fait. Cela
signifie alors que les attributs tels que Année, Mois et Date
sont directement liés les uns aux autres.

Vous devez également déterminer le type de relation.
Par exemple Année a une relation d’un a plusieurs avec Mois,
et Mois a une relation d’'un a plusieurs avec Date.

Si vous avez de la documentation sur les données existantes,
comme un diagramme de relation d’entité, il est possible
que cette documentation fournisse des informations
supplémentaires sur la nature des données et les relations
inhérentes.

Identify Direct Attribute Relationships
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Etape 4 : Définition des hiérarchies

Dans le contexte d'un modele logique de données, considérez
les hiérarchies comme des arrangements logiques d’attributs
dans les zones relatives a I’entreprise. Par exemple, vous
pouvez organiser tous les attributs liés au temps dans la
hiérarchie Temps. Vous pouvez avoir une hiérarchie Client
contenant tous les attributs liés a vos clients et une hiérarchie
Fournisseur pour tous les attributs liés aux donnés sur les
fournisseurs.

Selon la complexité de vos données et la nature de votre
entreprise, vous pouvez avoir peu ou beaucoup de hiérarchies.
Il est possible que toutes les données soient directement liées,
auquel cas vous pouvez avoir une seule hiérarchie volumineuse.
Les besoins de votre communauté d’utilisateurs servent donc a
déterminer quelles hiérarchies sont nécessaires.

Identify Hierarchies

Product

R
= call Center

F//

Dollar Sales
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Conventions supplémentaires de modélisation logique de données
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Il existe de nombreuses conventions de modélisation logique
de données, que vous pouvez utiliser pour améliorer votre
modele logique de données.

* identificateurs uniques ;
e cardinalités et ratios ;

e formes d’attribut.

Ces conventions de modélisation logique peuvent aider

a repérer les opportunités d’optimisation du systeme,

a effectuer la maintenance du systéme et a rendre le modele
logique de données plus robuste. Bien que les utilisateurs
soient les premiers bénéficiaires d’un systeme bien géré

et optimisé, ces conventions sont principalement destinées
aux concepteurs de projets, aux administrateurs et aux
concepteurs de rapports avanceés.

Chaque convention ajoute également des informations sur les
données dans le modele logique de données. Ces informations
supplémentaires sont particulierement utiles aux nouveaux
utilisateurs du systeme.

Identificateurs uniques

L’ajout d’identificateurs uniques a chaque attribut et
chaque fait constitue une autre convention de modélisation.
Les identificateurs uniques indiquent quelle clé mappe un
attribut a ses données source dans le systeme source, le cas
échéant. Ces informations peuvent aider a définir les clés
primaires dans le schéma physique d’entrepo6t.
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Gardez en mémoire que les faits sont en général identifiés par

de nombreux attributs et ont, par conséquent, de nombreux
identificateurs uniques. Le diagramme suivant présente un

modele logique de données avec des identificateurs uniques
ajoutés.

Unique Identifiers in the Logical Data Model

customer

Customer Email
Cust Email

Income Range
Income Bange 1D

Gender
Gender [0

S
Date of Birthji Customer

Time Product

A
Month
Sale Date

tem Foreign Name
Foreign Mame
Geography
State ROy
State [0

/|
all Center

City

Diate of Birth Cust|D City 1D Call Ctr D
\\ sl il
Sales Inventory
Date Weeak
Call Cir call Ctr
Clazs Class
Itern ltern
Custorner
Sale Amt Armnt
Sale Units Lnits
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Cardinalités et ratios

Le modéle logique de données peut également étre amélioré
en ajoutant des cardinalités et des ratios a chaque attribut.
La cardinalité correspond au nombre d’éléments uniques
pour un attribut et les ratios correspondent aux ratios entre
les cardinalités d’attributs en relation.
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Ces informations supplémentaires peuvent étre précieuses
aux administrateurs de base de données et aux concepteurs
de projet. Grace aux cardinalités, les administrateurs de base
de données peuvent estimer la taille d'un entrepo6t de données
et les concepteurs de projets peuvent déterminer pour les
utilisateurs les meilleurs chemins pour parcourir les données.
Les ratios sont tres utiles pour déterminer 'emplacement le
plus efficace pour la création de tables agrégées.

Le diagramme suivant présente un modele logique de
données avec des cardinalités et des ratios ajoutés.

Cardinality and Ratios in the Logical Data Model

Customer Time

Income Rangezu
[N e |0

/|
1:20mil Month 24

aale Date

Gender 2
Gender |0

/N
Week 104
Sale Date

400mil
o Customer

CustiDx

Date of Birth

Geography

State 30
State ID

City 150

I ]

Region 8

Color 30
Redion 1D

Colar

Sales
Date
Call Cr
Class
[term
Customer
Sale Amt
Sale Units
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Formes d’attribut

Les formes d’attribut contiennent des informations
descriptives supplémentaires sur un attribut donné.

Par exemple, supposons que vous vouliez créer un attribut
nommeé Client pour représenter les clients dans votre
systéme, et qu’il fasse partie de la hiérarchie Client. Chaque
élément de l'attribut Client représente un client différent et
vous stockez dans les données les informations suivantes sur
vos clients :

e numéro de client (code numérique utilisé pour identifier
les clients de facon unique) ;

e prénom;
* nom;
e adresse;

e adresse e-mail.

Dans le modéele logique de données, vous avez peut-étre
inclus chacune de ces informations en tant qu’attributs,

en établissant une relation de type 1:1 avec l'attribut
Client. En réalité, ces attributs fournissent simplement des
informations supplémentaires sur I’attribut Client. Ils ne
constituent pas des niveaux différents au sein de la
hiérarchie Client.
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Lorsqu’une relation de type 1:1 existe entre eux, vous pouvez
modéliser ces informations descriptives supplémentaires en
tant que formes d’attribut. Le diagramme suivant indique
comment ajouter des formes d’attribut a un modele logique
de données.

Attribute Forms in the Logical Data Model

Customer

Gender
Gender D

Dato of Birth ¥
Drate of Birth

1ate of Birth

Income Ra?m![_llla2

/|
Dept 200

Dept 10
1:20mil

Color 30
Caolor
Customer
Cust D A 7
Email tem 200K 4
[t B L
140010

Faoreign Mame

Attribute form IDs

Résumé du modéle logique de données
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Pour construire un modele logique de données, vous

devez inclure 'ensemble des données du systéeme source
nécessaires pour répondre aux besoins de votre communauté
d’utilisateurs. Chaque application prise en charge par un
modele logique de données possede des besoins propres,
mais les exigences des utilisateurs qui souhaitent analyser
les données a différents moments dans le temps sont sans
doute un impératif incontournable dans tout systeme de
Business Intelligence. C’est pourquoi, il faut commencer

par la.
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Schéma physique d’entrepot

Le schéma physique d’entrepot repose sur le modele logique
de données. Il s’agit d’'une représentation graphique détaillée
des données de votre entreprise, telles qu’elles sont stockées
dans I'entrepot de données. Ce schéma organise le modele
logique en prenant en compte l'utilisation courante d'une base
de données.

From Logical Model to Schema Design...

From the logical model. .

196 Schéma physique d’entrepot

Cal1 Cal4
Cal2 Calz N
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Cold
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...to schema design oloschiems .. W FProject
implementation Creation

Le modele logique de données traite uniquement les objets
logiques d’'un modéle d’entreprise, tels que Jour, Article,
Magasin ou Compte. Plusieurs schémas physiques d’entrepot
peuvent dériver du méme modele logique de données. Tout
dépend de la facon dont les données représentant ces objets
logiques sont stockées dans I'entrepdt : dans une méme table,
dans des tables distinctes, dupliqués dans plusieurs tables ou
encore d'une facon différente.

Tandis que le modele logique de données informe sur les faits
et les attributs a créer, le schéma physique d’entrep6t indique
I’endroit ou sont stockées les données sous-jacentes de ces
objets. Le schéma physique d’entrepot décrit comment sont
stockées vos données dans I'entrepot des données.

Le schéma physique d’entrep6t est constitué de deux
composants clés : les tables et les colonnes. Dans le schéma
physique d’entrepot, les colonnes et les tables représentent
les faits et les attributs du modele logique de données.

Les lignes d’une table représentent les éléments d’attribut
et les données de faits.
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Colonnes

Les colonnes sont des champs de ’entrep6t contenant des
attributs et des données de faits. Les types d’expressions sont
les suivants :

* Les colonnes d’identifiant contiennent des codes
d’identification d’élément d’attribut. Comme les ordinateurs
traitent les valeurs numériques bien plus rapidement que
les valeurs alphabétiques, ces codes sont le plus souvent
numériques. Tous les attributs doivent avoir une colonne
d’identifiants.

* Les colonnes de description contiennent des descriptions
d’éléments d’attribut. Les colonnes de description sont
facultatives.

Une colonne d’identifiant peut servir a des fins
d’identification et de description. Date est un exemple
d’attribut qui ne comporte en général aucune colonne
de description.

La majorité des attributs possedent une colonne
d’identifiant et au moins une colonne de description. Si un
attribut a de nombreuses formes d’attribut, ces derniéres
sont représentées par des colonnes de description
supplémentaires.

* Les colonnes de faits contiennent des données de faits.

Tables

Il différents types de table sont les suivants :
e lestables de référence ;
* lestables de relation ;

e tables de faits.
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Tables de référence

Les tables de référence sont la représentation physique des
attributs. Elles offrent la possibilité d’agréger les données a
différents niveaux. D’un point de vue fonctionnel, les tables
de référence fournissent des informations sur un attribut par
le biais de données stockées dans leurs colonnes de
description et d’identifiant.

Selon la maniere d’organiser le schéma physique, une table

de référence peut stocker des informations sur un ou plusieurs
attributs en relation. Si une table stocke uniquement des
données sur un attribut, elle est alors appelée table normalisée.
Si une table contient des données sur plusieurs attributs,

elle est alors appelée table dénormalisée.

Le diagramme suivant présente les différentes maniéres de
stocker les mémes informations d’attribut.

Variations of Lookup Tables

A lookup table can contain information about one or more attributes. Notice that
the denormalized table holds the exact same data as the three normalized tables

MNormalized Denormalized
Tables Tabile
Lookup_Cateqo
i s 3 Lookup_Product
Category_id -
Category_desc tem_id
[term_desc
Subcat_id
Sategat i

Subcat_id
Subcat_desc
Category_id

Category_desc

Item_id
lterm_desc
Subcat_id

Lookup_ltem
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Vous pouvez utiliser I'une des deux structures pour les tables
du schéma physique d’entrep6t, chacune comportant ses
avantages et ses inconvénients.
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Structures de clé

Dans les bases de données relationnelles, chaque table possede
une clé simple qui crée une valeur unique identifiant chaque
enregistrement de données distinct ou ligne. Les types de clé
sont les suivants :

* Une clé primaire nécessite une seule colonne pour identifier
de facon unique un enregistrement dans une table.

* Une clé multiple nécessite plusieurs colonnes pour
identifier un enregistrement unique.

La structure de clé que vous utilisez pour identifier un attribut
unique dans une table dépend de la nature de vos données et
de vos besoins d’entreprise. Le diagramme suivant indique
comment utiliser les différentes structures de clé pour identifier
un centre d’appel.

Simple Key Versus Compound Key

Lookup_Call_Ctr Lookup_Call_Ctr

Simple —— | can_ctr id Compnundﬁ Call_Ctr id
key Call_Ctr_desc ke Region_id
[Rogian_id Yy Call Ctr_dosc
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L’exemple de clé simple indique comment identifier un centre
d’appel en utilisant uniquement la colonne Centre Appel id.
Cela signifie que chaque centre d’appel a un identifiant unique.
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Dans I'exemple de clé multiple, les centres d’appel doivent
étre identifiés par les colonnes Centre Appel id et
Région id. De cette maniere, les deux centres d’appel situés
dans des régions différentes peuvent partager la méme colonne
Call Ctr id.Prenons, par exemple, un centre d’appel avec
I'identifiant 1 dans la région A et un autre centre d’appel avec
l'identifiant 1 dans la région B. Dans ce cas présent, vous ne
pouvez pas identifier un centre d’appel unique sans connaitre
les colonnes Centre Appel idetRégion id.

Les clés simples sont en général plus faciles a utiliser dans
Ientrepot que les clés multiples car elles nécessitent moins
d’espace de stockage et requierent un langage SQL plus
simple. Les clés multiples requiérent des requétes SQL plus
complexes, augmentent le temps d’exécution des requétes
et nécessitent davantage d’espace de stockage. En revanche,
le processus d’extraction, de transformation et de
chargement est plus efficace avec les clés multiples.

La structure de clé que vous utilisez pour un attribut
particulier dépend entierement de la nature des données

et de votre systeme. Considérez que les structures de clé
fonctionnent de fagon optimale lors de la création de tables
de référence dans le schéma physique d’entrep6t.
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Comparaison entre les attributions hétérogénes et
homogénes de noms de colonne

Supposons que I'entrepot de données contienne des
informations provenant de deux systemes source et que la
date est identifiée par le nom de colonne DATE_ID dans I'un
des systémes source et par DATE dans 'autre systéme source.

Pour des raisons de cohésion, il est préférable que les
colonnes contenant les mémes données portent le méme
nom. Cette procédure s’appelle 'attribution homogene de
noms de colonne. Dans le cas présent, la colonne Région_ID
apparait dans les deux tables, comme I'indique le diagramme
suivant.

Homogeneous Lookup Tables

Lookup Region

i Region_ ki
Region_cesc

Same column
hame Lookup Call_Ctr

e call_Ctr id

\ Call_Ctr_desc
Region_id
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En fait, il est possible que les deux colonnes portent des noms
différents. Par exemple, les données de la table Lookup_ Région
proviennent d'un systeme source différent de celui des données
de la table Lookup_ Centre_ Appel et les systéemes source
peuvent avoir des conventions d’attribution de noms différentes.
Vous pouvez avoir une colonne Région_ ID dans une table et une
colonne Rég_ID dans une autre table. Bien que les colonnes
aient des noms différents, elles stockent les mémes données.
Cette procédure s’appelle 'attribution hétérogene de noms de
colonne et est illustrée dans le diagramme suivant.

Heterogeneous Lookup Tables

202 Schéma physique d’entrepét

Lookup_Region

Region_id
Region_desc

,-/-"”ff
Different column

names, same meaning Lookup_Call_Ctr

call_Ctr id
\ Call_Str_desc
= Reg_id
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Tables de relation

Alors que les tables de référence stockent des informations sur
un ou plusieurs attributs, les tables de relation stockent des
informations sur les relations entre deux attributs. Les tables
de relation contiennent les colonnes d’identifiant de deux
attributs ou plus, définissant ainsi les associations entre eux.

Pour les attributs avec une relation directe d’un a plusieurs,
vous définissez la relation parent - fils en placant la colonne
d’identifiant de I’attribut parent dans la table de référence
de I'attribut fils. La colonne d’identifiant parent dans la
table fils est appelée clé étrangere. Cette technique vous
permet de définir les relations entre les attributs dans les
tables de référence de I'attribut, créant ainsi des tables qui
fonctionnent en tant que tables de référence et tables de
relation, comme I'indique le diagramme suivant.

Combined Relate and Lookup Tables

Parent

Child

© 2005 MicroStrategy, Inc.

Category id
Category Category_desc

[T
/1\

Subcategory id
Subcategory Subcategory_desc
Category_id
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Dans le cas de relations de plusieurs a plusieurs, vous devez

créer une table de relation séparée, comme l'indique le
diagramme suivant :

Relate Table for Many-to-Many Relationship

Lookup Supplier

Supplier_id
supplier_desc Relationship table

\ Real_Supplisr_Itam

Supplier_id
Item_id

Lookup._ltem //

Item_id
ltern_desc

A l’exception des relations de plusieurs a plusieurs,
il est rare d’avoir a utiliser des tables de relation
séparées dans le schéma physique d’entrepot.
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Relations d’attributs et structure de table de référence

Les relations d’attributs sont des facteurs déterminant de la
structure des tables de référence dans un schéma physique
d’entrep6t. En général, les instructions suivantes s’appliquent :

* Lesrelations d’un a un (1:1) indiquent I'existence d’une
forme d’attribut. La colonne de description de la forme
d’attribut doit simplement étre incluse comme colonne
supplémentaire dans la table de référence de l'attribut.

» Il existe plusieurs facons de modeler les relations d’'un a
plusieurs dans le schéma physique d’entrepét, chacune
comportant ses avantages et ses inconvénients.

* Les relations de plusieurs a plusieurs requiérent
généralement I'utilisation d’une table de relation distincte
des deux tables de référence de I'attribut. La table de
relation doit inclure les colonnes d’identifiant des deux
attributs concernés.
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Tables de faits

Les tables de faits sont utilisées pour stocker des données de
faits. Les attributs fournissent une signification aux valeurs
de fait. Par conséquent, les colonnes de fait et les colonnes
d’identifiant d’attribut sont incluses dans les tables de faits.
Les faits existent a I'intersection d’attributs en relation
indirecte. Les colonnes d’identifiant d’attribut incluses dans
une table de faits représentent le niveau de stockage des faits
de cette table.

Par exemple, les tables de faits contenant les données sur les
ventes et les inventaires peuvent ressembler aux tables du
diagramme suivant.

Fact Tables

Customer Product

Customer region Category

Subcategory

Fact_lem_Day Customer Fact_Hem Week

Day_id Week_id
ftem M ftem M
Customer_id [rventory
Dollar Sales

LInit Sales

\\ /ﬁ

= -

Fact tablas
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Comparaison entre les colonnes de faits de base et les

colonnes de

faits dérivés

Les colonnes de faits sont les colonnes de faits de base et les
colonnes de faits dérivés.

Les colonnes de faits de base sont représentées par une colonne
unique dans une table de faits. Le diagramme suivant illustre un
exemple de table de faits et de colonnes de faits de base.

Order_Detail

Order id (pk)
Item_id (pk)
Call_Ztr id

Orde- D atek////
Qty_Sold

- Amount of one type of
item sold in an order

LInit 2rice
FPromotion
Disccunt

Price for one item of a kind

Les colonnes de faits dérivés sont créées a partir d’'une
combinaison mathématique d’autres colonnes de faits
existantes. Le diagramme suivant illustre un exemple de
table de faits et la maniere de créer une colonne de faits
dérivés a partir d’une colonne de faits de base.

Order Detail

Discount

Order_id (pk)
Item_id (pk)
Cal_Ctr_id
Qrcer_Date
Qty_Sold
Unit_Price
Promation

\

N

Dollar_Sales =
% Qty_Sold*(Unit_Price - Discount)
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Les faits dans des tables de faits différentes étant
généralement stockés a différents niveaux, les colonnes de
faits dérivés ne peuvent contenir que des colonnes de faits
d’'une méme table de faits.

Pesez les avantages et les inconvénients avant de choisir de
créer une colonne de faits dérivés. L’avantage principal de
stocker des colonnes de faits dérivés dans I'entrep6t est que
les calculs de données sont exécutés préalablement et stockés
séparément, ce qui entraine un langage SQL plus simple et
des requétes dont ’exécution est plus rapide. L'inconvénient
est que cela requiert plus d’espace de stockage et le processus
d’extraction, de transfert et de chargement est plus long.

Comparaison entre les tables de faits hétérogénes
et homogénes

Il est possible que les mémes données de faits existent dans
des tables de faits différentes et que la colonne de faits porte
ou non le méme nom dans différentes tables.

Heterogeneous Fact Columns

Dollar Sales
2QATY_SOLD * (UNIT_PRICE - DISCOUNTY)
2 TOT DOLLAR SALES

ORDER_DETAIL

Order_Id (pk)

Call Ctr_Id YR_CATEGORY_515
Order_Date Category_Id (pk)
ltem_Id (pk) - Year_Id (pk)

Oty _5old Tot_Unit_Sales
Unit_Price < > | Tot_Dollar_Sales
Promotion_Id

Discount -
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Niveaux de tables de faits

Les faits et les tables de faits ont un niveauassocié, reposant
sur les colonnes d’identifiant d’attribut incluses dans la table
de faits. Par exemple, le diagramme suivant présente deux
faits comportant un niveau Article/Jour/Centre d’appel.

FACT LEVELS

Fact Item_Day_Call Ctr

Item_id
Day id
Call_Ctr_idg
1l
[Mwventory

C

Les niveaux de faits deviennent particulierement importants
lorsque vous avez des requétes complexes comportant de
nombreux faits dans plusieurs tables stockées a des niveaux
différents, et lorsque quune requéte de rapport implique
quand méme un niveau différent.
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Vous pouvez structurer I'entrepot de données de plusieurs
facons, aucune n’étant foncierement bonne ou mauvaise.

La facon dont vous structurez I'entrep6t dépend de la nature des
données, de I'espace de stockage disponible et des besoins de la
communauté d’utilisateurs. En général, vous utilisez un type de
schéma ou une combinaison de plusieurs types pour organiser le
schéma physique en vue d’optimiser les performances des
requétes. Ces types de schéma sont les suivants :

e hautement normalisé ;
e modérément normalisé ;

¢ hautement dénormalisé.

Une table de faits de base et un nombre de tables de faits
agrégés se trouvent dans chacun de ces schémas. Les clés
de tables de faits sont des clés d’attribut correspondant au
niveau de données stockées dans la table. Les exemples de
schéma suivants présentent les données au niveau de
I’élément, du centre d’appel et de la date.
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Schéma hautement normalisé

Le diagramme suivant est un exemple de schéma hautement
normalisé.

Highly Normalized Schema

Lookup_Region

Lookup_Division

Division_id Region_id Lookup_Year

Division_desc Region_desc

\ 7
Lookup_Dept I

Dept_id
Dept_desc

Lookup_Dist_Ctr Lookup_Month

Month_id

Division_id gliﬁzg::éisc Month_desc
Lookup_cClass Region_id fear e
Class_id
glaapstsﬁesc Lookup_Call_Ctr Lookup_Day

= Call_Ctr_id Day_id
Lookup_item Call_Ctr_desc Month_id

Diist_Ctr_id

ftem_id

ltern_desc

Clags_id \

\ Item_id

Call_Ctr_id
Date_id
Sales_Dollars
Sale_Units

Dans un schéma hautement normalisé, les tables de référence
contiennent des clés d’attribut uniques concgues par des
éditeurs, telles que Centre_Appel_id, Dist_Ctr_.id et
Région_id. Elles contiennent également des colonnes de
description telles que Centre_Appel_desc, Dist_Ctr_desc et
Région_desc. De plus, la table de référence pour un attribut
donné contient une colonne d’identifiants de I’attribut parent,
telle que Dist_Ctr_id dans la table Lookup_ Centre_ Appel.
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Le diagramme suivant présente des exemples de tables de
référence physiques dans I’entrepot.

Highly Normalized Schema Tables

REGIOH_ID REGIOH_DESC

Lookup_Region
Region_d » 1| Mortheast
Region_desc 2| South

‘ DIST CTR_ID DIST_CTR_DES REGIOH ID

». 10| Mid-stlantic 1
Dist_Ctr_id 20| Mews England 1
Dist_Ctr_desc 30| Carolinas 2
Region_id 40| Deep South 2

Lookup_Call_Ctr * CALL_CTR_ID CALL CTR_DESC DIST_CTR_ID

Call_ctr_id 101 Bostan 20
Call_Ctr_desc 102 | Greermwich 20
Dist_Ctr_id 103 | Providence 20
104 | Battimore 10
108 | Philadelphia 10
106 | Charlotte 30
107 | Durham 30
108 | Greerwville a0
109 | Atlanta an
110 | Fayettevile a0
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Schéma modérément normalisé

Le diagramme suivant est un exemple de schéma
modérément normalisé.

Moderately Normalized Schema

Lookup_Division

Division_id
Division_desc

\ Lookup_Dept

Dept_id
Dept_desc
Divigion_id

Lookup_Class

Class_id
Class_desc
Drept_id
Division_id

Lookup_Hlem

ftern_id
tem desc
Class_id
Division_id
Dept_id

Lookup_Region
Rogion_id
Region_desc

Lookup_Dist_Ctr

Dist_Ctr_id
Dist_ctr_desc
Region_id

Lookup Call Cir

Call_Ctr_id
Call_Ctr_desc
Di=t_Ctr_id
Region_id

LODKUp_Year

o
I

Lookup_Month

Month_id
Manth_desc
Year_id

Lookup_Day

Day_id
maonth_id
Year_id

tem_id
Call_Ctr_id
Date_id
Sales_Daollars
Sale_Lnits

Ce type de schéma a la méme structure de base que le schéma
hautement normalisé, mais dans le cas présent, les colonnes
d’identifiant d’attribut de niveau supérieur sont présentes
dans toutes les tables de relation. Par exemple, Région_id
est inclus dans la table Lookup_ Centre_ Appel.

La structure de table de faits est identique a celle du schéma
hautement normalisé.

© 2005 MicroStrategy, Inc.
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Le diagramme suivant présente des exemples de tables de
référence physiques dans I’entrepot.

Moderately Normalized Schema Tables

Loviaup Region
Region_id 1| Monheast
Region_dese - 2| South
Denormalized
Lookup_Dist_Ctr 0| Mid-Atlantic 1 attribute id
Dist_Ctr_id » 20| Meow England 1 column
Dist_Ctr_desc 0| Caraolinas 2
Region_id 40| Deep South 2 /
Lookup_Call_Ctr 101 | Boston 20 1
Eallll_gr_éd ‘ 102 | Greenwich 20 1
all_Ctr_desc -
Dist_Ctr_id 103 Pm\fldence 20 1
Region_id 104 | Baltirmore 10 1
1048 | Philadelphia 10 1
106 | Charlotte 30 2
107 | Durham a0 2
108 | Greenvile a0 2
109 | Atlanta 40 2
110 | Fayetteville 40 2
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Schéma hautement dénormalisé

Le diagramme suivant est un exemple de schéma hautement
dénormalisé.

Highly Denormalized Schema

Lookup_Region Lookup_Year

Region_desc g
b

Lookup_Month

Month_id
Month_desc
Year_id

Lookup_Division
Division_id
Division_desc

Lookup_Dept

Dept_id
Dept_desc
Division_id

Lookup_Dist_Ctr

Dist_Ctr_id
Dist_Cir_desc
Region_id
Fegion_desc

Divisiorn_desc

Lookup_Class

Class_id
Clags_desc
Dept_id
Dept_desc
Diivigion_id
Division_desc

Lookup_Day
Lookup_Call_Ctr

Day_id
Maonth_id
Manth_desc
Year_id

Call_Ctr_id
Call_Ctr_desc
Ciist Ctr_id
Dist_Ctr_desc

\ Region_id
Lookup_Kkem Region_desc

em_id

[tern_desc fem_id
Class_id Call_Ctr_id
Class_desc Date_id
Dept_id Sales_Dollars
Dept_desc Sale_Lnits
Division_id

Divigion_desc

Ce type de schéma a la méme structure de base que les deux
autres types de schéma. Dans ce type de schéma, les colonnes
d’identifiants d’attribut de niveau supérieur sont présentes
dans toutes les tables de relation, ainsi que les colonnes de
description. Par exemple, Région_ desc est inclus dans la table
Lookup_ Centre_ Appel.

La structure de table de faits pour le schéma hautement

dénormalisé est identique a celle du schéma hautement
normalisé.

© 2005 MicroStrategy, Inc. Schéma physique d’entrepot 215



A Modélisation des données

Guide sur les rapports de base

Quand utiliser les tables de référence de niveau

supérieur ?

Lorsque vous utilisez le schéma hautement dénormalisé, il est
possible de supprimer la plupart des tables de référence et de
n’en laisser que quelques-unes, comme le montre le diagramme

suivant.

Consolidated Star Schema

Call_Ctr_id
Call_Ctr_desc
Dist_Ctr_id
Dist_Ctr_desc
Region_id
Region_dest

216 Schéma physique d’entrepot

tem_id
Call_Ctr_id
Date_id
Sales_Daollars
Sale_LInits

Lookup_Time

Day_id
month_id
Month_desc
Year_id

\ Lookup_Product |

Hem_id
Hem_desc
Class_id
Class_desc
Divigion_id
Division_desc
Dept_id
Dept_desc
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Adaptations relatives au type de schéma

Certaines adaptations sont a prendre en considération lorsque
vous déterminez le type de schéma a créer. Par exemple,

si vous avez I'espace de stockage nécessaire pour les données
dans un schéma en étoile, vous pouvez supposer qu’il n’est
pas nécessaire de normaliser votre schéma. Mais les requétes
SQL pour une table consolidée requiérent l'utilisation d'un
opérateur DISTINCT et ces types de requétes ont tendance a
étre cotiteuses en termes de ressources de base de données et
de temps de traitement. L'utilisation d’'une requéte DISTINCT
avec de nombreuses ressources peut par conséquent annuler
tout gain de performance obtenu grace a la réduction du
nombre de jointures entre les tables de référence de niveau
supérieur.

En plus de ces points, vous avez besoin de tables de référence

a un niveau supérieur pour profiter des avantages des tables
agrégées.
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Adaptations relatives a la conception

La construction d'un modele logique de données et d’'un
schéma physique d’entrepot est un processus de compromis
et d’adaptations pouvant étre répété. Le diagramme suivant
présente les trois conditions majeures devant s’équilibrer
pour créer un systéme efficace.

)

Query Performance

Design Tradeoffs

Design

Trade-offs

Database End User
Maintenance Requirements

Chacune de ces catégories affecte les autres. Si vous essayez
de satisfaire tous les besoins des utilisateurs, du plus simple
au plus complexe, il est certain que vous allez créer un
modele de données et un schéma complexes pour répondre a
ces besoins. L’entrepot devient plus complexe, ce qui entraine
une baisse des performances des requétes et une plus grande
maintenance de la part de 'administrateur de la base de
données. Vous devez décider quels facteurs sont les plus
importants pour votre environnement et les comparer aux
autres facteurs.
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Comparaison des types de schéma

Pour obtenir une conception de schéma équilibrée, utilisez
les différents types de schéma dans votre schéma physique
d’entrepd6t. Une hiérarchie peut étre hautement normalisée
tandis qu’une autre peut étre hautement dénormalisée.
Vous pouvez également utiliser des types de schéma
différents dans la méme hiérarchie. Le tableau ci-dessous
établit la comparaison entre les deux types de schémas.

Type de Structure de
. table de Avantages Inconvénients
schéma iy
référence
Schéma Contient une Espace de Requiert de
normalisé colonne de stockage minimal | nombreuses
description et et redondance jointures pour
d’identifiants minimale des obtenir des
d’un attributainsi | données. informations
gu’une colonne des tables de
d’identifiants référence de
pour son parent. niveau superieur.
Schéma Contient une Réduit Requiert
modérément | colonne de considérablement | de I'espace
normalisé description et le nombre de de stockage
d’identifiants jointures redondant.
d’'un attribut ainsi | nécessaires pour
qu’une colonne | lier un attribut a ses
d’identifiants grands-parents.
pour son parent
et ses
grand-parents.
Schéma Contient une Réduit davantage | Requiert le plus
entierement | colonne de les jointures d’espace de
dénormalisé | description et nécessaires pour | stockage
d’identifiants extraire les possible.
d’un attribut descriptions
ainsi que des d’attribut.
colonnes de
description et
d’identifiants
pour son parent
et ses
grands-parents.
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MICROSTRATEGY TUTORIAL

Introduction

Cette annexe fournit des informations sur le didacticiel
MicroStrategy Tutorial Elle comporte les sections suivantes :

* Modele de données MicroStrategy Tutorial.

e Schéma MicroStrategy Tutorial.
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Qu’est-ce que MicroStrategy Tutorial ?

MicroStrategy Tutorial est un projet MicroStrategy,
comprenant les métadonnées et un entrep6t de données,
ainsi qu'un ensemble d’applications de démonstration
concues pour illustrer les fonctions de la plate-forme
MicroStrategy.

Un projet correspond a I'intersection la plus élevée d'un
entrep6t de données, d’'une base de métadonnées et d'une
communauté d’utilisateurs. Un projet rassemble tous les
rapports liés a un domaine fonctionnel donné. Un projet
type contient des rapports, des filtres, des mesures et des
fonctions. Vous créez les projets auxquels les utilisateurs
accedent pour exécuter des rapports.

Le théme du projet MicroStrategy Tutorial est un magasin
de vente au détail pour la période 2003 a 2005 qui vend du
matériel électronique, des livres, des films et de la musique.
Les caractéristiques clés incluent :

e Hiérarchies—Customer, Geography, Products, Promotions
et Time. Chaque hiérarchie peut étre affichée sous forme de
graphique en utilisant MicroStrategy Desktop et Web.

* Denombreux clients et objets achetés

* Zones de rapport—Human Resources, Inventory,
Financial, Product Sales et Supplier.

* Des options pour créer des rapports dans MicroStrategy
Desktop ou Web, ciblant une zone d’analyse particuliere,
telle que Customer, Inventory, Time, Products, Category,
Employee ou Call Center.

Zones de rapport de MicroStrategy Tutorial

Comme décrit a la section précédente, les zones d’analyse
sont regroupées dans les catégories de rapport suivantes qui
illustrent les différents types d’analyse d’entreprise possibles
avec MicroStrategy :

* Financial—rapports contenant des informations basées
sur 'heure, la géographie et les produits, telles que
Regional et Quarterly Profit Margins.
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Les rapports Financial représentent les types de rapports
financiers utilisés par les entreprises. Ces rapports incluent
des informations sur les profits et les pertes, les prévisions
de I'entreprise et les rapports sur les marges. Ils offrent

au cadre supérieur, au directeur général et au directeur
d’exploitation un acces immeédiat aux données financieres
afin qu’ils puissent analyser rapidement les tendances et les
indicateurs de performance clés. Ils permettent d’assurer
que tous les preneurs de décisions ont acces a une base
d’informations financiéeres unique. Ainsi, les cadres
supérieurs sont certains que tous les départements
travaillent a partir des mémes données. Les preneurs de
décisions sont capables de déterminer immédiatement la
rentabilité des catégories, des départements, des régions
et des unités commerciales. Les directeurs sont capables
de déterminer individuellement leurs performances par
rapport au plan budgétaire et aux mesures de performance
d’entreprise standard. De plus, les preneurs de décision
peuvent obtenir rapidement des rapports sur les chiffres
clés, révéler les opportunités d’augmenter le chiffre
d’affaire et de réduire les coiits, suivre les variations des
frais d’exploitation, analyser les catégories et les unités
commerciales et comparer les performances réelles au
budget.

Human Resources—rapports contenant des informations
sur les employés, le nombre d’employés, les anniversaires,
P’ancienneté dans I’entreprise et les 5 salaires les plus
élevés. Ces rapports sont basés sur les employés, I'’heure,
la géographie et les ventes.

Les rapports Human Resources fournissent des
informations sur le capital humain, afin que les directeurs
puissent stimuler 'efficience et I'efficacité de leurs
employés. Les directeurs des ressources humaines peuvent
repérer les employés peu performants ou occupant des
postes peu appropriés. Les directeurs a tous les niveaux
peuvent se concentrer sur les performances de leurs
employés, accéder au niveau d’informations personnelles
d’un employé, afficher les tendances et extraire des
informations importantes qui n’étaient pas évidentes

au premier abord.

Inventory—rapports contenant des informations sur le
fournisseur, le produit, les cotits et les profits, tels que
Inventory et Unit Sales ou encore Inventory Received
from Suppliers by Quarter.
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Les rapports Inventory détaillent les informations allant
des inventaires dans I’entreprise aux fournisseurs.

Ces rapports indiquent principalement le nombre d’unités
d’un objet restant en stock, le nombre d’unités attendues
d’un fournisseur donné et le nombre d unités vendues.
Les rapports Inventory sont utilisés pour assurer autant
que possible I'efficacité de la chaine d’approvisionnement.
Grace a ces rapports, les employés peuvent analyser les
tendances et les détails des ventes, ajuster rapidement
I'inventaire et la distribution, et comprendre les coiits et
les gaspillages sous-jacents d’'une chaine
d’approvisionnement.

* Product Sales—rapports qui permettent d’effectuer
des analyses de panier moyen, telles que Sales by Region,
Revenue over Time et Yearly Revenue Growth by
Customer Region.

Les rapports Product Sales permettent aux directeurs
et aux analystes de contréler et d’analyser les tendances
des ventes, de suivre les objectifs en terme de chiffre
d’affaire de I’entreprise, de comparer les performances
entre magasins et de répondre plus rapidement et plus
précisément aux tendances percues en retour sur le
marché. A leur tour, les directeurs peuvent analyser

les détails et les tendances de vente, ajuster rapidement
les prix et les promotions, identifier les affinités entre
produits, les centres de profit principaux et comprendre
les tendances en terme de chiffre d’affaires et de cotits.

* Supplier—rapports contenant des informations sur le
fournisseur, les ventes, les profits et les revenus, tels que
Brand Sales by Supplier, Supplier Sell-Through Percentage
et Units Sold and Profit by Supplier.

Les rapports Supplier permettent aux directeurs et
analystes de controler et d’analyser les performances des
sous-traitants, et ainsi de détecter rapidement les problémes
liés aux performances. Ces rapports suivent les marques

et les éléments vendus provenant d’'un sous-traitant

donné. Ils effectuent également des corrélations entre

les informations sur le chiffre d’affaires et sur les profits
avec certains fournisseurs, afin de consolider les relations
professionnelles avec les sous-traitants principaux.

Ces rapports sont situés dans le dossier Reports du projet

MicroStrategy Tutorial. Des que les zones d’analyse sont
déterminées, un modele de données est créé.
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Modele de données MicroStrategy Tutorial

© 2005 MicroStrategy, Inc.

Un modele logique de données dépeint graphiquement le flot et
la structure des données dans un environnement d’entreprise.
Il permet d’organiser les faits pour qu'’ils puissent étre analysés
depuis différents niveaux de I’entreprise. Par exemple,

un modeéle de données logique simple pour une entreprise de
vente au détail permet d’organiser tous les faits nécessaires par
magasin, par produit ou par heure qui sont les trois perspectives
commerciales classiques typiques des entreprises de vente au
détail.

Pour plus d’informations sur la modélisation des données,
reportez-vous a Annexe A, Modélisation des données.

Pour MicroStrategy Tutorial, les zones d’analyse
mentionnées plus haut, Financial, Product Sales, etc., sont
organisées selon les groupes hiérarchiques suivants, décrits
dans les pages suivantes pour référence :

* geography ;
e products;

e customers ;
* time;

e promotions.

Modele de données MicroStrategy Tutorial 225



B  MicroStrategy Tutorial

Guide sur les rapports de base

Notations de modélisation de données

Voici les notations utilisées pour les représentations
graphiques des hiérarchies.

Symbole

Indique

Définition

point d’entrée

Un point d’entrée est un raccourci vers un élément attribut dans
I'explorateur de données. La création d’un point d’entrée vous permet
d’accéder plus rapidement a l'attribut sans avoir a parcourir de
nombreux attributs pour atteindre tel ou tel niveau de la hiérarchie.

attribut

Niveau de données défini par I'architecture du systéme et associé avec
une ou plusieurs colonnes dans la table de référence de I'entrepét de
données. Les attributs incluent des classifications de données telles que
Région, Ordre, Age, Objet, Ville et Année. Ils fournissent un descripteur
pour I'agrégation et le filirage a un niveau donné.

relation d’un
a plusieurs

Relation d’attributs dans laquelle tous les éléments d’un attribut parent
sont en relation avec plusieurs éléments d’un attribut fils, tandis que
tous les éléments de I'attribut fils ne sont liés qu’a un seul élément de
I'attribut parent. La relation d’un a plusieurs attributs est la plus courante
dans les modéles de données.

Hiérarchie Geography

La hiérarchie Geography contient des attributs tels que Country
et Region, ainsi que Distribution Center, Call Center et des
attributs spécifiques aux employés. Il est facile de comprendre
la présence de Country, Region dans la hiérarchie Geography,
mais pourquoi celle de Distribution Center, Call Center et des
attributs spécifiques aux employés ?

226 Modéle de données MicroStrategy Tutorial © 2005 MicroStrategy, Inc.



Guide sur les rapports de base

MicroStrategy Tutorial B

Les données utilisées dans MicroStrategy Tutorial sont basées
sur une société fictive qui vend du matériel électronique, des
films, de la musique et des livres. La société n’a pas de magasins
physiques mais vend par catalogue et sur le Web. Les clients
peuvent voir les produits en impression papier ou depuis un
catalogue en ligne. Ils effectuent ensuite leur commande par
téléphone. La commande est alors traitée par un employé situé
dans I'un des centres d’appel. La commande est ensuite prise en
charge par un centre de distribution qui détient 'objet et 'envoie

par I'intermédiaire d'un expéditeur.

La hiérarchie Geography contient les attributs suivants :

Attribut Description Exemple

Country Les pays ou la société est ou espére étre implantée. Etats-Unis, Espagne,
Fait également référence aux pays ou les employés travaillent. | France.

Region Chaque pays est divisé en régions. Centre, Nord-Est,

Sud-Ouest.

Call Center Lieu ou les commandes de produit par téléphone sont prises. Atlanta, Boston,
Chaque centre d’appel est situé dans une ville différente. Charleston.

Distribution Lieu a partir duquel les commandes de produit sont envoyées | Miami,

Center aux clients. Pour I'instant, tous ces centres sont situés dans la | Nouvelle-Orléans,
méme ville que les centres d’appel qu’ils desservent. Fargo.

Manager Personne responsable d'un centre d’appel spécifique. Peter Rose,

Alice Cooper.

Employee Nombre d’années qu’un employé a passé dans I'entreprise. 3,5, 6.

Experience

Hire Date La date a laquelle un employé spécifique a été embauché. 2/16/97, 3/15/99.

Salary Le montant d’argent qu’'un employé pergoit par an. 24,000, 35,000.

Employee L'age de chaque employeé. 29, 36, 52.

Age

Employee Date de naissance de I'employé. 5/6/66, 1/1/77.

Birth Date

Employee Le niveau le plus bas dans la hiérarchie Geography, représentant | Jennifer Lee,
l'individu responsable pour chague commande placée. Laura Kelly.

© 2005 MicroStrategy, Inc.
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Reportez-vous au graphique suivant pour voir comment
I’'ensemble de ces attributs est organisé dans la hiérarchie
Geography de MicroStrategy Tutorial.

9

Counkry

79 9 g N 9

Region Diskribution
Ermplaves Manager d e Employee
Aige Experience

N N N

Emploves Call Center Hire Date
Birth Date

49 - g

Salary Emploves

228 Modéle de données MicroStrategy Tutorial © 2005 MicroStrategy, Inc.



Guide sur les rapports de base

Hiérarchie Products

MicroStrategy Tutorial B

La hiérarchie Products contient les attributs tels que Category,
Brand, Catalog ou Supplier. Notez que les attributs Transaction,
Warranty et Discontinued Code ne sont pas inclus dans le
modele de données principal. Ce sont des attributs spécialement
introduits pour les démonstrations de MicroStrategy

Narrowcast Server.

La hiérarchie Products contient les attributs suivants.

Attribut Description Exemple
Category Les produits sont organisés en catégories au plus haut niveau. | Electronics, Music.
Subcategory | Utilisé pour mieux différencier un sous-ensemble de produits | Business, Cameras,
dans une catégorie. Drama.
Warranty La période, en mois, pendant laquelle un fabricant répare un | 3, 5.
objet endommagé (spécifique a Narrowcast Server).
Brand Le fabricant ou l'artiste d’un produit particulier. Ayn Rand, 3Com, Sony.
Catalogue Moyen utilisé pour vendre les produits. Eté 2002,
Automne 2003.
Supplier Distributeur pour un ensemble de marques. McGraw Hill,
Disney Studios.

Discontinued
Code

(Non mis en ceuvre pour l'instant dans le projet.) 0 = produit
dont la production est arrétée, 1 = produit toujours fabriqué.

ltem

Le produit individuel vendu.

Gatsby le magnifique,
Sony Discman.

Transaction

Décrit une transaction de réapprovisionnement, de la
société fictive fournisseur du produit MicroStrategy Tutorial
au fournisseur du stock supplémentaire.

© 2005 MicroStrategy, Inc.
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Reportez-vous au graphique suivant pour voir comment
I’'ensemble de ces attributs est organisé dans la hiérarchie
Products de MicroStrategy Tutorial.
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La hiérarchie Customers contient des informations sur les
achats et la démographie de la clientele, telles que I'age du
client, la moyenne des revenus, la méthode de paiement et la

date d’expédition.

La hiérarchie Customers contient les attributs suivants.

Attribut Description Exemple
Customer Le plus haut niveau de différenciation sur le lieu Nord-Est, Sud, France.
Region d’habitation des clients.

états.

Customer State | Chaque Customer Region est divisée en plusieurs

Maine, Dakota Nord.

Customer City | Chaque Customer State est divisé en villes.

Albany, Chicago, Memphis.

Customer Age | L'age d’un client donné a un moment défini.

26, 38, 59.

Customer La date de naissance du client.
Birth Date

8/4/50, 4/30/72.

Income Bracket | La fourchette de salaire donnée par le client.

$31,000 - 40,000,
$61,000 - 70,000.

d’habitation des clients.

Zip Code Le plus bas niveau de différenciation sur le lieu

07026, 36303.

pour sa commande.

Indique si le client a choisi une livraison expresse

Customer Nom du client individuel. Selene Allen, Chad Laurie.

Shipper Le sous-traitant utilisé pour I'envoi des produits Pronto Packages, MailFast.
au client.

Rush Order (Non mis en ceuvre pour I'instant dans le projet.)

centre de distribution.

Payment La fagon dont un client regle une commande. Amex, Cheque.
Method
Ship Date Date a laquelle une commande est envoyée au 9/15/02, 3/26/03.

d’objets achetés.

Order Numéro de suivi associé a un groupe particulier

167, 2635.

© 2005 MicroStrategy, Inc.
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Reportez-vous au graphique suivant pour voir comment
I’'ensemble de ces attributs est organisé dans la hiérarchie
Customers de MicroStrategy Tutorial.
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La hiérarchie Time contient des attributs spécifiques au
temps tels que 'année, le trimestre, le mois et le jour.

La hiérarchie Time contient les attributs suivants.

Attribut Description Exemple
Year Année calendaire de I'achat. 2002, 2003.
Quarter Trimestre calendaire de I'achat. T2 02, T3 03.

Month of Year

Mois calendaire de I'achat.

Janvier, Novembre.

Month

Mois de I'achat.

Juillet 02, Aot 03.

Day

Jour calendrier de I'achat.

5/14/02, 12/26/03.

Reportez-vous au graphique suivant pour voir comment
I’ensemble de ces attributs est organisé dans la hiérarchie
Time de MicroStrategy Tutorial.
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Hiérarchie Promotions

La hiérarchie Promotions contient Promotion et Promotion
Type. Cette hiérarchie est utile pour enregistrer si une vente
était un achat promotionnel ou non.

La hiérarchie Promotions contient les attributs suivants.

Attribut

Description Exemple

Promotion Type

(Non mis en ceuvre pour l'instant dans le projet.) Féte des méres,
Type de période de promotion offert (type de soldes). | 1er mai.

Promotion

(Non mis en ceuvre pour I'instant dans le projet.) 9/1/02 - 9/4/02,
Plage de dates pour une période de promotion 2/16/03 - 2/19/03.
particuliere, pendant laquelle un objet est acheté
(date des soldes).

Reportez-vous au graphique suivant pour voir comment
I’ensemble de ces attributs est organisé dans la hiérarchie
Promotions de MicroStrategy Tutorial.

Praomotion
Tvpe

(¢

Praomotion

Affichage du modele de données
de MicroStrategy Tutorial

Bien que le modele de données de MicroStrategy Tutorial soit
affiché dans les pages précédentes, vous pouvez également le
consulter directement dans le produit.
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Pour afficher le modéle de données de MicroStrategy Tutorial

1 Sivous n’utilisez pas déja MicroStrategy Tutorial,
connectez-vous a la source de projet ou il se trouve,
puis développez le projet MicroStrategy Tutorial.

Vous devez vous connecter en tant qu’administrateur.
Spécifiez le nom d’utilisateur d’administrateur et tapez
un mot de passe vide pour effectuer ces étapes.

2 Depuis le menu Schéma, pointez sur Vue graphique, puis
choisissez Hiérarchies. Le chargement terminé, la boite
de dialogue Hiérarchies — MicroStrategy Tutorial s’ouvre.

3 Pour afficher une hiérarchie différente, sélectionnez-la
depuis le menu déroulant Hiérarchie dans la barre d’outils.

4 Pour changer de point d’entrée, sélectionnez-le depuis le
menu déroulant Point d’entrée dans la barre d’outils.

5 Pour afficher toute la hiérarchie dans la fenétre, cliquez
sur Adapter a la fenétre dans la barre d’outils.

6 Vous pouvez réorganiser les attributs en effectuant des
glisser-déplacer.

Ceci n’affecte pas 'ordre de navigation, mais vous
permet d’afficher la hiérarchie a votre facon.

7 Pour revenir a la vue par défaut, cliquez sur Organisation
automatique dans la barre d’outils.

8 Pour enregistrer la mise en forme de la vue de hiérarchie,
cliquez sur Enregistrer la présentation dans la barre
d’outils. Lorsque vous ouvrez par la suite Hierarchie Viewer,
I'enregistrement de cette vue s’affichera.

Une fois le modele de donnée créé, I'étape suivante
correspond a la création du schéma.
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Scheéma MicroStrategy Tutorial

Un schéma est une définition physique et logique des
éléments, des caractéristiques et des interrelations de
données de I'entrep6t.

Le modele logique de données est une représentation de
toutes les informations nécessaires a la compréhension de

vos données et de leurs liens avec votre entreprise. C’est une
technique basée sur les graphiques et qui résulte en un modele
de données représentant la définition, les caractéristiques et
les relations de données dans un environnement conceptuel,
technique ou d’entreprise.

Le schéma physique d’entrepo6t est basé sur le modele logique
de données, tel que Day, Item, Store ou Account. Plusieurs
schémas physiques d’entrep6t peuvent dériver du méme
modele logique de données. Tandis que le modele logique

de données vous informe sur les faits et les attributs a créer,
le schéma physique d’entrep6t vous indique ot sont stockées
les données sous-jacentes de ces objets. Le schéma physique
d’entrep6t décrit comment sont stockées vos données dans
I’entrepot des données.

Cette annexe vous montre le schéma physique d’entrep6t
dans lequel figurent les types de données.

Pour plus d’informations sur le schéma, reportez-vous a la
section Annexe A, Modélisation des données.

Le schéma MicroStrategy Tutorial est divisé en plusieurs
parties, de la maniere suivante :

* geography ;
e products;

e customers ;

e time;

e promotions;

e tables de faits.
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Notations de schéma

Les notations suivantes sont utilisées pour les
représentations graphiques des schémas MicroStrategy
Tutorial.

Symbole Indique Définition
LU _ une table de | Table de base de données utilisée pour identifier de fagon unique
référence les éléments d’attribut. En général, ces tables contiennent des
descriptions de dimensions. Les tables de référence sont en général
jointes aux tables de faits afin de rassembler les faits numériques de
la table de faits par attributs de dimensions des tables de référence.
une clé Dans une base de données relationnelle, 'ensemble de colonnes
primaire requises pour identifier de fagon unique un enregistrement dans
% une table.
REL une table de | Alors que les tables de référence stockent des informations sur un
relation ou plusieurs attributs, les tables de relation stockent des informations
sur les relations entre deux attributs. Tables de relation contenant les
colonnes d’identifiants de deux ou plusieurs attributs, définissant ainsi
les associations entre eux.
PMT _ une table de | Une table d’entrepét de données, qui contient des informations
partitionne- utilisées pour identifier les tables de base partitionnées en tant que
ment partie d’'un ensemble logique. Elles sont également appelées PMT.

© 2005 MicroStrategy, Inc.
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Le schéma contient également des tables de faits.
Une table de faits est une table de base de données
contenant des données numériques pouvant étre
groupées avec une ou plusieurs dimensions.

Les tables de faits peuvent contenir des données
agrégées ou atomiques. Les faits de base, a partir
desquels toutes les mesures dans MicroStrategy
Tutorial sont créés, sont répertoriés ci-dessous :

Fait Description

Cost Montant total facturé par un fournisseur a une société.

Discount Rabais monétaire sur la base d’un prix régulier.

End on hand | Nombre d’objets individuels restant a la fin de chaque mois.

Freight Frais payés pour le transport de marchandise.

Profit Solde excédentaire du prix de vente d’'une marchandise par rapport a son co(t.
Revenue Chiffre d’affaires total provenant d’'une source donnée, prenant en compte toutes les

ventes de produits moins les promotions.

Rush Charge

Sommes facturées pour les services de livraison.

Unit Cost Somme facturée par le fournisseur a la société par objet individuel acheté.
Unit Price Somme facturée par la société au client par objet individuel acheté.
Unit Profit Prix unitaire - colt unitaire.

Units Received

Nombre d’objets individuels achetés a un fournisseur.

Units Sold

Nombre d’objets individuels achetés par les clients.
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Schéma Geography

LU_COUNTRY
&, COUNTRY_ID
COUMTRY_MAME

LU_REGION
&L, REGION_ID
REGION_MAME
COUNTRY_ID
LU MANAGER LU_CALL CTR
6 s % o ot o
MER_LAST_MAME ~Eion I &, COUNTRY_ID
MGR_FIRST MAME |— — — o = S &, DIST_CTR_ID
EMaIL CourTR I DIST_CTR_MAME
ADDRESS_DISPLAY OIST 1 Db
DEVICE_ID ==

LU_EMPLOYEE

&, EMP_ID
EMP_LAST_MAME
EMP_FIRST_MAME
EMP_S5M
BIRTH_DATE
HIRE_DATE
SALARY
COUNTRY_ID
DIST_CTR_ID
MANAGER_ID
CALL_CTR_ID
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Schéma Products

LU_CATEGORY
&, CATEGORY_ID
CATEGORY_DESC

LU_SUBCATEG

&L sUBCAT_ID
SUBCAT_DESC
CATEGORY_ID

LU_SUPPLIER

LU_ITEM
&\, SUPPLIER_ID & men D
SUPPLIER, NAME
CONTACT LAST Name [—— —=5  LTEM.NAME
COMNTACT FIRST MAME ITEM_LONG_DESC REL CAT ITEM tU_CATALOG
- - ITEM_FOREIGH_MAME & car
ITEM_LIRL @ cATID CAT_DESC
LU_BRAND DISC_CD &, 1TEM_ID CaT URL
€L, ERAND_ID WARRANTY CAT_SHIP_COUNT
BRAND_DESC [ —  UMIT_FRICE
UNIT_CosT
SUBCAT_ID
SUPPLIER_ID
BRAND_ID
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Schéma Customers

LU_CUST_REGION

&, CUST_REGION_ID
CUST_REGION_MNAME

LU_CUST_STATE

&, CUST_STATE_ID
CLST_STATE_MAME
CUST_REGION_ID

LU_CUST_CITY

&, CusT_CITY_ID
ST _CITY_MAME
ST _STATE_ID

LU_CUSTOMER
&, CUSTOMER_ID LU_INCOME
CUST_LAST_MAME |, &, INCOME_ID
CLUST FIRST MAME [~~~ | BRACKET_DESC
CUST_BIRTHDATE
EMAIL
ADDRESS
ZIPCODE

INCOME_ID
CUST_CITY_ID LU _PYMT_ TYPE

/L &, PYMT_TYPE

| PYMT_DESC

LU_ORDER -

&, CRDER_ID e
CUISTOMER_ID LU_SHIPPER
PYMT_TYFE | &\, SHIPPER_ID
SHIPPER_ID . SHIPPER._DESC

"] COMTRACT MER
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Schéma Time

LU_YEAR

&, YEAR_ID
YEAR_DATE
YEAR_DURATION
PREW_YEAR_ID

M

LU_QUARTER

&L, QUARTER_ID
QUARTER,_DATE
QUARTER,_DESC
YEAR_ID
QUARTER,_DURATION
PREY_CIARTER_ID
LY¥_QUARTER_ID

LU_MONTH

&, MONTH_ID
MOMTH_DATE
MOMTH_DES(C
MOMTH_OF_YEAR
QUARTER_ID
YEAR_ID
MOMTH_DURATION
PREY_MONTH_ID
LQ_MONTH_ID
LY_MOMTH_ID

LU_MONTH_OF_YEAR
&, MONTH_OF_YEAR
MOMTH_OF_YEAR_MAME

LU_DAY

&, DaY_DATE MTD_DAY
MOMNTH_ID &, DAY_DATE
QUARTER_ID &, MTD_DAY_DATE
YEAR_ID
PREV_DaY_DATE
LM_Day_DATE
L_DaY_DATE
L¥_DaY_DATE
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Schéma Promotions

LU_PROMO_TYPE
&, PROMO_TYPE_ID
PROMO_TYPE_DESC

LU PRDME’:T;IDH

&L, PROMO_SALE_ID
PROMO_SALE
PROMSO_TYPE_ID
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Tables de faits Sales

ORDER_FACT
&), oRoer 1o
&), ORDER DWTE
&, EmP_D
QORDER_AMT
ORLER_CO3T
GTY_S0LD
FREEGHT
SHIP DWTE
RUSH_CROER

ORDER._DETAIL

€, CROER_ID

&, [TEM_ID

€}, CROER_DATE

&, eI

&, FRCMOTION I
O _a0LD
UKIT_PAIE
UM 05T
DISCOUNT

CUSTOMER _SLS

&, CUETOMER_ID
TOT_DOLLAR _SALES
TOT_UMIT SALES
TOT_CoaT

CITY MNTH 8.5

&, cusT oy In

£, WONTH_ID
TOT_DOLLAR_SALES
TOT_LIMIT_SALES
TOT_C0sT

CITY _SUBCATEG_5L5

&, cust_amy Ip

), suBCaT_D
TOT_DOLLAR_SALES
TOT_UNIT_SALES
TOT_COST

CITY_CTR_SLS

&, cust Ty In

&), cul_cTR D
TOT_DOLLAR _SALES
TOT_UNIT_SALES
ToT_CoAT
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ITEM_MHKTH_5L5

&), EW ID

&, MONTH_ID
T0T_DGLLAR_SALES
TOT_UNIT_SALES
T0T_CQsT

MNTH_CATEGORY_SLS

&, MONTH_ID

&L, CATEGORY ID
T0T_DOLLAR _SALES
TOT_UNIT_SALES
T07_CO8T

QTR _CATEGDRY SLS

&, QUARTER_ID

&), CATEGORY_ID
TOT_DOLLAR_SALES
TOT_UNIT_GALES
TOT _C0aT

YR_CATEGORY _SLS

&), vEaR_ D

&, caTEGORY_ID
TOT_DOLLAR_SALES
TOT_UNIT_SALES
TOT_CORT

DAY (TR 1S

&, [ov DATE

€, ALl CTRID
TOT_ColLAR_SALFS
TOT_LRIT_S4LES
TOT 03T

STATE_REGIDN_MNTH_SLS

B usT_STATE D

B, REGICH_ID

B MONTH_ID
TOT _DOLLAR_SAES
TAT_UNIT_SALES
TAT_C05T

CITY SUBCATEG_MMTH_SLS
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ITEM_PMP_SLS

&}, TEM_ID

€, eMe_ID
TOT_DCLLAR_SALES
TOT_LNIT_SALES
ToT_CoeT

STATE GUBCATEG_REGION G515

&), CUST_STATE_D

&), sUBCAT D

&), REGIONID
TOT_LOLLAR_SALES
ToT_LNIT_SALES
TaT_CoeT

ITEM_MHTH _CTR_5LS

&, oEran_ o &, En_D

8, SlECAT I £, MONTH_D

&, manm_D &, ca_ce_m
TOT_DOLLAR_SALES TOT_DOALAR_GALES
TOT_LRIT_S4LES TOT_LMIT_SALES
TET 05T TOT_CCAT

STATE SUBCATEG MINTH 515 SUBCATEG_MNTH_CTR_SLS

£}, 0T STATE_ID ), SUBCAT_ID

&, sLecat 1D &), MONTH D

£, MONTH_D &, Chll CTR_D
TOT_DOLLAR_SALES TEIT_DOLLAR_SALES
TOT_LIIT_SALES TOT_UNIT_SALES
TOT_CasT TaT_CoeT
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Tables de faits Inventory
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&L MONTH_ID

&, ITEM_ID
UNMITS_RECEWED
MOMNTH_DURATION

INY¥ENTDRY_0Q1_ 2000

PMT_INYENTORY

&, QUARTER_ID
PETMNAME

&, MONTH_ID

&, ITEM_ID
BOH_QTY
ECH_QTY

IN¥ENTORY_02_Z000

&L, MOMTH_ID

&, ITE_ID
BOH_QTY
ECH_QTY

IN¥ENTORY _03_Z000

&L, MOMTH_ID

&, ITEM_ID
BOH_QTY
ECH_QTY

INY¥ENTORY 04 2000

&, MCNTH_ID

&, ITEM_ID
BOH_QTY
ECH_QTY

INY¥ENTORY_01_Z001

&L, MONTH_ID

&, ITEM_ID
BOH_QTY
EQH QTY

INY¥ENTORY_0Z_ 001

&L, MONTH_ID

&, ITEM_ID
BOH_QTY
ECH_QTY

INY¥ENTORY_03_Z001

&L, MONTH_ID

&, ITEM_ID
BOH_QTY
ECH_QTY

INYENTORY_04_F001

&L, MONTH_ID

&, ITEM_ID
BOH_QTY
ECH_QTY
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Tables de faits divers

INYENTORY_CURR

CUSH ORDER PROMOTIONS “ ITLEF:\:;_EIS QTY
€ orotR 10 &y ITEM_ID ECH Qﬁ*
RUSH_CHARGE - OILORDER_qY
R €\, PROMO_SALE_ID LNIT_COST
DISCOUNT RECRDER_QTY
TOTAL_AMT
LAST_TRANS_ID

Affichage du schéma de MicroStrategy Tutorial

Bien que le schéma physique de MicroStrategy Tutorial soit
affiché dans les pages précédentes, vous pouvez également
le consulter ou afficher le schéma logique directement dans
le produit.

Pour afficher le schéma de MicroStrategy Tutorial

1 Sivous n’utilisez pas déja MicroStrategy Tutorial,
connectez-vous a la source de projet ou il se trouve,
puis développez le projet MicroStrategy Tutorial.
Pour effectuer ces étapes, vous devez vous connecter
en tant qu’administrateur.

2 A partir du menu Schéma, pointez sur Vue graphique,
puis choisissez Tables. Le chargement terminé, la boite
de dialogue Tables - MicroStrategy Tutorial s’ouvre et
affiche la vue physique.

3 Pour passer a la vue logique, sélectionnez Vue,
puis Vue logique.

246 Schéma MicroStrategy Tutorial © 2005 MicroStrategy, Inc.



Guide sur les rapports de base

© 2005 MicroStrategy, Inc.

MicroStrategy Tutorial B

Pour changer les préférences d’affichage de la vue
physique, utilisez les options suivantes du menu Options :

Afficher les jointures—pour connecter les tables ou
non pour représenter les jointures entre les tables
d’entrepot.

Utiliser des jointures circulaires—pour utiliser des
jointures circulaires.

Afficher les types de données de colonnes—choisissez
ou non d’afficher le type et la taille des données pour
chaque colonne.

Afficher les préfixes de table—choisissez ou non
d’afficher le préfixe de table dans le nom de table.

Pour changer les préférences d’affichage de la vue logique,
utilisez les options suivantes du menu Options :

Afficher les jointures—pour connecter les tables ou

non pour représenter les jointures entre les colonnes
de table.

Utiliser des jointures circulaires—pour utiliser des
jointures circulaires.

Afficher les relations—choisissez ou non de mapper les
relations entre les tables.

Afficher les types de relation—choisissez ou non
de différencier les relations de type un a un, d’'un a
plusieurs, de plusieurs a un et de plusieurs a plusieurs.

Afficher les colonnes—choisissez ou non d’afficher
les colonnes d’entrepot définissant chaque attribut
comme un lien entre les vues physique et logique.

Pour revenir a la vue physique, sélectionnez Vue,
puis Vue physique.

Pour afficher toute le schéma dans la fenétre, cliquez sur
Adapter a la fenétre dans la barre d’outils.
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8 Vous pouvez réorganiser les tables en effectuant des
glisser-déplacer.

Ceci n’affecte pas les relations ou les jointures,
mais vous permet d’afficher les tables a votre facon.

9 Pour revenir a la vue par défaut, cliquez sur Organisation
automatique dans la barre d’outils.

10 Pour enregistrer la mise en forme de la vue de table,
cliquez sur Enregistrer dans la barre d’outils. Lorsque
vous ouvrirez Table Viewer les fois suivantes, cette vue
enregistrée s’affichera.

11 Pour copier la mise en forme de I'affichage, sélectionnez
Copier en tant que métafichier a partir du menu Fichier.
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GLOSSAIRE

analyse Méthode permettant d’obtenir des informations
supplémentaires apres I’exécution d’un rapport. Les nouvelles
données sont extraites en interrogeant une nouvelle fois
Intelligent Cube ou la base de données a un niveau d’attribut
ou de fait différent.

attribut

© 2005 MicroStrategy, Inc.

Voir aussi :

pivot

saut de page
sous-total
surf

tri

Niveau de données défini par 'architecture du systéme et
associé avec une ou plusieurs colonnes dans une table de
référence d’entrep6t de données. Les attributs incluent des
classifications de données telles que Région, Ordre, Age,
Objet, Ville et Année. Ils permettent 'agrégation et le filtrage
a un niveau donné.

Voir aussi :

attribut constant
attribut dérivé

attribut fils
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Glossaire

attribut constant

attribut dérivé

attribut fils

attribut implicite

250 attribut constant

Guide sur les rapports de base

e attribut parent
* élément d’attribut

« forme d’attribut

Voir attribut implicite.

Attribut au moyen d’une opération mathématique appliquée
aux colonnes d’'une table de I'entrep6t de données. Par exemple,
Age peut étre calculé a partir de cette expression :

Date actuelle-Date de naissance

Comparer attribut implicite.

Attribut du niveau inférieur dans une relation d’attributs.

Voir aussi :
e attribut parent

e relation

Attribut qui n’existe pas physiquement dans la base de
données car il est créé au niveau de I'application. L’expression
d’un tel attribut est définie en tant que valeur constante,

bien que rien ne soit enregistré dans une colonne. Par exemple,
vous pouvez créer des colonnes dans la base de données avec
une valeur de 1 pour chaque ligne afin de contourner les
restrictions relatives au comptage. Cependant, vous ne devez
pas réellement créer la colonne car dans I'éditeur d’attributs,
vous pouvez simplement saisir « 1 » dans I'expression pour
créer le comptage. Les attributs implicites sont utiles pour
Panalyse et 'extraction d’'informations. Lorsque vous analysez
des données, vous pouvez utiliser des attributs constants pour
créer un comptage en vue de suivre le nombre de lignes
renvoyées. Vous pouvez également utiliser des attributs
constants lorsque vous construisez des mesures, ou vous
pouvez additionner la colonne contenant la constante pour
créer un comptage. N'importe quelle constante est valable.

Voir attribut dérivé.
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attribut parent

attribution hétérogéene
de noms de colonne

attribution homogéne
de noms de colonne

axe

cache

© 2005 MicroStrategy, Inc.

Glossaire

Attribut supérieur dans une relation d’attributs avec un ou
plusieurs fils.

Voir aussi :
e attribut fils

e relation

Colonnes appartenant a des tables différentes qui stockent les
mémes données mais sous des noms différents. Par exemple,
une colonne nommeée Client et une autre nommeée Nom du
client contenant toutes les deux le nom du client.

Colonnes appartenant a des tables différentes qui contiennent
les mémes données et portent le méme nom de colonne.

Vecteur le long duquel les données sont affichées. Il existe trois
axes : ligne, colonne et page. Lorsqu’un utilisateur définit un
modeéle pour un rapport, il place les unités du modele, a savoir
les attributs, les dimensions, les mesures, les consolidations et
les groupes personnalisés, le long de chaque axe.

Voir aussi :
e colonne
* ligne

Banque de données spéciale contenant les données utilisées
récemment en vue d’un acces ultérieur plus rapide. Le cache
est particulierement utile pour les rapports souvent demandés,
dont I'exécution est accélérée puisqu'’il ne faut pas les réexécuter
dans la base de données. Les résultats issus de 'entrep6t de
données sont stockés séparément et peuvent étre utilisés par
de nouvelles requétes de tache nécessitant les mémes données.
Dans I'environnement MicroStrategy, lorsqu’un utilisateur
exécute un rapport pour la premieére fois, la tache est soumise
a la base de données pour traitement. Toutefois, si les résultats
de ce rapport sont mis en cache, ils peuvent étre renvoyés
immédiatement sans attendre que la base de données traite la
tache a la prochaine exécution du rapport.
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cardinalité

clé multiple

clé simple

colonne

colonne de description

colonne de faits

colonne de faits

de base

colonne de faits
dérivés
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Nombre d’éléments uniques pour un attribut.

Dans une base de données relationnelle, une clé primaire
comprenant plusieurs colonnes de base de données.

Dans une base de données relationnelle, une clé primaire qui
ne nécessite qu'une seule colonne pour identifier de facon
unique un enregistrement dans une table.

1) Tableau de valeurs, vertical et unidimensionnel,
dans une table.

2) Ensemble des champs de nom et de type de données
spécifiques, dans toutes les lignes d’une table donnée.

3) Objet MicroStrategy dans la couche de schéma qui peut
représenter une ou plusieurs colonnes de table physiques
ou bien aucune colonne.

Voir aussi :
e axe
* ligne

Colonnes facultatives contenant des descriptions d’éléments
d’attribut.

Colonne d’une table de la base de données qui contient
des faits.

Colonne de faits représentée par une colonne unique dans
une table de faits.

Colonne de faits créée par l'intermédiaire d'une combinaison
mathématique de différentes colonnes de faits existantes
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colonne d’identifiants

conception

d’un rapport

conditionnalité

création d’un rapport

cube virtuel

définition de serveur

diagramme de relation
d’entité
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Colonne qui contient des codes d’identification d’élément
d’attribut. Tous les attributs doivent avoir une colonne
d’identifiants.

Processus de construction d'un rapport a partir de composants
de rapport de base, a I'aide de I’éditeur de rapports dans
MicroStrategy Desktop ou MicroStrategy Web.

La conditionnalité d'une mesure permet d’associer un objet
de filtre existant a une mesure de facon a ce que seules les
données qui répondent aux criteres de filtrage soient incluses
dans le calcul.

Processus de création d’'un rapport a partir de rapports
prédéfinis dans MicroStrategy Desktop ou MicroStrategy Web.

1) Dans un modele de données OLAP, représentation
conceptuelle et multidimensionnelle des données.
Contrairement au cube physique, le cube virtuel ne peut pas
extraire de données et, par conséquent, ne rencontre pas les
problemes de performance et les restrictions de taille associés
a un cube physique. Le cube virtuel permet de mapper les
objets MicroStrategy, tels que les hiérarchies et les mesures,
sur des objets OLE DB pour OLAP.

2) Résultat mappant un modele de données logique sur un
modele multidimensionnel OLE DB pour OLAP, apres que
les hiérarchies et les mesures ont été sélectionnées dans un
projet. Aucun cube physique n’est créé ou chargé, mais une
définition de la structure du cube virtuel est stockée dans les
métadonnées MicroStrategy.

Objet MicroStrategy stocké dans les métadonnées,
qui contient des informations sur la configuration d’'une
application Intelligence Server.

Diagramme fournissant une représentation graphique

de la structure physique des données dans le systeme source,
et qui vous permet de reconnaitre facilement les tables et les
colonnes, ainsi que les données stockées dans ces colonnes.
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élément d’attribut Valeur d’'une des formes d’un attribut. Par exemple,

entrep6t de données

espace de nom de table

extraction,
transformation et
chargement (ETL)

254 élément d’attribut

fait

New York et Dallas sont les éléments de I’attribut Ville
ou encore Janvier, Février et Mars sont les éléments de
I’attribut Mois.

1) Base de données, en général tres volumineuse, contenant
les données historiques d’'une entreprise. Utilisé a des fins
d’aide a la décision et de gestion d’entreprise, il organise les
données et permet des mises a jour et des chargements
coordonnés.

2) Copie des données de transaction structurées spécifiquement
pour des requétes, des rapports et des analyses.

Champ qui est lu depuis le catalogue de I'entrep6t de données
et est utilisé pour organiser les bases de données. Il ne peut
pas étre modifié depuis le produit puisqu’il est en fait stocké
dans 'entrep6t. Chaque objet de table des métadonnées stocke
I’espace de nom ou du propriétaire dont il est issu. Ceci est
nécessaire pour identifier de facon unique chaque table
enregistrée dans le projet, au moment de la comparaison

des informations des tables de métadonnées et des tables
réelles situées dans I'entrep6t.

1) Processus utilisé pour remplir un entrepot de données a
partir de plusieurs systéemes de base de données existants.
2) Logiciel tiers utilisé pour faciliter ce processus.

1) Valeur de mesure, souvent numérique et pouvant étre
ajoutée, stockée dans un entrep6t de données.

2) Objet de schéma représentant une colonne dans une table
d’entrep6t de données, et contenant des nombres de base ou
agrégés, le plus souvent des prix ou des ventes en euros ou

des quantités d’inventaire en nombre.

Voir aussi mesure.
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filtre

forme d’attribut

hiérarchie

instance de serveur

invite

ligne
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Objet MicroStrategy qui spécifie une série de critéres
servant a limiter les données renvoyées dans un

rapport. Plus précisément, il limite a une plage donnée les
valeurs retournées d’un attribut dans les résultats. Il est
généralement appliqué dans la clause SQL WHERE.
Exemples : « 2002 », « Tous les jours de semaine en mai »,
« Magasins du Nord-est ».

Une des colonnes associées a un attribut, lesquelles représentent
des aspects différents de la méme chose. Identifiant, Prénom,
Nom, Commentaires et Abréviation peuvent étre des formes

de I'attribut Client. Chaque attribut détient sa propre série de
formes.

Série d’attributs définissant un chemin significatif pour la
recherche ou I'analyse d’éléments. L’ordre des attributs
est généralement, mais pas toujours, défini de facon que
Pattribut supérieur ait une relation d’un a plusieurs avec
ses attributs fils.

Combinaison d’une application Intelligence Server avec une
définition de serveur particuliere.

1) Objet MicroStrategy dans la définition de rapport qui
est incompléte par nature. L'utilisateur est invité, pendant
la phase de résolution de I'’exécution du rapport, a fournir
une réponse pour apporter un complément d’information.
Un exemple type, dans le cas d’un filtre, est le choix d'un
attribut spécifique pour la qualification.

2) En général, une fenétre demandant une entrée utilisateur,

du type « Tapez votre nom d’utilisateur et votre mot de passe
a l'invite ».

Axe horizontal d’un rapport.

Voir aussi :
e axe
e colonne
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mesure

mesure
de transformation

mesure dérivée

métadonnées

modéle
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1) Calcul servant a des fins de gestion d’entreprise, défini par
une expression construite a I’aide de fonctions, de faits,
d’attributs ou d’autres mesures. Par exemple :

somme (ventes euros) ou [Ventes] - [Colt]

2) Objet MicroStrategy qui contient la définition de la mesure.

Voir aussi fait.

Mesure simple qui prend les propriétés de la transformation
qui lui est appliquée. Par exemple, une mesure qui calcule
les ventes totales. Ajoutez une transformation pour I’'année
précédente et la mesure calcule alors les ventes totales de
l’année derniére.

Mesure basée sur des données déja disponibles dans un
rapport. Elle est calculée par le serveur Intelligence Server,
pas dans la base de données. Utilisez une mesure dérivée
pour effectuer des opérations mathématiques en colonnes,
c’est-a-dire des calculs sur d’autres mesures, sur des données
de rapport apres qu’elles ont été renvoyées par la base de
données.

Base dont les données associent les tables et les colonnes
d’un entrepot de données avec des attributs et des faits
définis par 'utilisateur pour permettre le mappage de la vue,
des conditions et des besoins de I'entreprise a la structure

de base de données sous-jacente. Les métadonnées peuvent
résider sur le méme serveur que ’entrep6t de données ou sur
un serveur différent. Elles peuvent méme résider sur un
SGBDR différent.

La partie de définition des données du modele comprend le
groupe d’objets (attributs, mesures, groupes personnalisés,
etc.) qui définit les colonnes de données a inclure dans les
résultats. La présentation et le format de ces objets sont
définis dans la définition de la vue du modele.
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modéle logique Représentation graphique de données classées logiquement
de données pour une utilisation générale, a I'inverse du modele physique
de données ou du schéma d’entrepot, qui classent les données
pour une utilisation de base de données efficace.

multithreaded Caractéristique d'un processus qui prend en charge
P’exécution simultanée de plusieurs threads. Le code de
démarrage initie le thread primaire d’un processus en
passant 'adresse de fonction principale au systéeme
d’exploitation. Lorsque le thread primaire est terminé,
le processus I'est également.

numéro de port Le numéro de port correspond a la facon dont le processus
du serveur s’identifie sur 'ordinateur a partir duquel il est
exécuté. Par exemple, lorsque le serveur Intelligence Server
recoit un appel de réseau d’un client (Desktop, Web,
Narrowcast Server, Command Manager, etc.), il sait le
transférer vers le numéro de port du serveur Intelligence
Server qui est indiqué dans 'appel.

objet D’un point de vue conceptuel, I'objet est le plus haut niveau
de groupement d’informations d'un concept et permet
d’obtenir les résultats des analyses de données spécifiées.
Plus concretement, 'objet est un élément que vous pouvez
sélectionner et manipuler, par exemple, un dossier,
un rapport, un fait, une mesure, etc.

objet d’application Objet MicroStrategy servant a fournir des analyses et
des informations appropriées sur les données. Les objets
d’application sont développés dans MicroStrategy Desktop et
sont les blocs de construction servant a élaborer les rapports
et les documents. Les objets d’application incluent les types
d’objet suivants : rapport, document, modéle, filtre, mesure,
groupe personnalisé, consolidation, invite.

objet de raccourci Un objet MicroStrategy qui représente un lien vers un objet
MicroStrategy tel qu'un rapport, un filtre, une mesure, etc.
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objet de schéma Un objet MicroStrategy créé, généralement par un concepteur

OLAP (traitement
analytique en ligne)

OLTP (traitement
transactionnel en ligne)

258 objet de schéma

pivot

de projet, qui relie les informations du modele logique de
données et du schéma physique d’entrepot a 'environnement
MicroStrategy. Ces objets sont développés dans MicroStrategy
Architect, auquel vous pouvez accéder a partir de MicroStrategy
Desktop. Les objets de schéma refletent directement la structure
de I'entrepdt et comprennent les attributs, les faits, les fonctions,
les hiérarchies, les opérateurs, les partitionnements, les tables et
les transformations.

Systéeme comprenant un processus analytique qui implique
des activités telles que les manipulations d’enregistrements
de transactions pour calculer les tendances de ventes, les
modeles de croissance, le pourcentage de la somme des
contributions, les rapports sur les tendances et les analyses
de profit.

En général, des bases de données ou des macrosysteémes
qui stockent des données transactionnelles. Le traitement
transactionnel correspond a I’enregistrement simple de
transactions telles que les ventes, 'inventaire, les retraits
ou les dépots.

Reconfiguration des données dans une grille de rapport

en placant les objets du rapport (attributs, mesures,
consolidations) sur différents axes. Egalement, reconfiguration
d’une grille de rapport en interchangeant les intitulés de ligne
et de colonne et, par conséquent, les données associées.
Sous-ensemble d’une analyse croisée.

Voir aussi :

* analyse

* saut de page
* sous-total

e surf

e tri
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plusieurs a plusieurs
(M-N)

plusieurs a un

(M-1)

préfixe
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Relation d’attributs dans laquelle plusieurs éléments d’'un
attribut parent sont en relation avec plusieurs éléments d’'un
attribut fils, et vice versa.

Voir aussi :
e plusieurs a un (M-1)
e relation

* un aplusieurs (1-M)

~

e unaun

Relation d’attributs dans laquelle (1) plusieurs éléments d’'un
attribut parent sont en relation avec plusieurs éléments d’'un
attribut fils, et (2) chaque élément de l'attribut fils est lié a
plusieurs éléments de l'attribut parent.

Voir aussi :

* plusieurs a plusieurs (M-N)
* relation

* un a plusieurs (1-M)

e unaun

Le préfixe est stocké dans les métadonnées du projet associé
a une ou plusieurs tables, et est utilisé par le moteur pour
générer du SQL. De plus, le serveur de catalogues 'utilise
pour obtenir les valeurs de table échantillon et le nombre de
lignes. Dans la plupart des cas, le préfixe doit correspondre
au champ de I'espace de nom puisqu’il est utilisé dans une
table spécifique, appartenant a un certain propriétaire ou
espace de nom. Les préfixes peuvent étre définis et modifiés
depuis l'interface du catalogue de ’entrep6t de données.

Voir aussi : espace de nom de table
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processus Application en cours d’exécution comprenant un ou plusieurs
threads. Les processus utilisent des espaces temporaires
d’adresse privée et contrdlent les ressources du systéeme
d’exploitation, telles que les fichiers, les allocations de mémoire
dynamiques, les tubes et les objets de synchronisation.

projet 1) Intersection du plus haut niveau d’un entrepét de
données, d’'une base de métadonnées ou d’une communauté
d’utilisateurs contenant des rapports, des filtres, des
mesures et des fonctions.

2) Objet contenant la définition d’'un projet tel que défini au
point (1). L’objet Projet est spécifié lors de ’établissement
d’une session.

rapport Point central de toute analyse d’aide a la décision, le rapport
permet aux utilisateurs d’interroger les données, de les
analyser pour ensuite les présenter d'une maniere visuelle
plaisante.

Voir aussi :
e filtre

e modeéle

ratio La relation en quantité, volume ou taille entre les cardinalités
d’attributs en relation.

recherche d’éléments Navigation dans les hiérarchies d’éléments d’attributs.
Visualiser, par exemple, la liste des mois d’'une année.
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relation

relation d’attributs

relation de qualité

relation partielle
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Association spécifiant la nature de la connexion entre un
attribut (le parent) et un ou plusieurs autres attributs
(les fils). Par exemple, Ville est un attribut fils d’Etat.

Voir aussi :

 attribut fils

e attribut parent

* plusieurs a plusieurs (M-N)
e plusieurs a un (M-1)

* relation de qualité

* relation partielle

* un a plusieurs (1-M)

* unaun

Voir relation.

Relation entre un attribut parent et deux ou plusieurs
attributs « fils joint ». L’attribut parent est désigné par le
terme « qualité » car sa définition est complete uniquement
avec l'intersection de ses fils joints.

Relation d’attributs dans laquelle des éléments d’un attribut
sont reliés aux éléments d’'un deuxiéme attribut, alors que
I'inverse n’est pas nécessairement vrai.

Voir aussi :

* plusieurs a plusieurs (M-N)
* plusieurs a un (M-1)

* relation

* un aplusieurs (1-M)
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saut de page

schéma

schéma hautement
dé-normalisé

schéma hautement
normalisé

schéma modérément
normalisé
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Segmentation des données dans un rapport en forme de grille
en placant des attributs, des consolidations et des mesures
sur un troisieme axe, appelé I'axe de la page. Comme une
grille a deux dimensions, vous ne pouvez voir qu’une seule
tranche du cube a la fois. La tranche se caractérise par le
choix des éléments sur 'axe de la page. En modifiant la
sélection des éléments, I'utilisateur peut feuilleter les pages
du cube.

Voir aussi :

* analyse

* pivot

e sous-total
 surf

o tri

1) Ensemble de tables au sein de I'entrep6t de données associé
a un modele logique de données. Les colonnes d’attributs et de
faits dans ces tables sont considérées comme faisant partie du
schéma lui-méme.

2) Présentation ou structure d’un systeme de base de
données. Dans les bases de données relationnelles, le schéma
définit les tables, les champs de chaque table et les relations
entre les champs et les tables.

Type de schéma ou les colonnes d’identifiants d’attribut de
niveau supérieur sont présentes dans toutes les tables en
relation, ainsi que les colonnes de description.

Type de schéma ou les tables de référence contiennent des
clés d’attributs uniques, concues par des développeurs.

Type de schéma ayant la méme structure de base que le schéma
hautement normalisé, mais ici, les colonnes d’identifiants
d’attribut de niveau supérieur sont présentes dans toutes les
tables en relation.
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schéma physique
d’entrep6t

seuil

source de projet

sous-total

SQL (Langage
de requéte structuré)
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Représentation graphique détaillée des données de votre
entreprise, telles qu’elles sont stockées dans I’entrepot de
données. Il organise le modele logique selon une méthode
correspondant a la perspective d'une base de données.

Voir aussi schéma.

Sert a créer un formatage sous condition pour les valeurs
métriques. Par exemple, si le chiffre d’affaires est supérieur
a 200 $, formatez cette cellule avec un arriere-plan bleu et un
caractere gras.

Définit une connexion a une base de données des métadonnées
et est utilisée par plusieurs produits MicroStrategy pour accéder
aux projets. Une source de projet directe est une connexion

a deux niveaux directement a une base de métadonnées.

Une source de projet de serveur est une connexion a trois
niveaux a un serveur MicroStrategy Intelligence Server.

Une source de projet peut contenir plusieurs projets et les outils
d’administration situés au niveau de la source de projet servent
a gérer et administrer tous les projets qu’elle contient.

Opération de totalisation effectuée pour une partie d'un
ensemble de résultats.

Voir aussi :

* analyse

* pivot

* saut de page

* surf

o ftri

Langage de requéte normalisé en 1986 par 'ANSI (American

National Standards Institute) et servant a interroger des
données dans les tables d’'une base de données relationnelles
et a manipuler la structure et les données de ces tables.
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surf Ajout de filtres, d’attributs, d’éléments d’attribut, de mesures

systéme de Business

Intelligence (BI)

systéme de gestion
de base de données

relationnelle

systéme source

264 surf

table de faits

et de fonctions a des objets d’analyse existants.

Voir aussi :
* analyse
* pivot

* saut de page
* sous-total

e tri

Systeme qui facilite I’'analyse des volumes de données
complexes en fournissant la possibilité d’afficher les données
provenant de plusieurs perspectives.

Un systeme de gestion de base de données relationnelles
(SGBDR) est un programme qui permet de créer, de mettre
a jour et d’administrer une base de données relationnelles.
Une base de données relationnelles est une collection

de données organisées sous forme de tables décrites
formellement, a partir desquelles il est possible d’accéder
aux données ou de les réassembler de plusieurs fagons
différentes sans avoir a réorganiser les tables de la base

de données.

Les SGBDR les plus utilisés sont les systémes Oracle,
IBM DB2 et Microsoft SQL Server.

Tout systéme ou fichier qui obtient ou contient des données
pertinentes.

Table de base de données contenant des données numériques
qui peuvent étre agrégées avec une ou plusieurs dimensions.
Les tables de faits peuvent contenir des données résumées ou
atomiques.
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table de référence

table en relation

tables de statistiques

transformation

© 2005 MicroStrategy, Inc.

tri
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Table de base de données utilisée pour identifier de fagon
unique les éléments d’attribut. En général, ces tables
contiennent des descriptions de dimensions. Les tables

de référence sont en général jointes aux tables de faits afin
de rassembler les faits numériques de la table de faits par
attribut de dimension dans les tables de référence.

Table contenant les colonnes d’identifiants de deux ou
plusieurs attributs, définissant ainsi les associations entre eux.

Tables utilisées pour enregistrer un panel d’informations
statistiques, concernant l'utilisation et les performances
d’un systéme MicroStrategy.

Objet de schéma qui encapsule une regle de gestion
d’entreprise utilisée pour comparer les résultats de périodes
différentes. Les transformations sont utilisées dans la
définition d'une mesure en vue d’en modifier le
comportement.

Organisation des données en fonction de certaines
caractéristiques des données proprement dites (tri par ordre
alphabétique descendant, numérique ascendant, etc.).

Voir aussi :
* analyse
* pivot

* saut de page
* sous-total

e surf
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un a plusieurs Relation d’attributs dans laquelle tous les éléments d'un
(1-M) attribut parent peuvent étre en relation avec plusieurs
éléments d’un attribut fils, tandis que tous les éléments de
Pattribut fils ne sont liés qu’a un seul élément de I'attribut
parent. La relation d’un a plusieurs attributs est la plus
courante dans les modeles de données.

Voir aussi :

* plusieurs a plusieurs (M-N)
e plusieurs a un (M-1)

* relation

e unaun

un a un Relation d’attributs dans laquelle tous les éléments d'un
attribut parent sont apparentés a un élément de I'attribut fils,
et vice versa.

Voir aussi :

e plusieurs a plusieurs (M-N)
e plusieurs a un (M-1)

* relation

* un a plusieurs (1-M)
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alerter. Voir seuils.
alias 76
attribut 76
consolidation 76
groupe personnalisé 76
mesure 76
alias de consolidation 76
alias de groupe personnalisé 76
analyse défini page 27, 27
analyse croisée dynamique des données
boutons de la barre d’outils 68

méthodes d'analyse croisée dynamique
des données 68

architecture de Business Intelligence 2
attribut 177, 187
alias 76
d'une hiérarchie 181
élément 178
fils 179
forme 194
non associé 180
parent 179
qualification 125
relation 179, 189
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relation d'un a plusieurs 180
relation d'un a un 180

relation de plusieurs a plusieurs 180

attribution hétérogeéne de noms de
colonne défini page 202

attribution homogene de noms de
colonne défini page 201

attributs en relation. Voir Relation
d'attributs.

attributs non associés 180

B

boutons de la barre d’outils

afficher les résultats en mode
contour 78

afficher ou masquer la vue dossier 20

aller au projet 20

analyse croisée dynamique des
données 68

coller 19

copier 19

couper 19

éditer 19

exécuter le rapport 19
monter d'un niveau 20
nouveau 19
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préférences/Voir propriétés
de 'objet 19

rafraichir 20

rechercher 19

renommer 19

supprimer 19

vue 20

C

cardinalité défini page 192
clé
composée 199
simple 199
clé multiple défini page 199
clé simple défini page 199
colonne défini page 197
attribution hétérogene de noms 202
attribution homogene de noms 201
colonne de faits de base 207
description 197
fait 197
fait dérivé 207
identifiant 197
schéma physique d'entrepot 197
schéma physique d’entrepot 196
colonne de description défini page 197
colonne de faits défini page 197
base 207
dérivée 207
colonne de faits de base
défini page 207, 207
colonne de faits dérivés
défini page 207, 207
conception d'un rapport défini page 26
condition. Voir Filtre.
Conditionnalité défini page 104
création d'un rapport défini page 26
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diagramme de relation

d'entité défini page 185

dimensionnalité. Voir niveau.
DRE. Voir Diagramme de relation d'entité.

E

éditeur de mesures 109
éditeur de rapports 28

acces depuis Desktop 29
acces depuis Web 29

barre de formule 76

filtre de rapport dans Web 39
mode contour 78

entrepot

schéma physique 196

entrepot de données 4, défini page 5,

196, 210
type de schéma 210

ETL. Voir Extraction, transformation

et chargement

exportation 80

F

fait défini page 96, 176, 186

colonne de faits de base 207
colonne de faits dérivés 207
d'une hiérarchie 182

filtre 36, défini page 120

création 122

de rapport 120

de relation 134

importé 131

invite d’objet rapport 138

invite de qualification de mesure 135
qualification d'attribut 125
qualification de mesure 132
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format, style automatique 52
forme d'attribut 194

G

gestionnaire de rapports.
Voir Editeur de rapports.

graphiques
catégories et séries 87
création de nouveaux titres 85
formatage des titres 85
modification du titre 84
numéros de formatage 81
positionnement des éléments

du graphique 88

présentation 88
titres 82
variables de titres 82

H
hiérarchie 181, 190

I

identificateur unique 191
invite défini page 146
choisir dans la liste d’éléments
d’attributs 155

choisir dans tous les attributs
d’une hiérarchie 150

création 146

d’objet 161

de valeur 165, 166

définition de filtre 149
enregistrement de rapports avec 170
propriétés 147

qualifier sur un attribut 152
qualifier sur une mesure 157

types de 148
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Index

utilisation d’'une invite d’objet 162

utilisation d’une invite de définition
de filtre 160

utilisation d’une invite de valeur 167
invite de définition de filtre
création 149

J

jointure cartésienne 180

L

langage de requéte structuré
défini page 5

M

menus
administration 18
aide 18
aller 18
éditer 18
fenétre 18
fichier 18
outils 18
schéma 18
vue 18

mesure
alias 76
axe sur le rapport 68
composée 97
conditionnalité 98
création 109
dimensionnalité. Voir niveau.
formatage 115, 116
formule 97
niveau (dimensionnalité) 98
qualification 132
seuil 57
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Index

simple 97
sous-totaux 112
totaux 110
totaux intelligents 113
transformation 98
type 97
Mesure simple
création 107
définition 106
mesures composées défini page 97
Mesures simples défini page 97
métadonnées défini page 6
MicroStrategy Desktop 8,9, 12, 14
barre d’outils 19
barre de menus 18
barre de raccourcis 15
création d’objets 21
enregistrement des objets 22
fenétre de visualisation de 'objet 14
liste de dossiers 14
MicroStrategy Tutorial 222
affichage du modele de données 234
affichage du schéma physique 246
modele logique de données 236
schéma 236
schéma physique d'entrep6t 236
MicroStrategy Web Universal 10
mise en forme automatique 89
mise en forme des graphiques 88
mise en page manuelle 89
mode contour 78
utilisation du mode contour 78
modele de données 173, 179, 185, 195
MicroStrategy Tutorial 225

modeéle de données multidimensionnel.
Voir Modele logique de données
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modeéle logique de
données défini page 174,179,185,
195, 218

cardinalité 192

conventions 191

création 183

exemple 182

identificateur unique 191
MicroStrategy Tutorial 225, 236
ratio 192

type de schéma 210

O

objet d'application défini page 13
objet de schéma défini page 13
objets
enregistrement 22
liste 21
OLAP (traitement analytique en
ligne) défini page 5
OLAP. Voir Traitement analytique en
ligne.
OLTP (traitement transactionnel en
ligne) défini page 3
OLTP. Voir Traitement transactionnel en
ligne.

P

prise en charge
langues xx

processus d'extraction, de transformation
et de chargement
(ETL) défini page 4, 5

projet défini page 13, 222
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Q

qualification
attribut 125
de date 129
de forme d’attribut 128
ensemble de mesures 132
filtre de relation d’ensemble 134
mesure 132
sur un filtre 138
qualification d’ensemble
de mesure 132
de relations 134
filtre de relation 134

qualification de liste d’éléments
d’attribut 126

qualification de mesure
définition 132

R

rapport défini page 24, 28
affichage 40
alias 76
axe des mesures 68
conception 26, 28, 34
création 26
création dans Desktop 35
création dans Web 36
édition interactive 65
enregistrement 45
exportation 80
filtre 36
format 51
impression 45
invites 170
recherche de valeurs 91
sous-total 75
style automatique 52
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Index

tri 69
tri avancé 70
tri hiérarchique 72
tri rapide 69
rapports 23
ratio défini page 192
recherche 91
relation
table en relation 203, 204

relation d'attributs défini page 179,
189, 205

relation d'un a plusieurs défini page 180
table de référence 205
table en relation 203

relation d'un a un défini page 180
table de référence 205

relation de plusieurs a
plusieurs défini page 180

table de référence 205
table en relation 204

S

schéma
étoile 217
hautement dénormalisé 215
hautement normalisé 211
MicroStrategy Tutorial 236
modérément normalisé 213
normalisé 211, 213
physique d’entrep6t 218
schéma en étoile défini page 217
schéma hautement
dé-normalisé défini page 215
tables de référence de niveau
supérieur 216

schéma hautement
normalisé défini page 211
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schéma modérément
normalisé défini page 213

schéma physique
d'entrep6t défini page 196
MicroStrategy Tutorial 236
schéma, physique d’entrep6t 196
seuils défini page 57
SGBDR 5
source de projet défini page 13
sous-total 75
SQL défini page 5
général 177,178
style automatique 52
support technique xxiii
Systéme de Business Intelligence
(BI) défini page 1
Systéeme de gestion de base de données
relationnelle défini page 5
systéme source défini page 3, 5, 184

T

table
clé 199
clé multiple 199
clé primaire 199
clé simple 199
fait 206
référence 198, 205
schéma physique d’entrepot 196
table de faits 176, défini page 206, 208
niveau 209
table de référence défini page 198, 216
relation d'un a plusieurs 205
relation d'un a un 205
relation de plusieurs a plusieurs 205
relations d'attributs et 205

272

Guide sur les rapports de base

table en relation défini page 203
total 75
transformation défini page 105
transformations
mesure défini page 105
tri 69
avancé 70
hiérarchique 72
tri rapide 69
type de schéma 210
comparaison 219

\Y

variables de titres de graphique 82
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